
   سال سی‌وپنجم شماره پیاپی 3651   دوره جدید سال نهم شماره 2333   16 صفحه  قیمت: 5000 تومان

‌شنبه
 20 خرداد 1402 

 21 ذی‌القعده 1444  
 10 ژوئن 2023

www.smtnews.ir   -    http://Telegram.me/smtnews

 اولین روزنامه سهامداری ایران )خبرنگاران و کارکنان(
دی

ری
دا ف

 آی
س:

عک

سهم ایران در صادرات 
صنایع‌دستی جهان 

تنوع تقاضا
و خودروهای سفارشی

یادداشت‌های امروزسرمقاله

246

بازنگری در آیین‌نامه 
مشاغل زیان‌آور

161612

4صنایع‌دستی در یک قدمی انقلاب صنعتی چهارم

5سنگ‌هایی که »کار« می‌تراشند

6ساز ناکوک مدیریت گوهرسنگ

7صنایع دستی ظرفیت مغفول صادراتی

8وقتی برنامه بر »هیچ« بنا می‌شود

9حمایت از صنایع‌دستی، تربیت صنعتگر است

10معمار سنتی، هویت فراموش‌شده

13جای خالی ایده در هنر- صنعت جواهرات

14مهارت‌آموزی و اشتغال مولد، گره فقر را باز می‌کند

جایگاه صنایع‌دستی 
در برنامه هفتم

با آب هفت دریا هم 
ننگ سرکوب مزدی 

پاک نمی‌شود!
با آزمون و خطا 

به جایی نمی‌رسیم

بهره‌برداری از ٩٠ طرح صنایع‌دستی
سرپرس��ت اداره کل حمایت از تولید صنایع دس��تی وزارت میراث‌ فرهنگی، گردش��گری 
و صنای��ع دس��تی گفت: همزم��ان با هفته صنایع دس��تی ٩٠ طرح در این ح��وزه با ظرفیت 
ایجاد اش��تغال ٩٧٧ نفر به ارزش٢٣٣ میلیارد تومان به بهره‌برداری می‌رس��د. محمدحسین 
عس��گرپور افزود:  در سال گذش��ته ٨ رشته جدید صنایع دس��تی همچون تنبوردوزی، ابر و 
بادس��ازی روی کاغذ، لنج‌سازی س��نتی، ریخته‌گری احجام هنری، کاربردی ) شن و ماسه(، 
قطاعی پارچه، چاپ باس��مه‌ای ) چاپ روی پارچه(، تکه چینی نامنظم چوب و سفیدگری به 
فهرس��ت رسته‌های صنایع‌دستی ایران اضافه ش��ده است.  وی  آمار ثبت شده شاغلان حوزه 
صنایع دستی و هنرهای سنتی را ۵١٧ هزار و ٢٠٠ هنرمند اعلام کرد و گفت: سهم بانوان در 

این هنر-صنعت با ٣۵٠هزار نفر به ٧٠ درصد از کل شاغلان این حوزه می‌رسد.

روز جهانی صنایع دستی 

10 ژوئن پرونده

گفت‌وگو چهره‌ها

غبار فراموشی بر صنایع‌دستی
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براس��اس تعریف یونس��کو عنوان صنایع‌دستی به محصولاتی 
اطلاق می‌ش��ود که توس��ط هنرمند صنعتگر کاملا با دست یا با 
کمک ابزار ساده یا مکانیکی تولید می‌شود؛ مشروط بر آنکه سهم 

دستان هنرمند از سهم ابزار کمکی کمتر نباشد. 
آبراهام پوپ، تاریخ‌نویس امریکایی درباره صنایع‌دس��تی ایران 
می‌گوید: صنایع دستی ایران، هنرمندانه خلق شده‌اند و هر یک 
از آنها پیام‌آور عقیده‌ها، س��لیقه‌ها، روش‌های زندگی و شخصیت 
نیاکان مردم این کش��ور اس��ت. صنایع‌دستی، زبان گویا و روشن 

تاریخ، تمدن، هویت و هنر ایرانی‌هاست. 
باتوجه به دو تعریف یادش��ده می‌توان به اهمیت صنایع‌دستی 
در اقتصاد و فرهنگ کش��ورها پی برد. در حقیقت صنایع‌دس��تی 
بخش��ی از فرهنگ و تاریخ هر س��رزمینی تلقی می‌شود، زیرا این 
هنر نسل به نسل چرخیده و به نسل‌های بعدی منتقل می‌شود. 
اهمیت صنایع‌دس��تی آنجا بیشتر می‌شود که به جایگاه ارزآوری 

این هنر-صنعت در اقتصاد کشورهای جهان پی ببریم. 
از جمل��ه مش��خصات کش��ورهای در ح��ال توس��عه، اقتصاد 
تک‌محصولی و اتکا به یک یا چند قلم محدود کالاهای صادراتی 
است. این کشورها معمولا صادرکننده مواد خام نظیر نفت، گاز، 
پنبه، قهوه، مس، کنف و نظایر آن هس��تند. در س��ال‌های اخیر 
صنایع‌دس��تی در صدر فهرس��ت کالاهای صادراتی بس��یاری از 
کشورها قرار گرفته‌اند که هند، پاکستان، تایلند، چین و مکزیک 
را می‌توان از جمله این کشورها نام برد. صنایع‌دستی چین مانند 
بس��یاری دیگر از تولیدات این کش��ور، بازارهای جهانی را قبضه 
کرده و حتی گاهی در کش��ور خودمان نیز با صنایع‌دستی ایرانی 

که ازسوی چینی‌ها کپی‌سازی شده، مواجه می‌شویم. 
ام��ا هنوز هم برخی از صنایع‌دس��تی ایران مانند س��فال‌های 
لالجی��ن هم��دان، محصولات قلم‌زن��ی و خات��م‌کاری اصفهان، 
چاقو و ظروف مس��ی زنجان، معرق، س��وزن‌دوزی، سرمه‌دوزی، 
منب��ت، مین��اکاری، فیروزه‌کوبی، ملیله‌کاری، ان��واع بافت‌ها و... 
تجلی فرهنگ این مرزوبوم هس��تند. با این‌همه برآوردها س��هم 
صنایع‌دس��تی در درآمد ملی ایران را تنها حدود ۵ درصد نش��ان 

می‌دهند. 
صنایع‌دستی »هنر_صنعتی« است که نه‌تنها واجد ارزش‌های 
فرهنگی و هنری است، بلکه جایگاه والای اقتصادی و اجتماعی و 
در نهایت بازرگانی دارد و در صورت تحقق جایگاه واقعی می‌تواند 

به ابزاری برای تامین درآمد ارزی بدل شود. 
اما اس��تفاده از مزیت‌ه��ای اقتصادی صنایع‌دس��تی مانند هر 
محصول صادراتی دیگری نیازمند بازاریابی و بازارسازی تولیدات 
اس��ت که به‌نظر می‌رس��د ایران موفقیت چندان��ی در این حوزه 

نداشته است. 
نکته بس��یار مهمی که اغلب کش��ورهای پیشرفته برای بهبود 
وضعی��ت تولید و صادرات صنایع‌دس��تی ب��ه آن توجه می‌کنند، 
آش��نایی با س�الیق مصرف‌کنندگان جهانی و البته اس��تفاده از 
تکنولوژی‌های جدید برای تولید این محصولات است. این دقیقا 
اقدامی اس��ت که کش��ورهایی نظیر هند و چین را از رقبای خود 

متمایز می‌کند. 
به‌گفته کارشناس��ان، ایران از نظر تولید و تنوع صنایع‌دس��تی 
در دنیا پس از چین و هند، مقام س��وم را دارد، اما جایگاه ایران 
از نظ��ر تولی��د و صادرات صنایع‌دس��تی ب��ا ظرفیت‌های موجود 
همخوانی ندارد. این موضوع نشان می‌دهد کشور ما از نظر تجارت 

صنایع‌دستی با مشکلات بسیاری دست‌وپنجه نرم می‌کند. 
براس��اس گزارش��ی از Globe News Wire، ارزش ب��ازار 
جهان��ی صنایع‌دس��تی در س��ال ۲۰۲۰ به بی��ش از ۴۶۶ هزار و 
۷۲۰ میلیون دلار رس��ید و انتظار می‌رود تا پایان س��ال ۲۰۲۷، 
ارزش ای��ن ب��ازار در جه��ان، به ۸۴۷ ه��زار و ۷۳۰ میلیون دلار 
برس��د. با این حال براساس آخرین سالنامه آماری وزارت میراث 
فرهنگی، گردش��گری و صنایع دس��تی، در س��ال ۱۳۹۹ میزان 
ص��ادرات صنایع‌دس��تی ایران، بی��ش از ۳۲۲ میلیون دلار بوده؛ 
رقمی که برای س��ال ۱۳۹۸، حدود ۲۵۵ میلیون دلار ثبت شده 
است. هرچند بسیاری از کارشناسان این آمار را واقعی نمی‌دانند 
و معتقدن��د در ای��ن آمارها صادرات مبل و کالاهایی نظیر آن نیز 

گنجانده می‌شود. 
ام��ا موضوع به همین جا هم ختم نمی‌ش��ود؛ مس��ئله مهم‌تر 
آن اس��ت که کش��ورهایی که بر صادرات و فروش صنایع‌دس��تی 
خ��ود تمرکز کرده‌اند، از انجام اقداماتی برای رش��د گردش��گری 
بین‌المللی و حتی داخلی غافل نمی‌ش��وند. به‌عنوان مثال، دولت 
ژاپن کمپین‌های گردش��گری متعددی را برای رشد گردشگری 
خود راه‌اندازی کرده اس��ت. این کش��ور به‌طور هوش��مندانه‌ای 
می‌داند که افزایش تعداد گردش��گران منج��ر به افزایش فروش 
اق�الم صنایع‌دس��تی ژاپن نیز می‌ش��ود، به همین دلیل اس��ت 
که با رش��د گردش��گری ژاپ��ن، تقاضا برای کالاه��ای فرهنگی، 

صنایع‌دستی و هنرهای بومی افزایش یافته است. 
در س��ال‌های گذش��ته نیز با ظهور خرده‌فروشی‌های آنلاین و 
گس��ترش کانال‌ه��ای مختلف تجارت الکترونیک و کس��ب‌وکار 
آنلاین، دسترس��ی به صنایع‌دستی برای مصرف‌کنندگان سراسر 
جه��ان راحت‌ت��ر ش��ده و این امر ف��روش و ص��ادرات کالاهای 

صنایع‌دستی را در دنیا افزایش داده است. 
ج��دا از تمام موارد یاد‌ش��ده، صنعت رو‌به‌رش��د گردش��گری 
فرصت‌های گسترده‌ای را در اختیار صنعتگران و تولیدکنندگان 
صنایع دس��تی محلی قرار داده تا محصولات و کالاهایی را تولید 
و گردش��گران بتوانند به‌عنوان س��وغات آنها را خریداری کنند؛ 
بنابرای��ن توج��ه و تمرکز بر این هنر-صنع��ت می‌تواند علاوه بر 
معرفی فرهنگ یک کش��ور، بخش��ی از بار ارزآوری را نیز متقبل 
ش��ود. به‌راس��تی ایران باوج��ود ظرفیت‌های یادش��ده چقدر از 
ای��ن مزیت به��ره می‌ب��رد و در کجای جدول جهان��ی صادرات 

صنایع‌دستی قرار دارد؟
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تجارت صنعت

ارزآوری صنایع‌دستی را جدی بگیریم
صنایع‌دس�تی بیش�تر کش�ورها ش�امل ظ�روف س�فالی، مس�ی، 
شیش�ه‌کاری، تمثال‌ه�ای چوب�ی، زی�ورآلات، باف�ت ان�واع جامه و 
حصیر یا س�اخت محصولات چرمی می‌ش�ود که از زمان‌های گذشته 
به‌جامانده‌اند و بیش�تر براس�اس ضروریات زندگ�ی و نیازهای مردم 
آن زمان س�اخته می‌ش�دند؛ اما امروز آنچه آنه�ا را زنده و خاص نگه 
داش�ته، زیبایی منحصربه‌فرد، دست‌ساز بودن و تعلق داشتن به یک 

فرهنگ خاص اس�ت. همین خصوصیات باعث ش�ده است تا مردم از 
س�ایر نقاط جهان، خریدار صنایع‌دستی دیگر کش�ورها باشند. تنها 
کافی اس�ت، بهترین ب�ازار برای صادرات صنایع‌دس�تی ایران را پیدا 
کنید، ذائقه مش�تریان هدف را بشناس�ید و محصول خود را به‌خوبی 
بازاریابی کنید. براس�اس آمار، می‌توان کشورهای اروپایی، امریکایی، 
آسیای‌ش�رقی، عراق، افغانس�تان و کش�ورهای همسایه ش�مالی را 

مش�تری‌های پرطرفدار صنایع‌دس�تی ایران اعلام کرد. کش�ورهایی 
مانند عراق طرفدار محصولاتی مانند س�فال، شیش�ه و محصولات با 
کارکرد مصرفی هس�تند؛ اما کشورهای اروپایی و امریکایی بیشتر از 
کالاهای تزئینی اس�تقبال می‌کنند. آنچه در ادامه می‌خوانید، نگاهی 
کلی به ظرفیت‌های این هنر ـ صنعت و راهکارهای توس�عه اقتصاد با 

ارزآوری این ظرفیت است.

۲۰ خ��رداد )۱۰ ژوئن( به‌عنوان روز صنایع‌دس��تی در تقوی��م جهانی ثبت 
ش��ده اس��ت؛ روزی که باتوجه به حضور اقوام گوناگون و قدمت صنایع‌دستی 
در ای��ران، همچنین وجود کالاهای شناس��نامه‌داری مثل فرش در فهرس��ت 
صنایع‌دس��تی، یک روز بس��یار مهم برای ایرانیان تلقی می‌ش��ود، اما موضوع 
مه��م درباره صنایع‌دس��تی ایران همواره این بوده اس��ت که دس��ت‌اندرکاران 
و فع��الان ای��ن حوزه معتقدند هرگز در کش��ور کاری که درخ��ور این صنعت 
باش��د، انجام نشده و همواره از صنایع‌دستی فقط به‌عنوان یک نام و ارزش یاد 
 ش��ده، در حالی که بس��یاری از کش��ورها از این حوزه درآمدزایی قابل‌توجهی 

داشته‌اند.
 به‌راستی باتوجه به ظرفیت‌های بالای صنایع‌دستی در کشور چرا این بخش 

جز در برخی موارد معدود مثل فرش در س��ال‌های گذش��ته نتوانسته از منظر 
اقتصادی، جایگاه مطلوب خود را بیابد؟!

امروزه در کشورهای مختلف جهان، تلاش برای ازدیاد درآمد سرانه به‌صورت 
رقابتی پایان‌ناپذیر درآمده اس��ت و چنین به‌نظر می‌رس��د که اگر کش��ورهای 
جهان س��وم حت��ی بتوانند فاصله و ش��کاف کنونی را که بی��ن آنها و ممالک 
صنعت��ی وجود دارد، حفظ کنند، در برنامه‌های خ��ود توفیق حاصل کرده‌اند، 
از این‌رو تردیدی نیس��ت که هر عاملی که به افزایش درآمد س��رانه کشورهای 
در حال توسعه کمک کند، درخور اهمیت است و صنایع‌دستی به‌علت داشتن 
مزایای��ی نظیر »کار طلب بودن«، »س��ادگی تکنیک«، » احتیاج نداش��تن به 
آموزش فنی و س��ریع« و تاثیر فوق‌العاده آن در »افزایش س��طح اشتغال« و ... 

بیش از هر فعالیت اقتصادی دیگر زمینه برای توسعه و پیشرفت دارد.
به‌ویژه آنکه در مناطق روس��تایی و عشایری، صنایع‌دستی می‌تواند به‌عنوان 
دومین منبع درآمد و در پاره‌ای از مناطق کشور در جایگاه مهم‌ترین عامل کار 
و درآمد به‌حساب آید. خوشبختانه در دهه‌های اخیر با توسعه راه‌های ارتباطی 
و ش��بکه حمل‌ونقل، امکان دسترس��ی روس��تاییان به بازارهای شهری خیلی 
بیش��تر از سابق ش��ده اس��ت و با صرف کمترین هزینه و در کوتاه‌ترین مدت، 

می‌توان فرآورده‌های دستی را به متقاضیان شهری عرضه کرد.
 در این پرونده با مناس��بت روز جهانی صنایع‌دس��تی به جایگاه این
 هن��ر- صنع��ت در اقتصاد پرداخته و ضمن بررس��ی مش��کلات این حوزه به 

راهکارهای ماندگاری و رونق تولید صادرات‌محور اشاره کرده است.

غبار فراموشی بر صنایع‌دستی

صادرات صنایع‌دس��تی یک��ی از راهکارهای موثر 
برای توسعه اقتصادی کش��ور محسوب می‌شود. با 
افزایش صادرات صنایع‌دستی، ارزش‌افزوده تولیدی 
این صنعت بیش��تر خواهد ش��د و در نتیجه، ایجاد 
اشتغال و توسعه اقتصادی در کشور افزایش خواهد 

یافت. 
محص��ولات  تن��وع  ب��ه  باتوج��ه  همچنی��ن، 
صنایع‌دستی، با صادرات این محصولات به بازارهای 
جهانی، تصور می‌شود که ارزش صادرات کشور نیز 
افزایش خواهد یافت. باتوجه به اینکه صنایع‌دستی 
در کش��ور ایران به‌واس��طه فرهنگ و هن��ر ایرانی 
مشهور شده‌اند، صادرات این محصولات به بازارهای 
جهانی می‌تواند به‌عن��وان یک فرصت برای معرفی 

فرهنگ و هنر ایران به دنیا مطرح شود.
ب��رای افزایش ص��ادرات صنایع‌دس��تی در بازار 
جهانی، باید به راهکارهای مختلفی توجه شود که از 
جمله این راهکارها می‌توان به موارد زیر اشاره کرد:

تنوع محصولات��
تن��وع محصولات و ابت��کار در طراح��ی و تولید 
محصولات صنایع‌دس��تی، می‌توان��د باعث افزایش 
رقابت‌پذی��ری این محص��ولات در بازارهای جهانی 

شود.

بازاریابی و تبلیغات��
محص��ولات  مناس��ب  تبلیغ��ات  و  بازاریاب��ی 
صنایع‌دستی می‌تواند باعث جذب مشتریان بیشتر 

در بازارهای جهانی شود. 
برای مث��ال، اس��تفاده از ش��بکه‌های اجتماعی، 
رویدادهای نمایشگاهی و ارائه محصولات با کیفیت 
و نرخ مناس��ب می‌تواند ب��ه افزایش فروش و بهبود 
قابل‌توج��ه در صادرات صنایع‌دس��تی در بازارهای 

جهانی منجر شود.
 اس��تفاده از فناوری در طراحی و تولید محصولات 
صنایع‌دس��تی، می‌توان��د باع��ث بهب��ود کیفی��ت و 
کارآیی این محصولات ش��ود. همچنین، اس��تفاده از 
فناوری‌ه��ای م��درن مانند فضای مج��ازی و تجربه 
واقعی گیت و پیاده‌س��ازی سیستم‌های اتوماسیونی 
می‌تواند بهبود مدیریت و فرآیند تولید را فراهم کند.

ارتباط با بازارهای جهانی��
 ارتب��اط با بازارهای جهانی و ش��ناخت روندهای 
بازاریاب��ی و تبلیغ��ات در این بازاره��ا، می‌تواند به 
افزایش صادرات صنایع‌دستی در این بازارها کمک 
کند. همچنین، ارتباط با تجار و توزیع‌کنندگان در 
بازارهای جهانی، می‌تواند به افزایش فروش و بهبود 

فرآیند صادرات کمک کند.

ابزاری برای توسعه اقتصادی و اشتغالزایی

صنایع‌دس��تی ب��ه محصولات��ی اط�الق 
می‌ش��ود که با اس��تفاده از ابزارهای س��اده 
دست‌ساز س��اخته ‌ش��ده‌اند و نشان‌دهنده 
فرهنگ و س��نت‌های یک کش��ور یا منطقه 
هس��تند. گاه ممکن اس��ت برخ��ی از این 
داش��ته  غیرتزئینی  کارکردهای  محصولات 
باش��ند، حت��ی در بعض��ی کش��ورها مانند 
برخی اعضای اتحادیه افریقا، صنایع‌دستی، 

نمایانگر هویت ملت‌ها هستند.
از  یک��ی  به‌عن��وان  ک��ه  صنع��ت  ای��ن 
زیرشاخه‌های گردشگری در جهان شناخته 
می‌ش��ود، توانس��ته جای��گاه خ��ود را در 2 
دهه گذش��ته در س��بد هزینه گردش��گران 
سراس��ر جهان باز کن��د، به‌نحوی که خرید 
صنایع‌دس��تی هر کش��ور، ش��هر یا روستا 
به‌عنوان س��وغاتی همه‌گیر ش��ده اس��ت و 
همی��ن موض��وع باعث ش��ده، بس��یاری از 
صنعتگ��ران این ح��وزه برای گس��ترش و 
توسعه کسب‌وکار خود اقدام کنند. از سویی 
هم، توس��عه صنعت گردش��گری در جهان 
این زمینه را فراه��م کرد که حجم گردش 
بازارهای صنایع‌دستی به‌طورکلی در جهان 
از ۷۰ میلیارد دلار در س��ال ۹۴ میلادی به 
ح��دود ۸۰۰ میلیارد دلار در س��ال ۲۰۲۰ 
برس��د که نش��انگر اهمیت و جای��گاه این 

صنعت در کشورهای گوناگون است.

اما وقتی کمی دقیق‌تر به آمار نگاه کنیم، 
پرچمداری هند و برخی دیگر از کشورهای 
آسیایی و خاورمیانه‌ای کاملا مشهود خواهد 

بود. 
همان‌ط��ور که گفته ش��د، هندوس��تان 
و  تولیدکنن��ده  بزرگ‌تری��ن  به‌عن��وان 
صنایع‌دس��تی  محص��ولات  عرضه‌کنن��ده 
در جهان ش��ناخته می‌ش��ود که توانس��ته 
در س��ال ۲۰۲۰ می�الدی از ای��ن مح��ل 
درآم��د قابل‌توجه��ی را کس��ب کن��د. در 
بیش��تر کشورهای توس��عه‌یافته، جنبه‌های 
غیراقتصادی این صنعت انگیزه‌ای به‌دس��ت 
دولت‌ه��ا داده ت��ا با تمام توان در راس��تای 
توس��عه این حوزه تلاش کنند. برای مثال، 
می‌ت��وان به انگیزه‌های فرهنگی و اجتماعی 
اش��اره کرد که باعث ش��ده‌اند تا کشورها از 
طریق تقویت تولید صنایع‌دس��تی، فرهنگ 
خود را به جهانیان عرضه و جای پای خود را 
در جهان محکم‌تر کنند، زیرا افراد می‌توانند 
با هزینه اندکی این محصولات را خریداری 
کرده و مورداستفاده قرار دهند. از همین‌رو 
کش��ورهای توس��عه‌یافته ت�الش می‌کنند 
حاشیه س��ود صنایع‌دستی را کاهش دهند 
تا میزان فروش این محصولات افزایش ‌یابد 
و فرهنگ‌های سنتی و کهن ملل خود را در 

جهان به نمایش بگذارند.

پرچمداری هند در بازار صنایع‌دستی جهان

صادرات صنایع‌دستی همواره با چالش‌ها و فرصت‌هایی همراه 
اس��ت. کیفیت محصولات صنایع‌دس��تی به‌عنوان یکی از عوامل 
مهم در بازار جهانی بس��یار حائزاهمیت اس��ت. بنابراین، افزایش 
کیفی��ت و بهبود فرآیند تولید می‌توان��د به افزایش رقابت‌پذیری 
در بازار جهانی کمک کند. از س��وی دیگر، مشکلات حمل‌ونقل 
و انتقال محصولات صنایع‌دس��تی به بازاره��ای جهانی می‌تواند 
به چالش��ی برای صادرات این محصولات تبدیل ش��ود. بنابراین، 
استفاده از راهکارهای جایگزین مانند حمل‌ونقل هوایی و دریایی 
می‌توان��د به بهبود فرآین��د صادرات کمک کن��د. در کنار موارد 
یادش��ده، تنوع محصولات صنایع‌دستی می‌تواند به چالشی برای 
صادرات این محصولات تبدیل ش��ود. بنابراین، باتوجه به رقابت 
ش��دید در بازارهای جهانی، بازاریابی و تبلیغات موثر محصولات 
صنایع‌دس��تی می‌تواند به چالش��ی برای صادرات این محصولات 
تبدیل شود. بنابراین، برنامه‌ریزی و اجرای یک استراتژی بازاریابی 
و تبلیغات مناسب می‌تواند به بهبود فرآیند صادرات کمک کند.

ع�الوه بر چالش‌ه��ای داخلی، مش��کلات مربوط ب��ه تجارت 
بین‌الملل��ی را نیز نباید از قلم انداخ��ت. تجارت بین‌المللی نیز با 
چالش‌های خود مواجه است؛ از جمله مشکلات مربوط به نوسانات 
ن��رخ ارز و تغییرات قوانین و مقررات تجاری در بازارهای جهانی. 
این چالش‌ها می‌توانند به چالش��ی برای صادرات صنایع‌دس��تی 
تبدیل ش��وند، بنابراین، اطلاعات و آگاهی از روندهای بازاریابی و 
تجارت بین‌المللی می‌تواند به بهبود فرآیند صادرات کمک کند.

همچنین، صادرات صنایع‌دستی ممکن است با مشکلات مالی 
مواجه ش��ود، از جمله مش��کلات مربوط به پرداخ��ت و دریافت 
وج��ه و تامین مالی برای تولید و حمل‌ونقل محصولات. بنابراین، 
مدیریت مالی و به‌دست آوردن منابع مالی لازم می‌تواند به بهبود 

فرآیند صادرات کمک کند.
به علاوه اینکه، مدیریت فرآیند تولید محصولات صنایع‌دستی 
می‌تواند به چالش��ی برای صادرات این محصولات تبدیل ش��ود، 
بنابراین، بهب��ود فرآیند تولید و مدیریت موج��ودی می‌تواند به 

بهبود فرآیند صادرات کمک کند.
در کل، صادرات صنایع‌دس��تی با چالش‌هایی مواجه است، اما 
با رعایت رویکردهای مناس��ب و بهره‌گیری از فرصت‌های موجود 
در بازاره��ای جهانی، می‌توان به بهبود فرآیند صادرات و افزایش 

فروش این محصولات در بازارهای جهانی دست یافت.
به‌عن��وان چالش‌ه��ای دیگر ص��ادرات صنایع‌دس��تی می‌توان 
به دسترس��ی نداش��تن به زیرساخت‌های مناس��ب برای تولید و 
صادرات، نبود تس��هیلات و امکانات مالی و بانکی مناس��ب برای 
تس��هیل ص��ادرات و مش��کلات مربوط ب��ه ن��وع و کیفیت مواد 
اولیه اش��اره کرد. همچنین، برخی صنایع‌دس��تی ممکن است با 
محدودیت‌های قوانینی و مش��کلات مربوط ب��ه حقوق کارگران 
مواجه ش��وند. بنابراین، برای حل این چالش‌ها، نیاز به همکاری 
بین‌صنعتی، دولتی و غیردولتی و همچنین پیش��رفت در فناوری 

و مدیریت محصولات و فرآیند تولید و صادرات است.

چالش‌های سد راه توسعه صادرات

در س��ال‌های اخیر با ظهور خرده‌فروش��ی آنلاین و گسترش کانال‌های 
گوناگ��ون تج��ارت الکترونیک��ی، دسترس��ی ب��ه صنایع‌دس��تی ب��رای 
مصرف‌کنندگان بس��یار س��اده‌تر از قبل شده اس��ت و حتی کارشناسان 
معتقدند دلیل جهش این صنعت نس��بت به س��ال‌ها و دهه‌های گذشته، 
رس��وخ اینترنت در بین اقش��ار گوناگون و ملت‌های سراس��ر جهان است 
که باعث ش��ده کشورها روی کره زمین به‌مثابه یک دهکده کوچک مدام 
در ارتباط با یکدیگر باش��ند، اما دلایل رش��د این صنعت فقط مربوط به 
اینترنت نیس��ت، بلکه رواب��ط بین ملت‌ها پس از جن��گ جهانی دوم در 
دهه ۴۰ میلادی با س��رعت بس��یار بالایی افزایش یافت و همچنین رشد 
و توس��عه صنعت نفت در کش��ورهای خاورمیانه باعث ش��د که ملت‌های 
مختلف جهان برای آشنایی بیش از پیش با فرهنگ سایر ملل از خودشان 
تمایل بیش��تری نشان دهند. صنایع‌دس��تی نیز یکی از نمادهای فرهنگ 
ملل محسوب می‌شود، اما آنچه باعث فراگیر شدن و توسعه بازارهای این 
صنعت در مقایس��ه با سایر محصولات فرهنگی ش��ده، ارزان‌تر بودن آنها 
اس��ت که منجر به همه‌گیر ش��دن خریدوفروش محصولات صنایع‌دستی 
در بین خانواده‌ها شده است. بررس��ی‌های نهادهای ناظر اقتصادی نشان 
می‌دهد که بخش جدیدی از مش��تریان نیز به این بازار اضافه‌ شده‌اند که 
چشم‌انداز این بخش را بسیار روشن‌تر از قبل کرده است. این مشتریان که 
پول به‌مراتب بیشتری نیز در اختیار دارند، ادارات و مراکز دولتی هستند 
که تمایل کم‌سابقه‌ای به خرید تزئینات مربوط به فرهنگ ملل مختلف را 
از خود نشان می‌دهند. حتی برخی کارشناسان معتقدند اگر این مشتریان 
در سال ۲۰۲۰ فعال نبودند، احتمالا میزان افت گردش مالی این صنعت 
به بیش از ۳۰ درصد در مقایس��ه با سال ۲۰۱۹ هم می‌رسید، اما ادارات، 
بیمارس��تان‌ها، مدارس، ش��رکت‌ها و... در اقدامی عجیب دست به خرید 
محصولات صنایع‌دستی از کشورهای مختلف زدند و به‌همین‌دلیل آسیب 
واردشده به این صنعت در مقایسه با سایر صنایع کلان مانند خودروسازی 

به‌مراتب کمتر بوده است. با نگاهی به کشورهایی مانند هند، چین، ایران، 
افغانستان و کشورهای عربی، متوجه وجود بازارهایی غیرمجازی می‌شویم 
که از رونق بس��یار خوبی برخوردار و طبق گزارش‌ها به‌نظر می‌رس��د این 
بازارها به‌تدریج در حال بازگش��ایی هستند. در کشورهای یادشده، سهم 
فروش محصولات صنایع‌دستی در بازارهای فیزیکی بیشتر از فروشگاه‌های 
اینترنتی بوده، اما در اروپا و امریکای‌شمالی کفه بازارهای مجازی مقداری 
سنگین‌تر از مدل خاورمیانه‌ای و آسیایی فروش این محصولات است، اما 
باید توجه داش��ت که به‌طورکلی میزان ف��روش محصولات این بخش در 
بازارهای فیزیکی در کش��ورهای تولیدکننده بسیار بیشتر از فروشگاه‌های 
اینترنتی اس��ت، زیرا گردشگران می‌توانند در سفر به شهرها و روستاهای 
مختل��ف اقدام به خرید این محصولات از بازاره��ای محلی کنند، اما این 
اتفاق در برخی کش��ورها مانند امریکا و کانادا که بیشتر مصرف‌کننده این 
تولیدات هستند، کاملا عکس این است، چون افراد برای تهیه محصولات 
صنایع‌دس��تی نیازی به سفر ندارند و به همین دلیل هم اقدام به خرید از 

طریق اینترنت می‌کنند.

توسعه بازار با ظهور خرده‌فروشی آنلاین

باتوج��ه به روند رش��د بازاره��ای جهان��ی و افزایش 
تقاضا برای محصولات صنایع‌دس��تی، کس��ب‌وکارهای 
صادرکننده می‌توانند از فرصت‌های جدیدی در بازارهای 
جهان��ی بهره‌مند ش��وند. ب��رای موفقی��ت در صادرات، 
مدیران باید بازارهای جهانی را به‌دقت بررس��ی کنند و 
به‌دنبال فرصت‌های جدید و نوآورانه باش��ند. همچنین، 
نی��از به ارتقای کیفیت محص��ولات و ارائه خدمات بهتر 
به مش��تریان در بازارهای جهانی است. در نهایت، برای 
موفقی��ت در صادرات صنایع‌دس��تی، نیاز به برنامه‌ریزی 

دقیق، مدیریت منابع و همکاری با سایر شرکای تجاری 
و دولتی و غیردولتی اس��ت. با ایجاد ی��ک برنامه کاری 
جامع و به‌دنبال آن پیگیری مس��تمر، کس��ب‌وکارهای 
صادرکنن��ده می‌توانن��د از بازاره��ای جهان��ی به‌خوبی 
بهره ببرند و در نتیجه، بازدهی و س��ودآوری بیش��تری 
را برای خود به‌دس��ت آورند. ب��رای موفقیت در صادرات 
صنایع‌دس��تی، به ش��ناخت دقیق از بازاره��ای جهانی 
و نیازهای مش��تریان نیاز اس��ت. بنابرای��ن، برنامه‌ریزی 
و تحقیق��ات بازار و تجزیه و تحلی��ل رقبا و فرصت‌های 

بازار بس��یار مهم اس��ت. همچنین، باید به نوع و کیفیت 
محصولات، بس��ته‌بندی و برچس��ب‌گذاری محصولات، 
روش‌ه��ای حمل‌ونق��ل و پش��تیبانی و خدم��ات پ��س 
از ف��روش توجه ش��ود. علاوه بر این، ب��رای موفقیت در 
ص��ادرات صنایع‌دس��تی، بای��د به مش��کلات مربوط به 
تجارت بین‌الملل مانند مش��کلات مالی، نوس��انات نرخ 
ارز و تغیی��رات قوانی��ن و مقررات تج��اری در بازارهای 
جهانی توجه ش��ود. ب��رای مدیریت ای��ن چالش‌ها، باید 
از رویکرده��ای بازاریاب��ی و تجارت بین‌المللی مناس��ب 

استفاده کرد و به‌دنبال راه‌حل‌های مناسب برای مدیریت 
ریسک‌های مربوط به تجارت بین‌المللی بود.

همچنین، باید به مشکلات مربوط به تولید و مدیریت 
فرآین��د تولی��د و موجودی‌ها و همچنین به مش��کلات 
مرب��وط به کیفیت و نوعیت م��واد اولیه توجه کرد. برای 
حل این چالش‌ها، باید از فناوری و روش‌های نوآورانه در 
تولید و مدیریت اس��تفاده ک��رد و در  پی بهبود کیفیت 
محصولات و مواد اولیه و همچنین بهبود فرآیند تولید و 

مدیریت موجودی‌ها بود.

بهره از فرصت‌های جدید در بازارهای جهانی

سخن پایانی
صنایع‌دستی به‌عنوان یکی از شاخه‌های مهم صنعت کشور ایران، از 
نظر تولید محصولات و اش��تغالزایی بسیار مهم و حیاتی است. باوجود 
تنوع بسیار در صنایع‌دستی مختلف، این صنعت در سال‌های گذشته با 
مشکلاتی روبه‌رو بوده است، از جمله کاهش تقاضای داخلی و خارجی 
برای محصولات صنایع‌دس��تی، افزایش رقاب��ت در بازارهای جهانی و 
مش��کلات مربوط به نقل و انتقال محص��ولات، بنابراین برای بهره از 
ظرفیت‌های این هنر ـ صنعت ریش��ه‌دار باید ب��ا تدبیر و برنامه‌ریزی 

دقیق‌تر در مسیر تولید صادرات‌محور این محصولات گام برداشت.



خط تولید لوله‌گستر اسفراین نوسازی می‌شود
حمایت ایدرو از طرح توسعه یک مجتمع تولیدی 

مع�اون وزیر صمت و رئیس هیات عام�ل ایدرو در بازدید از خطوط تولید مجتمع 
صنعتی لوله گس�تر اس�فراین از طرح توسعه و نوس�ازی خطوط تولید این مجتمع 

حمایت کرد. 
به گزارش ایدرو نیوز، علی نبوی در نشست با مدیران مجتمع صنعتی اسفراین از 
تلاش ایدرو برای اس�تفاده از توان حداکثری ظرفیت شرکت‌ها و واحد‌های صنعتی 

خب�ر داد و گفت: توجیه‌پذیری طرح‌های جدید و بازگش�ت س�رمایه از مهم‌ترین 
موارد در بحث طرح‌های توسعه‌ای است که بایست بدان توجه شود.نبوی همچنین 
مهم‌ترین دغدغه تولیدکنندگان را سرمایه در گردش بیان کرد که در راستای حل 

این مشکل باید اقدامات جدی صورت بگیرد. 
 در این گزارش به ظرفیت‌های این مجتمع تولیدی پرداخته است. 

کارخانه لوله گس��تر اس��فراین، در س��ال ۱۳۸۴، ب��ا زیربنای 
۱۲۴ه��زار متر مرب��ع در زمینی به مس��احت ۲۱۰ هکتار در این 
ش��هر، احداث ش��د. این مجموعه با دارا بودن 27هزار و 800 تن 
ماش��ین‌آلات صنعتی و بر مبنای فناوری‌ها و اس��تانداردهای روز 
دنیا در س��ال ۱۳۸۵ آغاز به کار کرد. لوله گستر اسفراین به عنوان 
یکی از کارخانه‌های برتر کشور در لیست محدود تولیدکنندگان 
لوله‌های فولادی مانیس��مان از جمله لوله‌های جداری – مغزی، 
فعالی��ت می‌کن��د. تولیدات ای��ن کارخانه در صنای��ع نفت، گاز و 

پتروشیمی مورد استفاده قرار می‌گیرند.
لوله مانیسمان اسفراین��

کارخانه لوله گستر اس��فراین لوله مانیسمان صنعت نفت، گاز 
و پتروش��یمی تولید می‌کند. ش��رکت لوله گستر اس��فراین، در 
زمین��ه تولید لوله مانیس��مان فعالیت دارد و به عنوان نخس��تین 
کارخان��ه تولید لوله بدون درز صنایع نفت، گاز و پتروش��یمی در 
ایران شناخته می‌شود. لوله‌های مانیسمان یا لوله‌های بدون درز، 
نسبت به انواع لوله درزدار، استحکام و تحمل فشار بالاتری دارند. 
به همین دلیل برای انتقال س��یالات با فش��ار و دمای بالا کاربرد 
بالایی دارند. از انواع لوله مانیسمان به عنوان لوله‌های تحت فشار 
در صنای��ع انتقال نفت و گاز، مخازن بویلرها و کمپرس��ورها بکار 
 API می‌رود.  کارخانه مانیس��مان اسفراین، بر مبنای استاندارد
۵CT انواع لوله بدون درز را در اندازه‌های متنوع برای استفاده در 

صنایع نفت، گاز و پتروشیمی تولید می‌کند. انواع لوله مانیسمان 
به عنوان لوله معمولی و جداری شناخته شده و تحمل فشار بالایی 
دارند. از این‌رو برای اس��تفاده در فرآین��د بهره‌برداری نفت و گاز 
طبیعی، مناسب به ش��مار می‌روند. انواع لوله مانیسمان اسفراین 
 ،J۵۵ تحت نورد سرد یا گرم تولید شده و با گریدهای لوله مانسمان
 ۱-L۸۰ لوله N۸۰ لوله ،P۱۱۰ لوله نورد ،K۵۵ لوله مانیس��مان
تولی��د و روانه بازار می‌ش��وند. لوله مانیس��مان J۵۵ معمولاً برای 
چاه‌های کم عمق و نس��بتا کم‌فشار استفاده می‌شود. لوله با گرید 
K۵۵ مشابه J۵۵ است، با این تفاوت که حداقل استحکام کششی 
K۵۵ بیشتر است. برخلاف‌ لوله‌های یاد شده که طی فرآیند نورد 
س��رد تولید می‌ش��وند، لوله P۱۱۰، لوله N۸۰ و لوله L۸۰-۱ از 
فرآیند نورد گرم حاصل می‌گردند. لوله P۱۱۰، اس��تحکامی بالا 
داشته و در چاه‌های عمیق با فشار بالا مورد استفاده قرار می‌گیرد.

واحدها و خطوط تولیدی ��
ش��رکت لوله گس��تر اس��فراین از تکنولوژی‌ه��ای روز دنیا در 
خطوط تولید خود استفاده می‌کند و این مجموعه تولیدی دارای 
۵ خط تولید شامل خط نورد )پیلگر(، خط عملیات حرارتی، خط 
کوپلینگ )اتصالات(، خط کیسینگ )Casing( و خط تیوبینگ 
)Tubing( اس��ت. در خ��ط ن��ورد پیلگر ش��رکت لوله گس��تر، 
شمش‌ها و بیلت‌های گرد فولادی به عنوان ماده اولیه وارد شده و 
تبدیل به لوله مانیسمان می‌شوند. به طور کلی جنس این بیلت‌ها، 

فولادهای س��اده کربنی و کم آلیاژ اس��ت. ظرفیت اسمی خطوط 
نورد این کارخانه ۱۲۰ هزار تن در سال ثبت شده است. در فرآیند 
تولید لوله مانیسمان، ابتدا بیلت تا دمای ۱۳۵۰ درجه سانتی‌گراد 

حرارت دیده و سپس پوسته زدایی می‌شود. 
در گام بعد، همزمان با عبور ماندرل از مرکز بیلت و سوراخ‌کردن 
آن، قطعه از بین دو غلتک نوردی با زاویه انحراف ۴-۶ درجه نسبت 
ب��ه محور آن، عب��ور می‌کند. در همین حین، بیلت به پوس��ته‌ای 
توخالی و ضخیم تبدیل می‌شود.س��پس، پوس��ته ضخیم، به دو 
دس��تگاه پیلگر منتقل ش��ده و طی نورد مج��دد، ضخامت و قطر 
آن کنت��رل می‌گردد. در نهایت لوله خام، پ��س از عبور از مراحل 
تاب‌گی��ری و کنترل ابعاد، آماده انتقال به انب��ار خواهد بود. انواع 
 API، لوله مانیسمان لوله گستر اس��فراین تحت استانداردهای
ASTM، BS و DIN تولید می‌ش��وند. قط��ر لوله‌های فولادی 
تولید ش��ده در خط نورد کارخان��ه، در محدوده ۱۷۷.۸ تا ۴۰۶.۴ 
میلی‌مت��ر و ضخامت آنها در بازه ۱۰ ت��ا ۳۰ میلی‌متر قرار گرفته 
اس��ت. خط عملیات حرارتی کارخانه لوله اسفراین، جهت بهبود 
خواص مکانیکی لوله‌ها و سفارشی‌س��ازی آنها در حال کار است. 
کوره س��خت کاری، خط کوئن��چ و کوره تمپر تجهیزات مهم خط 
عملیات حرارتی به شمار می‌روند. ظرفیت این خط ۱۰۰ هزار تن 
در سال ثبت شده است. در نهایت پس از کنترل ابعاد و تاب‌گیری، 
لوله‌های��ی با قطر ۱۱۴.۳ ت��ا ۴۰۶.۴ میلی‌متر و طول ۷ تا ۱۵ متر 

تولید می‌ش��ود. این کارخانه دارای دو خط تکمیلی کیس��ینگ و 
تیوبینگ اس��ت. در خط تیوبینگ کارخانه، مطابق با استاندارد دو 
نوع لوله رزوه‌ دار تولید می‌ش��ود ماشین کاری رزوه‌های لوله‌های 
ای��ن خط در ان��دازه ۴۸.۳ تا ۱۷۷.۸ میلی‌متر با طول ۷ تا ۱۵ متر، 
توس��ط دو دستگاه رزوه زنی دوبل در دو سر لوله‌ها انجام می‌شود. 

ظرفیت تولید این خط ۵۰ هزار تن در سال ثبت شده است.
 لوله‌ه��ای تیوبینگ جه��ت عبور هوای ابزار دقیق یا س��یالات 
مورد اندازه‌گیری، استفاده می‌شوند. در خط کیسینگ، رزوه‌زنی 
لوله‌های��ی با اندازه قط��ر ۱۱۴.۳ تا ۴۰۶.۴ میلی‌متر و در محدوده 
طول��ی ۷ ت��ا ۱۵ میلی‌متر توس��ط دس��تگاه‌های CNC انجام 
می‌ش��ود. سپس بر یک س��ر این لوله‌ها، کوپلینگ مخصوص آن 
بسته می‌ش��ود. لوله‌های کیسینگ، توس��ط رزوه انتهایی به هم 
متصل می‌ش��وند. این لوله‌های فولادی ب��رای قرارگیری در چاه 

کاربرد دارند.
خط کوپلینگ )اتصالات(��

در سراس��ر جهان تعداد کمی از خط��وط کوپلینگ به صورت 
کاملا خودکار فعالیت می‌کنند که یکی از آنها در ش��هر اس��فراین 
قرار گرفته اس��ت. این خط با ظرفیت اس��می ۲۵۰ هزار قطعه در 

سال، چهار اره برش لوله و دو دستگاه شات بلاست دارد.
بازرسی و تست قطعات در کارخانه ��

تمامی تولیدات لوله گستر اس��فراین در واحد کنترل کیفیت، 

بازرسی می‌شوند. بررس��ی عیوب قطعات تولید شده در کارخانه 
اس��فراین به روش‌های مختلف انجام می‌گیرد. س��ختی، عیوب 
طول��ی و عرضی در س��طوح داخلی و خارجی، ضخام��ت و ابعاد 
تمام��ی قطع��ات به روش‌ه��ای غیرمخ��رب مورد بررس��ی قرار 
می‌گیرند. تست‌های مخربی چون تست کشش، سختی، ضربه و 

متالوگرافی نیز جهت تضمین کیفیت انجام می‌شوند.

تولید ش��رکت لوله گس��تر در ۳ س��ال اخیر ۳۰ درص��د افزایش 
داش��ته و هزینه‌ مورد نیاز برای نوس��ازی و بازس��ازی تمامی خطوط 

تولید مجتمع ۱۰ میلیون یورو برآورد شده است

سخن پایانی
علاوه بر موارد یاد ش��ده موضوع قیمت با توجه به ابعاد مورد 
اس��تفاده این نوع تولیدات،‌از اهمیت ويژه‌ای برخوردار اس��ت. 
قیمت لوله مانیس��مان لوله گستر اسفراین، به دلیل بالاتر بودن 
اس��تحکام، فرآیند تولید خاص و تجهیزات ویژه، نسبت به لوله 
درزدار بیش��تر است. مقاطع فولادی انواع مختلفی دارند که هر 
کدام باید با توجه به نیاز مصرف‌کننده مورد استفاده قرار گیرد. 
براساس اطلاعات منتشر شده قیمت لوله مانیسمان تولید شده 
توس��ط کارخانه لوله گس��تر اس��فراین، به ابعاد، کیفیت و نرخ 
ماده ورودی به کارخانه بستگی دارد. نرخ لوله اسفراین همانند 
دیگ��ر مقاطع فولادی، وابس��ته به عوامل متع��ددی چون آلیاژ 
مورد اس��تفاده در تولید، ن��رخ ارز و نرخ ماده ورودی به کارخانه 

نوسان دارد. 

در بازدی��د از خطوط تولی��د مجتمع صنعتی لوله گس��تر 
اسفراین از طرح توسعه و نوسازی خطوط تولید این مجتمع، 
مدیرعامل و مدیران مجتمع صنعتی اسفراین گزارش مفصلی 
از مهم‌ترین اقدامات شرکت، میزان تولیدات، نوسازی خطوط 
تولی��د، نصب خط��وط تولید جدی��د، موجودی انبار، رش��د 

۳۰ درص��دی تولیدات در ۳س��ال اخیر، خرید م��واد اولیه و 
هزینه‌های نوس��ازی دس��تگاه‌ها برای مان��دن در بازار رقابت 

مطرح کردند.
همچنین در نشس��ت حاشیه این دیدار، مدیربرنامه‌ریزی و 
انبار شرکت لوله‌گستر اس��فراین گفت: تولیدات شرکت لوله 

گستر در ۳ سال اخیر ۳۰ درصد افزایش داشته است.
 به گفته احمد فیضی هزینه‌های مورد نیاز برای نوسازی و 
بازسازی تمامی خطوط تولید مجتمع ۱۰ میلیون یورو است. 
لوله‌گستر اسفراین نخستین تولید‌کننده لوله‌های بدون درز 

مورد استفاده در صنایع نفت و گاز در کشور است.

نوسازی با هدف ماندگاری در بازار رقابت
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مدیرعامل گروه سرمایه‌گذاری توکافولاد:
عرضه‌ شرکت‌های گروه سرمایه‌گذاری توکافولاد در بورس اقدامی در راستای مهار تورم

رئیس هیات‌مدیره گروه سرمایه‌گذاری توکافولاد:
امسال سال بی‌نظیری برای گروه سرمایه‌گذاری توکافولاد خواهد بود

س��رمایه‌گذاری  گ��روه  مدیرعامل 
عرضه‌ ش��رکت‌های  توکافولاد گفت: 
توکافولاد در  گ��روه س��رمایه‌گذاری 
ب��ورس، اقدام��ی در راس��تای تحقق 
شعار س��ال یعنی »مهار تورم و رشد 

تولید« است.
ب��ه گ��زارش  و ب��ه نقل از 

روابط‌عموم��ی گروه س��رمایه‌گذاری توکافولاد  
مدیرعام��ل این گروه با اش��اره ب��ه نام‌گذاری 
امس��ال به نام س��ال مهار تورم و رشد تولید از 
س��وی مقام معظم رهبری اظهار داش��ت: یکی 
از روش‌های��ی که به وس��یله‌ آن می‌توان مهار 

ت��ورم را محق��ق کرد این اس��ت که 
پتانسیل  بتوانند  بورسی  شرکت‌های 
جمع‌آوری وجوه در بازار را به سمت 

سهم تشویق بکنند.
احمدرضا س��بزواری افزود: یکی از 
برنامه‌هایی که شرکت سرمایه‌گذاری 
توکافولاد می‌تواند برای تحقق شعار 
مهار تورم به انجام رس��اند، این است که زمینه‌ 
ورود به بورس برخی از ش��رکت‌های این گروه 
ک��ه آمادگی دارند را انج��ام داده و درج نماد و 

عرضه سهام آن‌ها را پیگیری نماید.
وی تصریح کرد: شرکت سرمایه‌گذاری توسعه 

توکا که قبلا با نماد »وتوس��کا« درج نماد شده 
بود و ش��رکت‌های کارگزاری باهنر و ش��رکت 
سبدگردان آتیه توکا را در زیرمجموعه‌ی خود 
دارد و در آین��ده نزدی��ک نیز مج��وز صندوق 
سرمایه‌گذاری درآمد ثابت را اخذ خواهد کرد، 
در آخرین روزهای سال ۱۴۰۱ با اخذ مجوز از 

فرابورس عرضه اولیه شد.
وی بیان داش��ت: یکی دیگر از ش��رکت‌های 
گ��روه توکافولاد که آمادگ��ی ورود به بورس را 
دارد، ش��رکت ایران‌ذوب اس��ت که البته لازم 
اس��ت مراحل قانونی آن انجام پذیرد و پس از 
اخذ مجوزات مورد نیاز، بتواند وارد بورس شود.

گ��روه  هیات‌مدی��ره‌  رئی��س 
گف��ت:  توکاف��ولاد  س��رمایه‌گذاری 
ب��ا برنامه‌ریزی‌ه��ای صورت‌گرفت��ه، 
پیش‌بینی می‌ش��ود که س��ال جاری، 
سالی بی‌نظیر برای توکافولاد خواهد 

بود.
ب��ه گ��زارش   و ب��ه نقل از 

روابط‌عموم��ی گروه س��رمایه‌گذاری توکافولاد 
رئی��س هیات‌مدیره‌ ای��ن گروه اظهار داش��ت: 
گ��روه  در  مختلف��ی  برنامه‌ه��ای  امس��ال 
س��رمایه‌گذاری توکافولاد پیش‌بینی ش��ده که 
نهایتا منجر به اصلاح س��بد سرمایه‌گذاری‌های 

این گروه خواهد شد.
مهدی کویتی افزود: اصلاح س��بد 
س��رمایه‌گذاری‌ها در واق��ع به مفهوم 
خروج از یک‌س��ری از ش��رکت‌هایی 

است که زیان‌ده هستند.
وی تصریح کرد: در خصوص برخی 
از ش��رکت‌هایی که سودآوری خیلی 
خوب��ی داش��ته‌اند، تصمیم بر آن اس��ت که در 
عرضه‌ی اولیه آن‌ها دربازار سرمایه اقدام نمائیم 
و به این ترتیب، بخش س��ودآوری خیلی خوبی 

برای گروه توکافولاد محقق شود.
رئی��س هیات‌مدی��ره‌ گ��روه س��رمایه‌گذاری 

توکافولاد با اش��اره به برخی اقدامات آینده‌ این 
گ��روه اظهار داش��ت: س��رمایه‌گذاری در حوزه‌ 
حمل‌ونق��ل از جمله حمل‌ونق��ل ریلی با خرید 
لوکوموتی��و و در ح��وزه‌ حمل‌و‌نق��ل زمینی با 
خرید کشنده‌هایی که در واقع می‌تواند در بحث 
حمل‌و‌نقل گروه ف��ولاد مبارکه کمک ارزنده‌ای 
نمای��د از جمل��ه‌ برنامه‌ه��ای در دس��ت اقدام 

توکافولاد خواهد بود.
کویتی افزود: با اصلاح سبد سرمایه‌گذاری‌ها 
پیش‌بین��ی این اس��ت ک��ه س��ال ۱۴۰۲ یکی 
از س��ال‌های عال��ی برای گروه س��رمایه‌گذاری 

توکافولاد خواهد بود.
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در کشور بیش از ۳۰ خودروساز رسمی داریم که نصف آنها تجاری‌ساز 
هستند. نکته کلیدی هم این است که این تعداد خودروساز تنوع کافی 
برای پاس��خگویی به نیاز متنوع م��ردم را ندارند. قبل از اینکه بخواهم 
درباره دلایل آن صحبت کنم، کمی با تنوع نیاز مردم آشنا می‌شویم. 
ام��روزه ان��واع خودرو سفارشی‌س��ازی ش��ده؛ از ان��واع خودروهای 
یخچال��دار بگیرید تا مس��افرتی که عملا یک خانه متحرک هس��تند، 
اتوبوس‌های مخصوص تیم‌های ورزش��ی، مخصوص فرودگاه و مدرسه 
در دنی��ا وج��ود دارد. مواردی ک��ه در ایران به آنها توجه نمی‌ش��ود و 
اتفاقا خیلی هم کاربرد دارند. خودروهای خاص تیم‌های فیلمبرداری، 
تحقیقاتی، تعمیر و نگهداری سیس��تم‌های برق فش��ار قوی، مخابرات 
و تاسیس��ات آبرس��انی، امداد و نجات و... از موارد معدودی هستند که 
اتفاقا در کشور خیلی به آنها نیاز داریم. امروزه در برخی از خیابان‌های 
زیبای تهران شاهد حضور خودروهای غذاپز هستیم. به‌راستی چرا در 
ایران خودرو بستنی‌فروش��ی نداری��م. ما حتی روی تولید آمبولانس و 

ماشین حمل جنازه کار نکرده‌ایم.
ش��اید خودروه��ای آفرود، بوگی‌ه��ا، خودروهای مس��ابقه، لوکس، 
خودروهای دونفره و ون‌های مناسب خانواده‌های پرجمعیت و... کمی 
لوکس به‌نظر بیایند، اما بخش��ی از نیاز جامعه اس��ت که متاس��فانه در 
کش��ور به آنها توجه نمی‌ش��ود. سال گذشته ایران‌خودرودیزل با کمی 
توجه به برخی کاربردها، توانست فروشش را بالا ببرد. نکته جالب این 
است که در ایران توان مهندسی خوبی داریم که در طراحی و ساخت 
این نوع خودروهای به‌اصطلاح سفارش��ی به کار گرفته شود. هنوز بعد 
از سال‌ها همچنان نیسان آبی و خاور ده تن تولید می‌کنیم و به‌معنای 
واقعی کمبود جدی در بحث وانت‌های مناسب حمل بار در ایران داریم. 
چرا این‌گونه است؟ موضوع برمی‌گردد به ساختار تجارت و بازار ما. 
شرکتی مانند فولکس‌واگن، روی تیراژ حدود ۱۰ میلیونی کار می‌کند 
و تقریب��ا ب��ه تمام دنیا ص��ادرات و در خیلی از کش��ورها، تولید دارد. 
س��اختارهای تحقیقاتی در کشورهایی مانند آلمان، چین و بسیاری از 
کشورهای اروپایی و حتی امریکا در خدمت چنین کمپانی‌هایی است. 
این گروه صنعتی همان‌طور که صاحب کمپانی اقتصادی‌سازانی چون 
اشکودا و سئات است، لوکس‌سازانی مانند پورشه، بنتلی و لامبورگینی 
را در اختیار دارد؛ هرچند فولکس‌واگن به این معروف اس��ت که روی 
یک پلتفرم ۱۵ مدل خودرو تحویل بازار می‌دهد. این شرکت همزمان 
با تولید انواع خودرو سواری، انواع موتورسیکلت و خودرو تجاری مانند 
دوکات��ی، م��ان و اس��کانیکا و خود فولکس را به ب��ازار عرضه می‌کند. 
یعنی کل صنعت خودرو ما یک‌پنجم مجموعه فولکس‌واگن نمی‌شود. 
جال��ب این اس��ت که ای��ن گروه صنعتی در یک فض��ای چندملیتی با 
قوانین متعدد توانس��ته یک زیست‌بوم موثر و بهره‌ور به‌وجود آورد که 
به نیازهای متنوع جهانی در س��طوح مختلف درآمدی و س��لیقه‌های 
کام�ال واگرا پاس��خ دهد و در نهایت با برنام��ه تولیدی که دارد به‌طور 
کامل هزینه‌های تحقیق و توسعه سنگین را در مجموعه محصولاتش 
مستهلک کند. این شرکت در سال ۲۰۲۱ بیش از ۵ هزار پتنت ثبت و 
حدود ۱۵.۶ میلیارد یورو معادل ۷.۶ درصد فروش خود، روی تحقیق 

و توسعه بخش خودرویی سرمایه‌گذاری کرده است.
چ��را م��ا که در یک کش��ور هم‌زبان هس��تیم و با ی��ک فرهنگ کار 
می‌کنیم، اقتصادمان دولتی است و به‌ظاهر تحت کنترل، نتوانسته‌ایم 
چنین زیس��ت‌بومی را ش��کل دهیم و چنین صنعت خودرویی داشته 
باش��یم؟ مش��کل ما اتفاقا همی��ن دولتی بودن اقتص��اد و رانتی بودن 
صنایع‌مان است. در مقالات قبل توضیح داده‌ام که تورمی بودن اقتصاد 
چگونه سرمایه‌گذاری صنعتی را با شکست روبه‌رو می‌کند. بدین‌ترتیب 
بس��یاری از صنایع و صنعتگران ما به‌علت یک‌س��ری رانت دولتی در 
مقاطعی تاریخی به‌وجود آمده‌اند. البته رانت دادن چیز بدی نیس��ت 
و بس��یاری از صنایع در کشورهای در حال توسعه یا کشورهایی مانند 
کره جنوبی که الان توس��عه‌یافته است، روزگاری با رانت دادن توسعه 
را آغاز کرده‌اند، اما نکته کلیدی این اس��ت که تمامی کش��ورهایی که 
مس��یر پیش��رفت را تا ایجاد صنایع رقابتی و ایجاد مزایای رقابتی طی 
می‌کنن��د، قطعا یک جایی رانت‌ه��ا را قطع کرده‌اند و البته همزمان با 
آن، فضای ش��فاف کس��ب‌وکار و غیرتورمی را به‌وجود آورده و توسعه 

صنعتی را تضمین کرده‌اند.
ام��ا متاس��فانه در ایران سیاس��ت‌گذاران ب��ا رویاپردازی‌های خود 
دست‌کم در ۲۰ سال گذشته اجازه نداده‌اند صنایع ما از جمله صنعت 
خودرو اصلاح ش��ود. نتیجه این اس��ت که امروز که دولت جدید هم 
در اجرای برنامه‌های رویایی خود با شکس��ت روبه‌رو ش��ده و به جای 
اینکه در مس��یر توس��عه، اصلاحات ایجاد کند، روش‌های 50 س��ال 
پیش حکومت ش��وروی را در پیش می‌گیرد و قیمت‌گذاری و فروش 
خودروها را عهده‌دار می‌ش��ود. حتی به همین هم بس��نده نمی‌کند و 
از آنج��ا که می‌داند این روش ج��واب نمی‌دهد، بحث واردات خودرو 
دس��ت دوم را در اوج تحریم‌ها و کمبود ارز مطرح می‌کند و آن را هم 
می‌خواهد خودش بفروش��د. در چنین فضایی که خودروس��ازان ما، از 
هر جهت تحت کنترل دولت هستند، هرگونه انگیزه‌ای را برای رقابت 
از دست می‌دهند و عملا دیگر نیازی به بحث تحقیقات بازار و طراحی 
ب��رای برآورده کردن خواس��ت مردم ندارند. چنی��ن فضایی با چنین 
شورای رقابتی هیچ‌گاه رقابتی نخواهد شد، چراکه سیاست‌گذاران هر 
روز به‌جای تجربه گرفتن از روزهای قبل خود با این ادعا که مجریان 
کار خ��ود را خوب انجام نداده‌اند، همیش��ه بهانه‌ای دارند و مش��غول 

اختراع دوباره چرخ هستند.
اما نتیجه چیس��ت؟ ما نه‌تنها نیاز متنوع مصرف‌کنندگان را پاس��خ 
نمی‌دهی��م، بلک��ه ه��ر روز از نظر کیفیت و قابلی��ت اطمینان عقب‌تر 
می‌افتیم. در چنین فضایی، فرصت‌ها هستند که می‌آیند و می‌روند. تا 
حدود 5 سال پیش ما خیلی جلوتر از چینی‌ها بودیم، اما امروز می‌توانم 
ب��ا قاطعی��ت بگویم که حتی از چینی‌ها که پیرو خودروس��ازان بزرگ 
بودن��د، عق��ب افتاده‌ایم. اگر با همین فرمان جلو برویم، یکی دو س��ال 
دیگر، حتی به گرد پای چینی‌ها هم نخواهیم رس��ید و عملا از صحنه 
جهانی خودروسازی حذف خواهیم شد، این در حالی است که در زمانی 
نه‌چندان دور، همین کره‌ای‌ها حسرت داشتن سازمانی مانند سازمان 
گسترش و شرکت‌هایی مانند ایران‌خودرو و پارس‌خودرو را داشتند. 
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در یک قدمی انقلاب صنعتی چهارم
صنایع‌دس�تی یعنی مجموعه‌ای که به‌وس�یله مواد اولیه بومی با دست و 
ابزار موردنیاز س�اخته می‌شوند و انتقال‌دهنده فرهنگ و تمدن هستند. در 
دنیای امروز ش�اید نمونه‌های کارخانه‌ای زیادی از انواع صنایع‌دستی وجود 
داشته باشد، اما در آثاری که به‌دست هنرمندانه و با ذوق و نگاه هنری آنها 
ساخته‌ش�ده، ویژگی‌هایی هست که در هیچ نمونه ماشینی دیده نمی‌شود. 
در حال ‌حاضر آنچه می‌بینیم حکمرانی ماش�ین‌آلات و تکنولوژی است که 
گوی�ا به مقابله با هنر دس�ت برآم�ده و عن‌قریب که صنایع‌دس�تی را از پا 
بیندازند. به‌راس�تی این هجوم ناگهانی و بکارگیری ماشین‌آلات صنعتی تا 
چه اندازه بر صنایع‌دس�تی بومی تاثیرگذار خواهند بود. بدون‌شک همگام 
شدن با تحولات صنعتی نه‌تنها بد نیست، بلکه گریزناپذیر است و اگر همراه 
با برنامه‌ریزی درس�ت و بلندمدت باشد، کمک‌کننده هم خواهد بود. در این 
می�ان با حمایت از هنرمندان خلاق می‌ت�وان تکنولوژی را برای حفظ، بقا و 

رونق صنایع‌دستی به خدمت گرفت.
  در ای�ن گزارش به‌مناس�بت ۱۰ ژوئن، روز جهانی صنایع‌دس�تی به 
بررس�ی تاثیر گس�ترش انقلاب صنعتی بر فرآیند تولید صنایع‌دس�تی در 

کشور پرداخته است. همراه ما باشید.

 ام��روزه به‌بهانه و با هدف برقراری تع��ادل بین عرضه و تقاضا و 
انبوه‌سازی شاهد استفاده از ماشین برای تولید صنایع‌دستی بدون 
توجه به جنبه‌های مخرب آن هستیم که بدون شک آسیب‌های خود 

را هم بر این صنایع خواهد گذاشت

سخن پایانی
 پژوهش��گران و کارشناسانی که همواره وضعیت 
صنایع‌دس��تی ایران را پیگی��ری و درباره کم‌وکیف 
آن اظهارنظ��ر می‌کنن��د، انق�الب صنعتی و هجوم 
فناوری‌ه��ای نوین و ماش��ین‌آلات را نقطه ش��روع 
تغییر دیدگاه‌ها درباره ابعاد گوناگون این هنرصنعت 
می‌دانن��د. ظهور گس��ترده اختراعات، اکتش��افات، 
ابداعات و ابتکارات، نه‌تنها صنایع‌دس��تی، که تمام 
ابعاد و جنبه‌های گوناگون زندگی بش��ر را به‌ش��دت 
تحت‌تاثیر قرار خواهد داد و هیچ بخشی از این هجوم 
یکدفع��ه به‌ویژه در انق�الب صنعتی چهارم در امان 

نخواهد بود.
یک��ی از موضوعاتی که ب��ه دغدغه برخی فعالان 

صنایع‌دس��تی کشور تبدیل‌ش��ده، میزان تاب‌آوری 
صنایع‌دس��تی در ای��ن هج��وم بی‌امان اس��ت. در 
این ورطه عمیق صنعتی ش��دن که جوامع بش��ری 
ناگزیر از آن اس��ت، صنایع‌دستی یا فراموش شده و 
تجاری‌س��ازی می‌شوند و از ادامه حیات بازمی‌مانند 
یا با حفظ اصالت و س��نت، تغییرات را پذیرفته و به 
بقای خود ادام��ه می‌دهند. در این میان، برخی نیز 
معتقدن��د ذات صنایع‌دس��تی و اصالتی که در خود 
دارند نگهدارنده آنها خواهد بود و اگر فرهنگ‌سازی 
مناس��ب و کاربردی‌س��ازی انجام ش��ود در نهایت 
صنایع‌دس��تی ماندگار خواهند ب��ود و تکنولوژی با 

آنها همراه می‌شود.

بررسی  از رسوخ تکنولوژی در صنایع‌دستی نشان داد

س��یدمحمد عبدالهی، رئیس اتحادیه فروشندگان 
اشیای قدیمی و صنایع‌دستی تهران درباره تاثیرات 
ورود تکنول��وژی و ماش��ین‌آلات صنعت��ی به حوزه 
صنایع‌دس��تی کش��ور به  گفت: درست این 
اس��ت که با تغییر و تحولاتی ک��ه در عرضه فناوری 
و تکنولوژی در جهان ش��اهد آن هستیم، هماهنگ 
باش��یم. البته تکنولوژی در برخی از صنایع‌دس��تی، 
کارآی��ی دارد و به‌عنوان اب��زار کمکی می‌تواند تاثیر 
خوبی ب��ر کیفیت تولید صنایع‌دس��تی بگذارد. این 
موضوع از دو جنبه قابل‌بررس��ی است. در بخشی به 
کم��ک هنرمند آمده و روی کیفیت کار او تاثیرگذار 
اس��ت و زمانی هم ماش��ین و صنع��ت به‌طور کلی 
جایگزین دس��ت، ذوق و خلاقیت هنرمند می‌شود. 
متاسفانه امروزه به‌بهانه و با هدف برقراری تعادل بین 
عرضه و تقاضا و انبوه‌سازی شاهد استفاده از ماشین 
برای تولید صنایع‌دس��تی بدون توجه به جنبه‌های 
مخرب آن هستیم که بدون‌شک آسیب‌های خود را 

هم بر این صنایع خواهد گذاشت.
عبداله��ی در پاس��خ ب��ه ای��ن پرس��ش ک��ه آیا 
صنایع‌دس��تی کش��ور توان مقابله با هجوم فناوری 
به‌ویژه در انقلاب صنعتی چهارم را خواهند داش��ت 
یا خیر، اظهار کرد: در هر ش��رایطی به‌ویژه در حال 
‌حاضر که در کنار مشکلات اقتصادی، انقلاب صنعتی 
چهارم به‌س��رعت بر همه جنبه‌ها حکمرانی خواهد 
کرد، اینکه بتوانیم صنایع‌دستی کشور را حفظ کنیم 
که دوام بیاورن��د و بتوانند در تعامل س��ازنده برای 
همیشه ماندگار باشند، اقدامی در سطح کلان بوده و 
بدون‌شک، نیازمند حمایت دولت است. اینکه دولت 
در بخش‌هایی که توان و امکان حمایت دارد، به‌طور 
واقعی از فعالان و هنرمندان صنایع‌دستی حمایت و 

مهم‌تر از همه برای استفاده کاربردی از صنایع‌دستی 
کشور، فرهنگ‌س��ازی کند و صنایع‌دستی به‌عنوان 
یک هنر اصیل، ارزشمند تلقی شوند، رمز ماندگاری 

صنایع‌دستی خواهد بود.
وی ادام��ه داد: در ح��ال ‌حاض��ر، فع��الان حوزه 
صنایع‌دس��تی ب��رای آنکه بتوانند معیش��ت خود را 
تامین کنند و دوام بیاورند به س��مت تجاری‌س��ازی 
می‌روند و محصولاتی مش��ابه همان صنایع‌دس��تی 
تولی��د می‌کنند؛ اما ذوق، هن��ر و اصالت که ویژگی 
مهم و دس��ت‌نیافتنی صنایع‌دس��تی اس��ت در این 
محصولات وجود ندارد؛ چه‌بسا که این شباهت بسیار 
زیاد هم باش��د. این محصولات فقط تولید ش��ده‌اند 
تا از یک س��و نیاز بازار تقاضا و از س��وی دیگر، نیاز 
هنرمند برای تامین معیشت برطرف شود. اینجاست 
ک��ه دولت بای��د ورود کن��د و تا دیر نش��ده به داد 
صنایع‌دستی و هنرمندان و فعالان این عرصه برسد.

تجاری‌سازی رویکردی آسیب‌زننده��
عبدالهی درباره تجاری‌س��ازی و ماش��ینی شدن 
تولید محصولات مش��ابه صنایع‌دس��تی اظهار کرد: 
فعالان صنایع‌دس��تی، تجاری‌س��ازی را به‌طور کلی 
برای این صنعت آسیب‌زننده می‌دانند. تجاری‌سازی 
ب��ا این ه��دف انجام می‌ش��ود ک��ه کالای مش��ابه 
صنایع‌دس��تی، ارزان‌تر به‌دست مصرف‌کننده برسد. 
ای��ن رویکرد ش��اید از نظر برخی توجیه مناس��بی 
داش��ته باش��د، اما راهکارهای دیگ��ری مانند تولید 
صادرات‌محور هم برای ای��ن موضوع وجود دارد که 
اگر دنبال ش��وند، ضمن ایجاد تع��ادل بین عرضه و 
تقاضا در نهایت به صنایع‌دس��تی کش��ور، آس��یب 

کمتری وارد می‌شود.
به‌عن��وان نمون��ه در ح��وزه فرش دس��تباف، در 

حال ‌حاضر شاهد تعداد بس��یار زیاد تولیدکنندگان 
فرش‌های ماش��ینی هس��تیم ک��ه طرح‌هایی کاملا 
مش��ابه نمونه‌های دستباف را ارزان، متنوع و فراوان 
تولی��د و عرض��ه می‌کنند که باتوجه ب��ه تعداد زیاد 
کارخانه‌های تولید فرش ماش��ینی در کشور به یک 

معضل تبدیل شده است.
این فع��ال حوزه صنایع‌دس��تی اف��زود: علاوه بر 
م��وارد یادش��ده، بحث ن��رخ بالای تولی��د و فروش 
صنایع‌دس��تی هم مطرح اس��ت که در بس��یاری از 
مواق��ع ب��ا حمایت دولت این مش��کل ه��م برطرف 
می‌ش��ود. نگرش حاکمیت و متولی��ان اقتصاد باید 
مشخص باشد و صنایع‌دستی دیده شوند تا ماندگار 
باشند. واقعیت این است که احداث یک کارگاه برای 
صنایع‌دس��تی هزینه زیادی ن��دارد و یک کارگاه را 
در سخت‌ترین ش��رایط با حداقل امکانات و سرمایه 
می‌توان راه‌ان��دازی کرد. وقتی امکانی فراهم ش��ود 
که یک روس��تایی بتواند در کارگاهی در خانه خود، 
یکی از صنایع‌دس��تی را تولی��د کند، ضمن اینکه از 
مهاجرت به ش��هرها برای تامین معیشت جلوگیری 
می‌ش��ود، ارزش‌افزوده قابل‌توجهی هم برای اقتصاد 
کشور ایجاد خواهد شد. وی با بیان اینکه باید توجه 
ویژه‌ای به صنایع‌دس��تی داشت تا مغلوب تکنولوژی 
و صنعت نش��ود، ادامه داد: اگر هدف این اس��ت که 
رونق به صنایع‌دس��تی بازگردد و این صنایع ماندگار 
باشند باید صنایع‌دستی را در سطح کلان دید، برای 
آن برنامه‌ریزی کرد و بودج��ه در نظر گرفت. اینکه 
بخش زیادی از صنایع‌دس��تی کشور با آموزش‌های 
خانوادگ��ی و سینه‌به‌س��ینه ب��ه نس��ل‌های بعدی 
منتقل می‌ش��ود، نیازمن��د ذوق و خلاقیت و بی‌نیاز 
از تحصیلات آکادمیک است، جنبه‌های مثبتی است 

ک��ه می‌ت��وان از آن به��ره 
ب��رد ت��ا در نهای��ت حیات 
با  تقابل  صنایع‌دس��تی در 
انق�الب صنعتی و مدرنیته 
به خطر نیفتد و رش��د آنها 

کمکی برای تحقق توس��عه اقتصادی کش��ور باشد. 
عبدالهی با اشاره به اینکه در حال‌ حاضر هم بخش 
زیادی از صنایع‌دس��تی کشور به‌ش��دت از صنعتی 
ش��دن متاثر شده‌اند، گفت: دولت باید صنایع‌دستی 
را به‌عنوان مح��ور کارآفرینی و اش��تغالزایی ببیند. 
در نهای��ت این توجه و حمایت درس��ت اس��ت که 
صنایع‌دس��تی اصیل را از ماش��ینی و تجاری شدن 
صرف و نابودی محافظت می‌کند. به‌طور کلی حدود 
۲۵ تا ۳۰ درصد صنایع‌دس��تی م��ا در حال ‌حاضر 
متاثر از ش��رایط کنونی ماش��ینی و تجاری‌س��ازی 
شده؛ یعنی ماش��ین‌آلات ورود کرده و جای دست، 
هنر و ذوق هنرمن��دان را گرفته‌اند. این فعال حوزه 
صنایع‌دس��تی در پایان اظهار ک��رد: انتظار داریم تا 
دیر نش��ده دولت و مسئولان، صنایع‌دستی را جدی 
بگیرند، چراکه هوی��ت، اصالت، ذوق و هنری که در 
صنایع‌دستی کشور نهفته است، منحصر به‌فرد است 
و هیچ جایگزینی ندارد. دولت می‌تواند در تامین مواد 
اولیه، ایجاد بازار، بازاریابی و بازارس��ازی ورود کند و 
نق��ش حمایتی قوی در حفظ و بقای صنایع‌دس��تی 
داش��ته باشد. باعث تاسف است که صنایع‌دستی که 
می‌توانند صادرات‌محور تولید شوند و ارزآوری برای 
کشور داش��ته باشند، تحت‌تاثیر ش��رایط اقتصادی، 
بی‌برنامگ��ی، تحریم‌ها و نداش��تن روابط بین‌المللی 
گسترده که ورود گردشگران را به حداقل رسانده در 
بدترین شرایط باشند و صادرات آن هم ناچیز باشد.

تا دیر نشده تدبیری بیندیشید

میراث‌فرهنگ��ی،  مدی��رکل  مس��توفیان،  عل��ی 
گردش��گری و صنایع‌دستی خراسان ش��مالی درباره 
تاثی��ر تح��ولات انق�الب صنعت��ی بر صنایع‌دس��تی 
کش��ور به  گفت: صنایع‌دس��تی به‌عنوان یک 
هنر-صنعت در بخش��ی متاثر از موضوعات اقتصادی 
درونزاس��ت و در قالب اقتصاد مقاومتی در کش��ورمان 
موردتوجه قرار دارد. صنایع‌دستی کشور همیشه یک 
مزیت به‌ش��مار می‌رود، چراکه از یک سو مواد اولیه و 
نیروی کار آن در داخل فراهم اس��ت و از س��وی دیگر 
به تکمیل زنجیره ارزش کمک می‌کند. همان‌طور که 
در تعاری��ف آن آم��ده، صنایع‌دس��تی یعنی کاری که 
با دس��ت با تکنیک‌های فردی انجام می‌ش��ود که در 
استانداردهای میراث فرهنگی و صنایع‌دستی هم این 
موضوع دیده ش��ده اس��ت. البته باوجود اینکه در این 
صنایع بر هنر دس��ت تاکید می‌شود، تکنولوژی هم بر 
آنها بی‌تاثیر نیست؛ یعنی برای رسیدن به تولید انبوه، 
می‌توانیم بخش��ی از کار را ب��ا کمک تکنولوژی انجام 
دهیم، اما تاکید بر این است که غالب کار در صنایعی 
که به‌عنوان صنایع‌دس��تی شناخته می‌شوند با دست 
انجام شود. مثلا مرحله ریسندگی نخ مورداستفاده در 
فرش دس��تباف با کمک ابزارها و ماش��ین‌آلات انجام 
می‌شود. صنعت و تکنولوژی در بسیاری از رشته‌های 
صنایع‌دس��تی تغییرات زی��ادی ایجاد کرده و البته در 
بخش‌هایی هم به کمک صنایع‌دس��تی آمده اس��ت. 
هرچند این تاثیر بیش��تر در تولید مواد اولیه اس��ت و 
تولید نهایی با دس��ت، مهارت، هنر و ذوق هنرمند به 
س��رانجام می‌رسد. مستوفیان در پاسخ به این پرسش 
که صنایع‌دس��تی ما چق��در توان مقابل��ه با تحولات 
انقلاب صنعتی را خواهند داش��ت و آیا می‌توان گفت 
ای��ن صنای��ع در معرض خطر ق��رار خواهند گرفت یا 

خیر، اظهار کرد: درباره اینکه این تاثیر مخرب باش��د، 
چنی��ن تحلیل��ی از تاثیر تحولات انق�الب صنعتی بر 
صنایع‌دس��تی کش��ور ندارم، چراکه معتق��دم ذائقه 
افراد مهم اس��ت و تحریک تقاضایی که ازسوی وزارت 
میراث‌فرهنگی، گردش��گری و صنایع‌دستی در حوزه 
اقتصاد گردش��گری و صنایع‌دس��تی انجام می‌شود و 

برای آن برنامه‌های متنوعی دارد.
 در ح��ال ‌حاض��ر دس��ت‌کم بعد از اپیدم��ی کرونا، 
چندین نمایشگاه و بازارچه دائمی در راستای حمایت 
از صنایع‌دس��تی برگ��زار ش��ده و گ��زارش از می��زان 
تولی��د و ف��روش صنایع‌دس��تی و تحری��ک تقاضایی 
ک��ه به روش‌های مختلف مانند برندس��ازی، بازاریابی 
و کاربردی‌س��ازی صنایع‌دس��تی اتفاق افتاده نش��ان 
می‌ده��د صنایع‌دس��تی در گیرودار صنعتی ش��دن و 
مدرنیته به فراموش��ی سپرده نشده‌اند، چون مردم به 
این صنایع و به‌نوعی به هویت و گذش��ته خودش��ان 
علاقه‌مند هستند. مس��توفیان ادامه داد: در کمک به 
حفظ صنایع دس��تی، بازاریابی و برندسازی می‌تواند 
بسیار کمک‌کننده باش��د. در جایی که صنایع‌دستی 
ما شناخته ش��ود، نباید نگران تاثیرات مخرب انقلاب 
صنعتی باشیم؛ یعنی عدم‌شناخت صنایع‌دستی است 
ک��ه ن��ه در این تقاب��ل، بلکه در هر ش��رایطی، به آنها 
آس��یب می‌زند. ماندگاری صنایع‌دس��تی وابس��ته به 
اصال��ت و پیوندی اس��ت که با محل تول��د آنها دارد. 
صنایع‌دس��تی هر منطقه‌ای مختص آن منطقه است؛ 
شاید شباهت‌هایی بین صنایع‌دستی مناطق گوناگون 
باشد، اما در نهایت با ویژگی خاصی متمایز می‌شوند. 
در این میان، تنوع اقلیمی، قومی و فرهنگی کشورمان 
باعث به‌وجود آمدن رشته‌های متنوع از صنایع‌دستی 
ش��ده که مزیت بزرگی به‌ش��مار م��ی‌رود. مثلا تولید 

کاشی و سفال در میبد متاثر از جغرافیای آن است. 
وی افزود: خوشبختانه تنوع بسیار زیاد صنایع‌دستی 
در کشور باعث توجه ویژه به این بخش شده و در چند 
سال اخیر هم روی کاربردی‌سازی این صنایع و اینکه 
در زندگی روزمره اس��تفاده ش��وند، به‌طور جدی کار 
ش��ده است. به‌عنوان نمونه در هتل‌ها براساس همین 

کاربردی‌سازی طرح‌هایی اجرایی شده است. 
دولت حامی صنایع‌دستی��

مس��توفیان در پایان گفت: پیش‌بینی من این است 
که صنایع‌دس��تی روند رو به رش��دی را در کشور طی 
خواهند کرد. بازخوردهای دو س��ال اخیر نیز نشان از 
رونق گرفتن تولید و فروش محصولات صنایع‌دس��تی 
در کشور دارد. اینکه رشته صنایع‌دستی داریم و به‌طور 
آکادمیک هم روی ماندگاری و رش��د صنایع‌دس��تی 

کشور کار می‌شود، امیدبخش است. 

در نهای��ت اینکه، اقتصاد 
و  درون��زا  صنایع‌دس��تی 
و  ب��وده  خانواده‌مح��ور 
کش��ور  ب��رای  می‌توان��د 
باش��د.  ارزآور  و  درآم��دزا 

دول��ت ه��م بس��ته‌های حمایتی برای فع��الان حوزه 
صنایع‌دس��تی در نظر گرفته اس��ت. س��ال گذش��ته 
تسهیلاتی به صنایع‌دستی با سود بانکی کم تخصیص 
داده شد که کمک بسیاری برای صنعتگران این بخش 
بود. امس��ال هم این حمایت‌ها ادامه خواهد داش��ت. 
بیمه صنعتگران ای��ن بخش نیز موضوع مهم دیگری 
است که به‌طور جدی از سوی وزارت میراث‌فرهنگی، 
گردش��گری و صنایع‌دس��تی در حال پیگیری است و 
نش��ان از توجه دولت به صنایع‌دس��تی و فعالان این 

بخش دارد.

صنایع‌دستی به فراموشی سپرده شده اند
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سنگ‌هایی که »کار« می‌تراشند
غفلت از یک هنر- صنعت سودآور

در آس�یا از ۳ کش�ور می‌توان، به عنوان بازار جهانی خرید و فروش س�نگ‌های 
قیمتی و نیمه قیمتی یاد کرد. 

تایوان، چین و هند در رتبه‌های اول تا س�وم این فهرس�ت ق�رار دارند که بازار 
بین‌المللی برای خرید و فروش س�نگ‌های قیمت�ی و نیمه قیمتی همچون یاقوت، 
الم�اس، یاقوت کبود، زبرجد، دمانتوئید انواع س�نگ‌های نیم�ه قیمتی ارزان نرخ 

و همچنی�ن س�نگ‌های قیمتی همچون الکس�اندریت، الماس و دیگر س�نگ‌های 
جواهراتی محس�وب می‌شود. ایران، افغانستان، ترکیه و کشورهای آسیای شرقی 
نیز دارای منابع اصلی یاقوت هستند. به این ترتیب سنگ‌های زینتی از مهم‌ترین 
مناب�ع درآمدزایی و تجارت بس�یاری از کش�ورهای جهان به ش�مار می‌روند و به 

راحتی می‌توان از آنها به عنوان سنگ‌هایی یاد کرد که کار می‌تراشند. 

فرآوری سنگ‌های قیمتی تا ۷۰۰ درصد ارزش‌افزوده دارد که ما 
سال‌هاست از این ظرفیت غافل مانده‌ایم

براساس اخبار منتشر شده؛ مرکز گوهرشناسی دانشگاه شهید بهشتی از ۱۰ 
س��ال پیش فعالیت خود را آغاز و تلاش کرد دانش موجود در حوزه سنگ‌ها و 
کانی‌ها را به حوزه گوهرس��نگ‌ها تزریق کند. به موازات این اقدام، برنامه‌ریزی 
لازم برای تولید گوهرس��نگ‌های مصنوعی نیز آغاز شد و حالا بسیار خوشحال 
هس��تیم که در این حوزه نیز به دستاوردهای بزرگی رسیده‌ایم و امروزه قطب 
گوهرشناسی به عنوان یکی از ۴۰ قطب علمی کشور، در دانشگاه شهیدبهشتی 
وجود دارد. برهمین اس��اس رئیس پارک علم و فناوری دانشگاه شهیدبهشتی 
معتقد اس��ت باید س��هم کش��ور از بازار بزرگ س��نگ‌های قیمتی که یکی از 
ظرفیت‌های خدمات دانش‌بنیان است و گردش مالی ۴.۵ تریلیون دلاری دارد 

را افزایش داد.
این اظهارات در حالی عنوان می‌ش��ود که به گفته بس��یاری از کارشناس��ان 
توجه به درآمدزایی از راه خدمات دانش‌بنیان، از ضرورت‌هایی اس��ت که نباید 
به راحتی ازکنار آن گذش��ت. همین‌طور نباید تنها روی محصولات دانش‌بنیان 
متمرکز ش��د؛ چراکه در بخش خدمات دانش‌بنیان نیز ظرفیت‌های بس��یاری 
وجود دارد که حوزه سنگ‌های قیمتی مانند یاقوت و زمرد و الماس، تنها یکی 
از آنهاست. این سه سنگ قیمتی امروزه گردش مالی نزدیک ۴.۵ تریلیون دلار 
دارند که البته در بین آنها الماس به دلیل نوع ساختار ویژه، کاربرد صنعتی نیز 
دارد. با این حال، در ایران با وجود دانش بالا، همواره خلأهای متعددی در این 
بخش وجود داش��ته در حالی‌که می‌توان با رفع آنها هم س��هم کشور را از این 

بازار بزرگ افزایش داد و هم سرمایه‌های مردمی را به این سمت هدایت کرد.

لزوم توجه به گردش مالی سنگ‌های قیمتی
سهم ایران از بازار جهانی گوهرسنگ‌ها بسیار ناچیز یعنی حدود ۵۰۰ میلیون 
دلار و معادل نیم درصد از تجارت سودآور جهانی است. برخی از فعالان معدنی 
معتقدند، آمار واردات و صادرات گوهرس��نگ‌ها چندان شفاف نیست و ساختار 
و سازمانی برای اکتشاف و فرآوری شایسته این صنعت در کشور شکل نگرفته 

است. از این‌رو سنگ‌های قیمتی و نیمه‌قیمتی اغلب وضعیت ناگواری دارند.
س��نگ‌های قیمتی و نیمه‌قیمتی که با عنوان گوهرسنگ‌ شناخته می‌شوند، 
جذابیت زیادی در داخل و خارج از کشور دارند و در نتیجه ‌می‌توانند ارزآوری 
و رون��ق دوچندانی را برای اقتص��اد فراهم کنند. با توجه به اینکه تعداد معادن 
س��نگ قیمتی و نیمه‌قیمتی و مراکز خریدی که در این زمینه وجود دارد، در 
سطح کشور پراکنده است، می‌توان گفت که معادن گوهرسنگ اشتغال بالایی 
در کشور ایجاد خواهند کرد و می‌توانند نقش بهینه‌ای در رشد اقتصادی کشور 
ایفا کنند. این موضوع از آن جهت مهم اس��ت که توس��عه گوهرسنگ‌ها هزینه 
کمتری نسبت به دیگر صنایع از جمله فولاد دارد و زودتر هم می‌توان به نتیجه 
مطلوب رس��ید. این صنعت به تنهایی می‌تواند حدود صد میلیون دلار ارزآوری 
ایجاد کند. با ترکیب صنعت جواهرات، فلزات ارزش��مند و س��نگ‌های قیمتی 
در کن��ار یکدیگ��ر حدود ۲۰۵ میلیارد دلار ارزش می‌ت��وان برای اقتصاد ایجاد 
کرد که ارقام قابل ملاحظه‌ای هس��تند. نکته مهم اینکه، از آنجا که کشورهای 
اطراف ایران نیز از نظر ذخایر س��نگ‌های قیمتی غنی هستند، در نتیجه ایران 
با پرورش نیروی انس��انی متخصص و توس��عه بازارها می‌تواند به مرکزی برای 

توسعه گوهرسنگ‌ها در منطقه خاورمیانه تبدیل شود.

سهم ایران از تجارت جهانی گوهرسنگ‌
چند سالی می‌شود لزوم توسعه زیرساخت‌های این صنعت در دستور کار 
مسئولان قرار گرفته است. سال ۱۳۹۹ شورای‌عالی سیاست‌گذاری ایمیدرو 
عوام��ل درگیر در این حوزه را دعوت کرده و س��عی ک��رد از مجموعه‌های 
مختلف از جمله س��ازمان زمین‌شناس��ی، گمرک، بانک مرکزی، نهادهای 
خصوصی، انجمن‌ها و س��ندیکاهایی که در سطح کشور در این حوزه فعال 
هستند، دعوت کند و نظر آنها را جویا شود. هدف اصلی این بود که بخش 
خصوص��ی رکن اصلی این جریان قرار گرفت��ه و دولت نیز در حوزه تقویت 

زیرساخت‌ها دست به کمک‌رسانی بزند.
از مهم‌ترین اقداماتی که در این حوزه انجام ش��د این بود که یک س��ند 
اس��تراتژی تهیه و بر اساس این سند کمیته‌های مختلفی از جمله آموزش، 
‌اکتش��اف و بازار تشکیل ش��د. تلاش شد روند واردات سنگ‌های قیمتی به 
کشور تسهیل شود. از طرف دیگر دولت صادرات سنگ‌ها را نیز مورد توجه 
قرار داد تا س��نگ خام به کش��وری دیگر رفته و عملیات فرآوری روی آن 

انجام شود.
در آن جلس��ات مس��ئولان دولتی برای توس��عه گوهرس��نگ‌ها از لزوم 
ش��کل‌گیری س��ه بازارچه س��خن گفتند که شامل اس��تان‌های اصفهان، 
مش��هد و تهران بود. ام��ا در واقع با تغییر مداوم مدیری��ت و نیروها، کار از 
مدی��ری به مدیر دیگر واگذار ش��د. به این ترتیب ب��ه جرات می‌توان گفت 
کار چندانی برای توس��عه گوهرس��نگ‌ها در کش��ور انجام نشده و هرچند 
از تش��کیل بازارچه‌هایی س��خن به میان آمد اما به‌جز مشهد اقدام خاصی 

در تهران و اصفهان به انجام نرس��ید. در این زمینه س��ازمان زمین‌شناسی 
و اکتش��افات‌معدنی کشور باور دارد که در س��ال‌های گذشته اقداماتی در 
زمینه اکتشافات ناحیه‌ای در رابطه با سنگ‌های قیمتی در برخی استان‌ها 
صورت گرفته است؛ اما تا رسیدن به نقطه مطلوب و ایده‌ال راه طولانی در 
پیش است. در این بین بحث اصلی همان عدم تکمیل زنجیره تولید است.

اقدامات انجام شده برای توسعه گوهرسنگ‌ها

گوهرتراش��ی، یکی از هنر‌های قدیمی برخی از کشورهای 
جهان از جمله ایران به ش��مار می‌رود ک��ه با توجه به اقبال 
م��ردم به اس��تفاده از س��نگ‌های قیمت��ی و نیمه‌قیمتی به 
عن��وان زیورآلات و جنبه درمانی نیز م��ورد توجه قرار دارد. 

گوهرتراش��ی، هنر تبدیل س��نگ‌‌های معدنی به سنگ‌های 
قیمتی و در نهایت زیورآلات زیباست. هنری که امروزه علاوه 
بر س��ود زیاد به دلیل جذابیت خاص، علاقه‌‌مندان زیادی را 
به خود جذب کرده اس��ت.ارزش تولید و تجارت سنگ‌های 

قیمتی در س��ال‌های اخیر به بی��ش از یک‌هزار میلیارد دلار 
رس��یده که از این رقم نزدیک به ۲۷ میلیارد دلار به کش��ور 
تایلند، ۲۰ میلیارد دلار به کش��ور هند و ۱۲ میلیارد دلار به 

ترکیه تعلق دارد.

سود گوهرتراشی در جیب همسایگان
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سخن پایانی
بس��یاری از فع��الان معدن��ی معتقدند تا زمانی که ب��ازار داخلی به بازار 
خارجی و بین‌المللی وصل نش��ود، چرخ س��نگ‌های قیمتی هم به خوبی 
نخواهد چرخید. با نگاهی به کش��ورهای همس��ایه همچون ترکیه، هند و 
تایلند و برنامه‌های توسعه‌ای آنها در زمینه سنگ‌های قیمتی، بیش از پیش 
توسعه این کشورها و عدم توسعه کشور خودمان در این حیث را می‌توان 
دید. امروز تولید سنگ‌های قیمتی صنعتی که علاوه بر زیورآلات، مصارف 
گس��ترده‌ای در علوم پزش��کی و علوم نظامی و صنعتی دارد، یک صنعت 
سودآور است که ما هیچ‌گاه به این علوم و صنایع ورود نکرده‌ایم و با اینکه 
بس��یاری از کشورها در زمینه تولید س��نگ قیمتی مصنوعی و همچنین 
بهسازی سنگ‌ها ورود کرده‌اند، اما ما همچنان به‌دنبال خام‌فروشی سنگ 
قیمتی هس��تیم. برخی نیز معتقدند فرآوری س��نگ‌های قیمتی تا ۷۰۰ 

درصد ارزش‌افزوده دارد که ما سال‌هاست از این مقوله غافل مانده‌ایم.



چشم‌انداز معدنی
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شرط حضور 
مستمر در 

بازار رقابتی و  
افزایش تولید 

و صادرات، 
حفظ کیفیت، 
درک سلایق 

مشتریان، تنوع 
محصولات، 
استفاده از 
تکنولوژی و 

افزایش مقاصد 
صادراتی است

س: 
عک

از یک‌س��و ایران تاریخچه‌ای باستانی در زمینه 
استخراج گوهرسنگ‌ها و گوهرتراشی را پشت‌سر 
خود دارد که تا امروز دوام یافته اس��ت و از سوی 
دیگر، حوزه گوهرس��نگ‌ها ظرفیت اش��تغالزایی 
بالای��ی دارد و ب��ازار پرس��ود و ارزآوری دارد. اما 
س��وال مهم این اس��ت که چطور می‌ت��وان این 
ظرفیت‌های بالقوه را به فعل درآورد. برای پاس��خ 
به این پرس��ش باید ابتدا مشخص شود که طرح 
و نقش��ه‌ای ک��ه برای این صنع��ت در نظر گرفته 
ش��ده، چیس��ت و قرار اس��ت در کجای زنجیره 
گوهرس��نگ قرار بگیریم؟ به عب��ارت دیگر، اگر 
ب��دون برنامه‌ریزی و با اتکا ب��ه پیش‌فرض‌هایی 
درباره امکان اش��تغالزایی در حوزه گوهرس��نگ 
اقدامات��ی آغاز کنیم و بخواهیم به ش��یوه آزمون 
و خط��ا پیش بروی��م، راه به جایی نخواهیم برد و 
امکان رقابت با دیگر کشورها را از دست می‌دهیم. 
پس پیش‌نیاز ض��روری برای برنامه‌ریزی در این 
حوزه، مطالعه و ش��ناخت بازار اس��ت. اگر تمرکز 
روی گسترش بازار گوهرسنگ‌های داخل کشور 
از جمله فیروزه و عقیق اس��ت، باید بدانیم تقاضا 
ب��رای این 2 گوهرس��نگ چقدر اس��ت و چطور 
می‌ت��وان آن را افزایش داد. کش��ور ترکیه حدود 
۸ ده��ه پیش و براس��اس ظرفیت‌ه��ای موجود، 
تصمی��م گرفت ۲۰ درصد درآمد ناخالص داخلی 
خود را از صنایع پوش��اک و نس��اجی تامین کند. 
هدف اصلی توس��عه اشتغال و ایجاد درآمد برای 
م��ردم ب��ود در مرحله بعد باتوجه ب��ه همه نقاط 
ق��وت و ضعف کش��ور، از ن��رخ ان��رژی گرفته تا 
نی��روی کار و... برنامه‌ری��زی کردند که چه تعداد 
کارخانه و کارگاه نیاز اس��ت و چند نفر می‌توانند 
در ای��ن بخ��ش مش��غول به کار ش��وند. و به این 
ترتیب اقتصاد آن کش��ور، کاملا مهیا شد. صنعت 
پوش��اک و نساجی با تاسیس بانک توسعه دولتی 
پ��ا گرفت و به‌تدریج این صنعت به حدی رش��د 
کرد که به ستون‌فقرات اقتصاد ترکیه تبدیل شد. 
در دهه‌های ۸۰ و ۹۰ میلادی صنایع نس��اجی و 
پوشاک ۴۰ درصد از درآمد ارزی صادراتی ترکیه 
را تامی��ن ک��رد و هم‌اکنون نیز نخس��تین بخش 
اقتص��ادی تامین‌کننده خال��ص درآمد ارزی این 

کشور به شمار می‌رود. 
براساس این مدل دست اندرکاران و مسئولان 
باید در برنامه‌ریزی‌های خود با توجه به واقعیت‌ها 
پیش بروند. نمی‌توان تنها باتوجه به اینکه صنعت 
گوهرس��نگ، فعالیتی بسیار درآمدزا است، امید 
داش��ت چندین هزار ش��غل در این زمینه ایجاد 
ش��ود. اول باید بدانیم در این چرخه می‌خواهیم 
چه‌کاری انجام دهیم و بعد باتوجه به ظرفیت‌های 
موجود و ظرفیت بازار مشخص کنیم که چند نفر 
می‌توانند در این حوزه وارد شوند و کسب‌وکاری 

راه‌اندازی کنند.
یکی دیگر از مشکلات بزرگی که فعالان حوزه 
گوهرس��نگ )البته به اس��تثنای عقیق و فیروزه( 
را به‌ش��دت آزار می‌ده��د، دش��واری واردات و 
صادرات اس��ت. واقعیت این اس��ت که از یک‌سو، 
حجم گوهرس��نگ‌های موجود در کشور ما زیاد 
نیس��ت و از سوی دیگر، واردات آن ممنوع است. 
به این ترتیب، مثل س��ایر محصولات دیگری که 
فراوان��ی کم��ی دارد، به‌صورت قاچاق به کش��ور 
وارد می‌ش��ود. قاچ��اق گوهرس��نگ از ای��ران به 
دیگ��ر کش��ورها هم وج��ود دارد و درباره گارنت 
ی��ا دمانتوئیده��ای کرمان به‌ش��کل جدی‌تری 
به‌چش��م می‌خ��ورد. این نوع س��نگ و امثال آن 
به‌خاط��ر زیبای��ی خاص خود، به دیگر کش��ورها 
قاچاق می‌ش��ود و به نام کش��ورهای دیگری که 
در این زمینه ش��هرت بیش��تری دارند، به‌فروش 
می‌رس��د و در حال��ی که اگ��ر فرآیند فرآوری در 
 داخل انجام شود، ارزش‌افزوده بیشتری به‌دست 

می‌آید.
 جالب اس��ت، بدانیم که از بازار ۱۲۰۰ میلیارد 
دلاری گوهرس��نگ دنیا، کشور س��وئیس با ۹۸ 
میلی��ارد دلار گردش مالی، در صدر لیس��ت قرار 
دارد، در حالی که این کش��ور ذخیره گوهرسنگ 
ندارد و تنها با س��رمایه‌گذاری در بخش فرآوری، 
تراش و برندس��ازی به چنین جایگاهی رس��یده 
است. رتبه‌های بعدی به هنگ‌کنگ، امریکا، هند، 
چین، امارات و... تعلق دارد، اما کشور ما، باوجود 
اینک��ه تمام زنجیره ارزش‌افزوده گوهرس��نگ را 
دارد، در می��ان ۱۸۰ کش��ور فع��ال در بازار این 
صنع��ت، رتبه ۱۰۵ را به خ��ود اختصاص داده و 
تنه��ا در حدود ۴۰۰ میلی��ون دلار گردش مالی 
داش��ته است. س��خن آخر اینکه، به‌نظر می‌رسد 
مهم‌تری��ن نیاز ای��ن صنعت، بازنگ��ری و تغییر 
قوانین تجاری مربوط، تس��هیل واردات، صادرات 
و بازرگانی داخلی اس��ت. علاوه بر این، اس��تفاده 
از نظ��ر و ت��وان دانش‌بنیان‌ها هم در این مس��یر 

می‌تواند بسیار راهگشا باشد.

با آزمون و خطا 
به جایی 
نمی‌رسیم

فریبرز مسعودی ـ عضو هیات علمی 
و رئیس قطب و مرکز گوهرشناسی 
دانشگاه شهید بهشتی
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ساز ناکوک مدیریت گوهرسنگ
در گزارش  به مناسبت روز جهانی صنایع‌دستی مطرح شد

کشور ما سابقه ۱۱هزار سال معدنکاری و حدود ۵ هزار سال گوهرتراشی را پشت‌سر گذاشته است. 
در ش�هر سوخته و تپه سیلک کاشان فیروزه‌هایی پیدا ش�ده که حتی بعضی از آنها به‌عنوان چشم 
مصنوعی به کار رفته یا زیور و جواهرات انسان آن عصر و دوره بوده است. اوج هنر جواهرسازی در 
ایران مربوط به دوران زندیه، صفویه و قاجار است و می‌دانیم نادرشاه افشار در حمله به هندوستان 
یک�ی از بزرگ‌تری�ن گنجینه‌های جواهرات را به ایران می‌آورد که الماس ک�وه نور و دریای نور جزو 

این گنجینه بودند.
باوجود این پیشینه درخشان، چندی است که حال این هنر-صنعت در کشور چندان خوب نیست.
موان�ع واردات و صادرات، افزایش هزینه تولید، افت تقاض�ا در بازار داخلی و... از جمله معضلاتی 
اس�ت که طاق�ت فعالان این ح�وزه را طاق ک�رده و اخبار ناخوش�ایندی از تعطیلی کس�ب‌وکارها، 

کارگاه‌های گوهرتراشی و فرار سرمایه از این بخش به گوش می‌رسد.
به‌مناس�بت روز جهانی صنایع‌دس�تی در گزارش امروز  نگاهی داشتیم به شرایط امروز این 
هنر ـ صنعت و آینده پیش‌روی آن. آنچه در ادامه می‌آید، نظرات عبدالنبی مکابر، عضو هیات‌مدیره 
»انجم�ن تولیدکنن�دگان و صادرکنندگان طلا، جواهر، نقره و س�نگ‌های قیمتی اس�تان تهران« و 

مسعود کیانی، رئیس »انجمن صنفی گوهرسنگ ایران« درباره این موضوع است.
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عبدالنب�ی مکاب�ر ـ عض�و هیات‌مدی�ره »انجم�ن 
تولیدکنن�دگان و صادرکنن�دگان طال، جواهر، نقره 
و س�نگ‌های قیمتی اس�تان تهران«: براساس آمارهای 
گمرک کشور از مجموع ۱۵۱.۶ میلیون دلار فروش صادراتی 
ای��ران در س��ال ۱۴۰۰ و از محل حدود ۱۵هزار تن تولیدات 
صنایع‌دستی کشور، بیش از ۱۳۱ میلیون دلار آن یعنی ۸۷ 
درصد با وزنی حدود ۳ تن س��هم گوهرسنگ‌ها و مصنوعات 
دیگر بوده، اما باتوجه به ظرفیت‌های مس��تور بالقوه و بالفعل 
در حوزه گوهرس��نگ، ام��کان افزایش تولی��دات و تحصیل 
ارزش‌افزوده به‌مراتب بیش��تری میس��ر اس��ت، زیرا با تاملی 
بر آمارهای بین‌المللی در س��ال ۲۰۲۱ حجم تجارت جهانی 
گوهرسنگ‌ها بالغ بر ۳۰ میلیارد دلار برآورد و میزان صادرات 
ایران حدود ۱۵۰ میلیون دلار اعلام شده  که بخش بزرگی از 
آن هم به‌صورت خام‌فروشی است. در صورتی‌که کشور ایران 
با داشتن یک درصد از جمعیت جهان، حدود ۷ درصد از کل 
ذخایر معدنی جهان را در خود جای داده و در س��ال ۱۳۴۷ 
 World Craft به عضویت ش��ورای جهانی صنایع‌دس��تی

Council درآمده است.
شهر جهانی گوهرسنگ‌ها��

با تامل در جایگاه و ش��هرت آثار هنرمندان صنایع‌دس��تی 
ای��ران در س��طح جهانی، در س��ال ۱۳۵۹ ش��هر مش��هد از 
طرف ش��ورای جهانی صنایع‌دس��تی به‌عنوان »شهر جهانی 
گوهرس��نگ‌ها« پذیرفت��ه ش��ده اس��ت. علاوه ب��ر این، در 
سال‌های اخیر با ظهور و توسعه فروش بر خط و گسترش انواع 
کانال‌های تجارت الکترونیک کس��ب‌وکار مجازی، دسترسی 
به تولیدات صنایع‌دس��تی برای کلیه مصرف‌کنندگان داخلی 
و خارجی فراهم و آس��ان‌تر ش��ده اس��ت که این امر موجب 
س��هولت در بازاریابی و فروش کالاهای صنایع‌دستی و به‌تبع 

گوهرسنگ‌ها شد.
مصرف‌کنندگان عمده��

در مقطع فعلی و با در نظر داش��تن محدودیت‌های قانونی 
موجود، بی‌ش��ک رش��د و توس��عه گوهرس��نگ‌ها در ارتباط 
مستقیم با توس��عه صنایع‌دستی و صنعت گردشگری است. 
بنابراین ضروری اس��ت این 3 بخش از نظر اتخاذ و پیش��برد 
سیاس��ت‌ها و برنامه‌های مشترک و هماهنگ ارتباط درونی 

با هم داش��ته باش��ند و توفیق در توس��عه تولی��د و صادرات 
صنایع‌دس��تی و صنعت گردش��گری، متضمن رشد و توسعه 

در صنعت گوهرسنگ نیز خواهد بود.
 ب��ه هر حال، عمده‌ترین مصرف‌کننده گوهرس��نگ‌ها، در 
بخ��ش صنعتی، صنای��ع مرتبط با خوردگی فلزات و ش��ات 
بلس��تینگ )مصارف گارن��ت صنعتی( و در س��ایر بخش‌ها، 
هنرمن��دان و فع��الان ح��وزه هنره��ای دس��تی، طراحان و 
س��ازندگان دکوراسیون داخلی و کارهای حجمی، حکاکان و 
تولیدکنندگان آثار مذهبی، نقره‌کاران و سازندگان انگشتر و 
صادرکنندگان انواع کالای همراه مسافر در شهرهای مشهد، 
قم، همدان، اصفهان، شیراز، یزد، زنجان، کرمان، و... هستند.

افزایشی یا کاهشی��
ش��رط حضور مس��تمر در بازار رقابتی و توفیق در افزایش 
میزان تولید و صادرات منوط به حفظ کیفیت، درک سلایق 
مش��تریان، تن��وع محصولات، اس��تفاده از تکنول��وژی روز و 
افزایش تعداد مقاصد صادراتی اس��ت. صنایع‌دس��تی کشور 
باوجود س��ابقه طولانی و صاحب س��بک بودن در تولید آثار 
ارزنده، متاس��فانه طی دهه‌های گذش��ته تن��وع چندانی در 
طرح‌ه��ا و مدل‌های محصولات خ��ود مطابق با نیازهای بازار 
منطق��ه و جه��ان ایجاد نکرده و به س��لیقه مصرف‌کنندگان 
خارجی که مش��تاق به خرید محصولاتی با تلفیق مدل‌های 
سنتی با طرح‌های مدرن هستند، کم‌توجهی شده است و آثار 
هنری بیشتر همانند آثار بسیار قدیمی ارائه می‌شود که نمونه 
آن را می‌توان در تولید آثار خاتم‌کاری که از جمله محصولات 

موردعلاقه است، دید. 
براس��اس گزارش Globe News Wire ارزش تجارت 
جهانی صنایع‌دستی در سال ۲۰۲۰ بیش از ۷۲۰.۴ میلیون 
دلار بوده اس��ت ک��ه انتظار می‌رود تا پایان س��ال ۲۰۲۷ به 
حدود ۷۳۰.۸ میلیون دلار برس��د. طبق آمار اعلامی س��ال 
۱۳۹۸ در ای��ران، میزان صادرات صنایع‌دس��تی در کش��ور 
ح��دود ۲۲۵ میلیون دلار و در س��ال ۱۳۹۹ به بیش از۳۲۲ 
میلیون دلار رسیده است. با مقایسه، تامل و تعمق در آمارهای 
جهانی، به‌نظر می‌رسد که متاسفانه آمارهای اعلامی داخلی 
به دلایل متعددی واقعی نیستند. زیرا اولا نرخ پایه صادراتی 
صنایع‌دس��تی در ارزیابی گمرکات کش��ور کمابیش طی ۱۰ 

سال گذشته تغییر نیافته و برمبنای دلار ۹ هزار ریالی است 
و ثانیا صادرات کالاهایی مثل مبلمان نیز در این آمارها لحاظ 
شده، بنابراین باوجود افزایشی بودن نسبی میزان تقاضاهای 
داخلی و خارجی برای کالاهای صنایع‌دستی ایرانی و مشاهده 
تغیی��رات مثبت و روند رو به رش��د این صنایع، تا اس��تفاده 
بهینه و کامل از ظرفیت‌های موجود در این صنعت راه درازی 
باقی مانده اس��ت. اعمال تحریم‌ها، افزایش نرخ ارز خارجی و 
کاهش ارزش پول ملی، تداوم رکود تورمی، کاهش چشمگیر 
رونق صنعت گردشگری، متاثر از شیوع ویروس کرونا و سایر 
موانع قانونی، افزایش هزینه تولید و...، باوجود رشد جمعیت 
و تقاضای داخلی و خارجی، محدودیت‌های بسیاری را برای 
هنرمن��دان و صنعتگ��ران ایجاد کرده اس��ت. ع�الوه بر این، 
مح��دود ب��ودن مقاصد اصلی صادرات��ی از جمله تهدیدهای 
مهم در پاسخگویی به رشد تقاضای خارجی است که درباره 
صنایع‌دس��تی کش��ور ما، مقاص��د اصلی صادرات��ی محدود 
به کش��ورهای عراق، افغانس��تان، ترکیه، عمان و آذربایجان 
ش��ده، در حالی که مقاصد اصلی صادراتی کش��ور هند که از 
جمله رقبا و پیش��تازان صنایع‌دس��تی در جهان است، شامل 
کشورهایی مثل امریکا، انگلس��تان، استرالیا، کانادا، فرانسه، 
آلمان، ایتالیا، ژاپن، هلند، امارات و س��وئیس است و در سال 
۲۰۲۲ حدود ۲۵ درصد رش��د داش��ته اس��ت.  محدود بودن 
مقاص��د صادراتی در کنار س��ایر آس��یب‌های ف��وق از جمله 
عمده‌ترین عوامل بازدارنده توس��عه صنایع‌دس��تی و به‌طبع 

صنعت گوهرسنگ است.
واردات غیرقانونی��

باتوج��ه ب��ه آث��ار و تبع��ات ق��رار گرفتن گوهرس��نگ‌ها 
در گ��روه ۴ کالای��ی )لوک��س( نمی‌ت��وان از واردات قانونی 
گوهرس��نگ‌ها به‌عنوان مواد اولیه سنگ ردف، برای خطوط 
تولید جواهرس��ازی و س��ایر مصارف از جمله صنایع‌دستی، 
دکوراس��یون داخل��ی، کارهای هن��ری و حجمی، حکاکی و 
صادرات سخن گفت. هیچ گشایشی در این زمینه رخ نداده و 
ناچار برای تامین نیازهای بخش تولید به مواد اولیه، نه متکی 
به منابع داخلی که عمدتا متکی و منوط به ورود کالای همراه 

مسافر خارجی به کشور و کالای قاچاق شده است!
از آنجایی که سرنوش��ت ‌گوهرس��نگ‌ها با صنایع‌دس��تی 

درهم‌آمیخت��ه اس��ت و بخ��ش 
زی��ادی از تولی��دات بنگاه‌ه��ا در 
تولی��د کالاه��ای صنایع‌دس��تی 
ق��رار  مورداس��تفاده  صادرات��ی 
واقعی  آم��ار  می‌گیرند،بنابرای��ن 

میزان صادرات گوهرس��نگ‌ها را نه به‌طورمستقیم و منتج از 
فعالیت صادراتی بنگاه‌های تولیدی گوهرسنگ، بلکه در قالب 
صادرات صنایع‌دس��تی می‌توان رصد و بررس��ی کرد. فاجعه 
آنجاس��ت که رش��د میزان صادرات همراه مسافر که به‌ظاهر 
آماری فریبنده است، نه‌تنها دولت را از کسب مالیات و کنترل 
ب��ر می��زان و حجم صادرات و واردات، بلکه اقتصاد کش��ور و 
تولیدکننده را نیز از تحصیل ارزش‌افزوده واقعی کالا محروم 
می‌کند. ناتوانی در تامین مواد خام سنگ ردف به‌طورقانونی 
)در حالی‌که در داخل به‌علت ناتوانی در تکمیل زیرساخت‌ها، 
اکتشاف و جذب سرمایه‌گذاری، ذخایر داخلی در فاز استخراج 
و تولید انبوه قرار ندارد(، تاثیر زیادی بر کیفیت صنایع‌دستی 
صادراتی داشته و به‌تبع استفاده از گوهرسنگ‌های نامرغوب، 
فیک و قاچاق‌شده به کاهش ارزش ریالی و صادراتی قطعات 
و مصنوعات ساخته‌ش��ده و ارزش هنری آنها و از دست دادن 
بازار می‌انجامد و به‌‎طورخودکار زمینه‌های کش��ف بازارهای 
جدی��د و حض��ور در بازاره��ای موجود و رقاب��ت برای حفظ 
جایگاه صنایع‌دس��تی و تولید صادرات‌محور گوهرسنگ‌ها را 
با مش��کلات عدیده‌ای روبه‌رو خواهد کرد. صادرات مستقیم 
گوهرس��نگ‌ها در صورتی‌ که تامین مستمر مواد اولیه سنگ 
ردف برای تولیدکنن��دگان از طریق قاچاق توجیه اقتصادی 
داش��ته باش��د، با مش��کلات دیگری از جمله مقررات دولتی 
در نحوه اس��تفاده از ارز حاصل از صادرات مواجه اس��ت که 
از منظ��ر اقتصادی برای تولیدکننده نوعی خودزنی اس��ت، 
اما تراژدی عظیم‌تر وقتی اس��ت که س��الانه بیش از ۶۰۰ تن 
مصنوعات عی��ار پایین نقره و ۷۰۰ تن بدلیجات و زیورآلات 
)در ش��رایط تحریم در قبال خروج ارز از کش��ور( در بازارها 
توزیع می‌ش��ود، در حالی‌که گوهرس��نگ خام یا همان مواد 
اولی��ه خط تولید کالای لوکس، محس��وب ش��ده و ورود آن 
ممنوع است که حاکی از عمق بی‌خبری قانون‌گذار از تبعات 
مصوبات غیرکارشناسی و خسران ملی آن کاملا عیان است.

بازار صنایع‌دستی و سنگ‌های قیمتی

مس�عود کیانی ـ رئیس »انجمن صنفی گوهرسنگ 
ایران«: تولیدات صنایع‌دس��تی شامل کالاهایی است که با 
ابزار س��اده و دستی ساخته می‌شوند. صنایع‌دستی در حوزه 
گوهرس��نگ‌ها و س��نگ‌های قیمتی و نیمه‌قیمتی ش��امل 
تراش، حکاکی روی سنگ دامله‌تراشی، خلق دست‌سازه‌های 
کلکس��یونی با اس��تفاده از صدف و س��نگ و...، فیروزه‌کوبی 
)که بیش��تر در تابلوها مورداس��تفاده قرار می‌گیرد(، ساخت 
س��اعت که در آنها س��نگ‌های نیمه‌قیمتی ب��ه کار می‌رود، 
زی��ورآلات مس��ی، مکرومه‌باف��ی و... که در هم��ه آنها انواع 
س��نگ‌های قیمتی یا نیمه‌قیمتی اس��تفاده می‌شود، البته 
س��نگ‌های قیمتی کاربرد زیادی در صنایع‌دس��تی ندارند، 
‌جز در مواردی بس��یار نادر که ب��رای مثال تابلوهای نفیس، 
فرش‌های ابریش��می یا... که با جواهر و س��نگ‌های قیمتی 

تزئین می‌شود.
تقاضای داخلی و خارجی��

باتوجه به مشکلات مالی که در کشور ما پیش ‌آمده است 
و حلق��ه تنگ تحریم‌ه��ا، در زمینه مراودات خارجی چندان 
موفق نیس��تیم. موض��وع جواهرات و س��نگ‌های قیمتی و 
نیمه‌قیمتی یک‌ش��به پول به‌شمار می‌رود و قوانین تحریمی 
هم بر آنها حاکم اس��ت و آنها معاف از تحریم نیستند. علاوه 
بر محدودیت‌های تحریمی با مشکلات مربوط به FATF و 
مبادلات بانکی روبه‌رو هستیم و هنوز نتوانسته‌ایم آنها را حل 
کنیم و قوانین صادراتی و وارداتی داخل کش��ور هم مزید بر 
علت شده است. در واقع باید گفت تقاضای داخلی و خارجی، 
به‌ویژه درباره فیروزه و احجار کریمه که با فرهنگ و مذهب ما 
عجین ش��ده، وجود دارد، اما مشکلات مانع توسعه دادوستد 
در این حوزه است. جدا از مشکلات واردات و صادرات که به 
آن اش��اره ش��د، تنوع کالایی هم دچار مشکل است و به این 
دلیل نمی‌توانیم نیاز بازار را پوشش دهیم. در بازار خارجی، 

فیروزه و عقیق‌های ایران مش��تریانی دارد، اما به‌شرط اینکه 
به ش��یوه خاصی ت��راش داده و با مواد مناس��ب و به‌صورت 
حرفه‌ای پولیش ش��ود. از سوی دیگر، هزینه بالای تولید در 
کش��ور ارزش‌افزوده تولیدات م��ا را کاهش و این ‌یکی دیگر 
از دلایلی اس��ت که بازار داخلی و خارجی گوهرس��نگ‌ها را 

به‌شدت تحت‌تاثیر قرار داده است.
مسیر ادامه حیات��

بازار کش��نده تمام مش��اغل مرتبط با گوهرسنگ است؛ از 
معدن گرفته تا فرآوری و فروش. اگر بازار نباش��د، نمی‌توان 
هیچ استفاده‌ای از این صنعت کرد و ارزش‌افزوده‌ای ندارد و 
درآمدزایی هم وجود نخواهد داشت. در حال ‌حاضر به‌واسطه 
فضای نامناس��ب کسب‌وکار که بر کش��ور حاکم شده است 
و خودتحریمی‌ه��ا، قوانی��ن و آیین‌نامه‌هایی دس��ت‌وپاگیر، 
تولیدکننده و فروشنده با چالش‌های فراوانی روبه‌رو شده‌اند.

مطالبات ما��
مطالبه عاجل ما از دولت این است که قوانین خودتحریمی 
داخلی را لغو یا اصلاح کند تا بتوان این هنر و صنعت را رونق 
داد و فروش جهانی داش��ته باش��یم. چندین س��ال است که 
دست‌اندرکاران و فعالان این حوزه تکرار می‌کنند که باید به 
حوزه تراش الماس ورود کنیم. این بخش قوانین و ش��رایط، 
آیین‌نامه‌ها و استانداردهای خاص خود را دارد، بنابراین باید 
اراده‌ای از طرف دولت وجود داش��ته باشد که بتوان موانع را 
برطرف کرد و قدم در این مسیر گذاشت. البته چندی است 
که طرح توسعه گوهرسنگ هم تدوین‌ شده است، اما به‌نظر 

می‌رسد پاسخگوی آنچه غایت فکری ما بود، نیست.
چندصدایی ناهماهنگ��

در ح��وزه گوهرس��نگ صداه��ای گوناگون��ی در کش��ور 
ش��نیده می‌شود و بخش‌های متعددی در این زمینه دخیل 
هستند. چندین وزارتخانه و سازمان متولی امور گوهرسنگ 

هس��تند که هرکدام به فراخ��ور وظیفه‌ای که دارند، ضوابط 
و چارچوب‌های��ی برای خود تعری��ف کرده‌اند و جدا از اینکه 
هم‌افزای��ی در این زمینه وجود ن��دارد، بعضی از این ضوابط 
و مق��ررات ضدونقیض هس��تند. برای مث��ال، گمرک، بانک 
مرکزی، س��ازمان صمت، س��ازمان صنایع‌دس��تی، سازمان 
فن��ی و حرف��ه‌ای و... هرکدام از قوانین خود پیروی می‌کنند 
و تابه‌حال نش��ده است که به نتیجه مشترک و تفکر جمعی 
برس��یم. انگار ارکس��تری داریم که هر کس در آن ساز خود 
را می‌زند و صدایی که از این مجموعه بلند می‌ش��ود، ناس��از 
و گوش��خراش است. اگر این چالش برطرف شود و همکاری 
و هم‌افزایی میان دس��تگاه‌ها و س��ازمان‌ها ب��ه وجود بیاید، 
مش��کلات به‌تدریج حل خواهد شد. بسیاری از این ضوابط و 
مقررات از اسناد بالادستی هستند و باید از طریق هیات‌دولت 
یا مجلس بازنگری و اصلاح شود، اما متاسفانه در درون دولت 

هم اعتنایی به رفع این چالش نمی‌شود.
پیشنهادهای بر زمین‌ مانده��

گوهرس��نگ به‌عل��ت اینکه در گروه کالای��ی ۴ )کالاهای 
لوک��س( قرار گرفت��ه، واردات آنها با محدودیت و ممنوعیت 
روبه‌رو است. به‌عبارت‌دیگر، ارز وارداتی به آن تخصیص داده 
نمی‌ش��ود. پیش��نهادی که ما بارها به حاکمیت و ارگان‌های 
گوناگون ارائه داده‌ایم، این اس��ت که به این سنگ‌ها »مجوز 
موق��ت« داده ت��ا وارد و فرآوری ش��ود و بعد به بازار هدف یا 
حتی مبدأ برگردد،اما این پیش��نهاد چندان موردتوجه قرار 

نگرفته است.
جایگاه ما و آنها��

رقب��ای ما در خاورمیانه یا غرب آس��یا کیلومترها در این 
مس��یر پیش افتاده‌اند و روزبه‌روز دسترسی به آنها دشوارتر 
می‌ش��ود. امارات، قطر، عمان، عربستان ترکیه و... همگی در 
تلاش‌ هستند تا این بازار را به دست‌گیرند، زیرا این صنعت 

هزین��ه تولی��د کم و س��ودآوری 
و گ��ردش مالی بالای��ی دارد، اما 
متاس��فانه هنوز در کش��ور به این 
جمع‌بندی نرس��یده‌ایم که از این 
فرصت اس��تفاده کنیم. کشور ما 

ظرفیت آن را دارد که قطب تولید گوهرس��نگ و جواهرات 
در غرب آس��یا باش��د، زیرا به انرژی ارزان و نیرو کار فراوان 
دسترس��ی داریم. علاوه بر این، به‌علت موقعیت جغرافیایی 
خود شاهراه دسترسی به کشورهای تولیدکننده گوهرسنگ 
و بازارهای هدف هس��تیم. امیدواری��م تنش‌زدایی‌هایی که 
به‌تازگ��ی در رواب��ط خارج��ی اتفاق افتاده اس��ت، فتح بابی 
برای توس��عه صنعت گوهرس��نگ باشد، به‌ویژه در دادوستد 
با کش��ورهای حاش��یه خلیج‌فارس که با آنها مشابهت‌های 
فرهنگی و مذهبی فراوان و س�الئق مش��ترکی هم داریم و 

بازار هدف بسیار خوبی می‌تواند باشد.

صنعتگری با ابزار ساده

سخن پایانی
گوهرسنگ یکی از س��ودآورترین حوزه‌های کارآفرین 

و اشتغالزا است.
 از تهیه سنگ ردف گرفته تا تراش، ساخت و مخراج‌کاری 
فرآیندی اس��ت که فرصت‌های شغلی متعدد و متنوعی را 
ایج��اد می‌کند و در صورت فراهم ش��دن فرصت صادرات 
می‌تواند ارزآوری زیادی داش��ته باشد. اما در کمال تاسف، 
هر روز تعداد بیش��تری از کارگاه‌ها در آستانه ورشکستگی 
قرار می‌گیرند و گوهرتراش��ان منبع درآمد خود را از دست 
می‌دهند، زیرا همان‌طور که در این گزارش اش��اره ش��د، 
قوانین به‌گونه‌ای چیده شده است که امکان کار به‌سادگی 

فراهم نمی‌شود.
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آنچه صادرکنندگان 
باید بدانند

صادرات کلیه محصولات صنایع دس��تی مشمول 
هیچ‌گون��ه تعرفه صادرات و یا گمرکی نمی‌ش��ود و 
صادر‌کننده از پرداخ��ت هرگونه هزینه بابت تعرفه 
گمرک��ی معاف اس��ت. اما جدا از مس��ائل گمرکی، 
صادرات هر کالایی پیش‌نیازهایی دارد که در ادامه 

به آن خواهیم پرداخت.
۱- بیمه محصولات صنایع دستی

از مهم‌تری��ن اموری که هنگام ص��ادرات صنایع 
دس��تی بای��د انجام ش��ود بیمه محصولات اس��ت. 
صادرکنن��دگان صنایع دس��تی چ��ه حقیقی و چه 
حقوقی این نکته را در نظر داش��ته باشند که برای 
جلوگیری از ضرر و زیان ناشی از تخریب محصولات 
در مس��یر، آنه��ا را بیم��ه کن��د. با داش��تن بیمه 
صادرکننده هرگونه فرآورده‌های صنایع‌دس��تی این 
اطمین��ان را دارد که درص��ورت بروز حادثه متضرر 
نخواهد شد و از طریق بیمه می‌تواند ضرر و زیانی را 
که متوجه خریدار شده است جبران کند. در زمینه 
بیمه محصولات صادراتی انواع مختلفی وجود دارد 
که صادر‌کننده بنا به بودجه و محصول صادر شده با 

شرکت مربوطه بیمه خود را منعقد می‌کند.
۲- بسته‌بندی صنایع‌دستی برای صادرات

محص��ول صادرات��ی با توجه به ن��وع آن نیازمند 
بس��ته‌بندی مناسب اس��ت. توجه داشته باشید که 
صنایع‌دس��تی با توجه به اینکه اکثرا شکس��تنی و 
ظریف هس��تند و نیاز اس��ت از بسته‌بندی مناسب 
و از جعبه‌های هارباکس یا لمینتی اس��تفاده کنید 

تا آسیب نبینند. 
به علاوه، طراحی یک بس��ته‌بندی ش��کیل برای 
صادرات نیز امر مهمی است. همواره اشیای باارزش 
و زیبا در بس��ته‌بندی متناسب با خود محصول قرار 
می‌گیرند و ق��رار دادن محصولات در بس��ته‌بندی 
نامناسب نشان‌ می‌دهد در درجه اول تولیدکنندگان 
و صادرکنندگان آنها اهمیت زیادی برای محصولات 

خود قائل نیستند. 
مس��ئله بس��ته‌بندی به خص��وص زمانی اهمیت 
پی��دا می‌کند ک��ه کالای خ��ود را ب��ه واردکننده 
بفروش��ید. در این صورت ش��رکت واردکننده توقع 
دارد اس��تانداردهای س��ایز بس��ته‌ها، لیبل‌گذاری، 
بروشور داخل جعبه و… به علاوه کیس پکیجینگ 
)RSC، HSC ی��ا انواع دیگ��ر( و لیبل مخصوص 
جه��ت حمل‌ونقل آس��ان محصولات رعایت ش��ده 

باشد.
اما هر محصول یک س��ری استانداردها و الزاماتی 
برای صادرات دارد که متناسب با بازار هدف ممکن 
اس��ت متفاوت بوده و حتما باید رعایت ش��ود تا از 
سوی ش��رکت واردکننده مورد اشکال واقع نشده و 

روابط تجاری بین دو طرف ادامه داشته باشد.
ب�رای  دس�تی  صنای�ع  قیمت‌گ�ذاری   -۳

صادرات
در تحقیقی که در نش��ریه علمی و بس��یار معتبر 
وایل��ی به چ��اپ رس��یده از مقول��ه قیمت‌گذاری 
محصولات صنایع‌دس��تی به عنوان مهم‌ترین عامل 
در پیش��برد اهداف بازاریابی یاد شده است که باید 

مورد توجه فعالان این صنعت قرار گیرد. 
برای قیمت‌گذاری صنایع دستی لازم است علاوه 
بر زمان صرف ش��ده ب��رای خلق اثر هنری و هزینه 
مواد اولیه آن، به نرخ سایر محصولات نسبتا هم‌رده 
در بازار هدف نیز توجه کنید. هرچند صنایع‌دستی 
هر کش��ور بس��یار منحصر به فرد بوده و همین امر 

قیمت‌گذاری را دشوارتر می‌سازد. 
پیش��نهاد ما به شما این اس��ت که خود را جای 
مش��تری هدف در بازار مورد نظر بگذارید و با توجه 
به رنج قیمت‌های موجود در بازار ببینید چه قیمتی 
برای مش��تریان مقرون به صرفه‌تر بوده و حاضر به 
پرداخت آن با توجه به ارزش واقعی محصولات شما 
هستند. البته در این میان نباید هزینه‌های خود را 
فراموش کنید؛ حتما یک حاشیه سود مطمئن برای 

خود در نظر بگیرید تا متضرر نشوید.
نکته دیگر در قیمت‌گذاری صنایع‌دس��تی توجه 
به تعداد کالای سفارش داده شده است. در صورتی 
که خریداران ش��ما از میان مشتریان نهایی هستند 
و به واردکننده به صورت عمده فروش ندارید، باید 
دو ن��رخ برای هر محص��ول در نظر بگیرید که یکی 
برای سفارش‌های تعداد کم )معمولا ۶ تا ۱۲ عدد( 
اعمال شود و برای سفارش‌های بیشتر )معمولا ۵۰ 
تا ۱۰۰عدد( تخفیفی حدود ۵ الی ۱۰ درصدی در 

نظر بگیرید.
۴- حمل‌ونقل صنایع دستی در صادرات

مس��ئله حمل‌ونقل کالاهای ظریف صنایع‌دستی 
نی��ز امری مهم و نیازمند توجه اس��ت. نوع حمل با 
توجه به مس��افت جغرافیایی، می��زان بودجه و نوع 
کالا انتخاب می‌ش��ود که ش��امل روش‌های پست 
هوای��ی، حمل‌ونقل دریایی و پس��ت زمینی خواهد 
ش��د. این امر در هر مرحله از س��وی س��ازمان‌های 
ارائه‌دهن��ده ای��ن خدم��ات مث��ل س��ازمان بنادر، 
انبارهای عمومی در گمرکات داخلی و سازمان ملی 
اس��تاندارد هزینه‌هایی می‌طلب��د. در واقع اصطلاح 
س��یف )CIF( ش��امل ارزش کالا )Cost(، مبل��غ 
 )Freight( و کرایه حمل‌ونقل Insurance بیمه

می‌شود.

صنایع دستی ظرفیت مغفول صادراتی
بار »بازاریابی« و »بازارسازی« بر دوش دولت است

بازاریابی صنایع دستی برای صادرات از چند جهت نسبت به بازاریابی سایر کالاها 
متفاوت خواهد بود. اول اینکه صنایع دس�تی هر کش�ور به نوعی مربوط به تاریخ و 
فرهنگ همان کش�ور اس�ت و ممکن است برای کش�ورهای دیگر بیگانه و غریب به 
نظر برس�د. دوم از این نظر که احتمالا برای برخی صنایع دس�تی یا سوغات، کالای 
مش�ابهی که در بازارهای خارجی پیدا نش�ود که به‌عنوان رقیب ی�ا همکار بتوان از 
آن الگو گرفت. س�ومین دلیل هم مدها یا ترندهای جدیدی هس�تند که به طریقی 
با س�بک و سیاق سنتی صنایع دس�تی مبارزه می‌کنند و ذائقه مشتریان بازار را به 
سمت خود می‌کشانند. از طرف دیگر بسیاری از صنایع دستی امروزه جنبه تزئینی 
پیدا کرده‌اند و این در حالی است که جهان به سمت کاربردی شدن و حذف چیزهای 
غیرضروری پیش می‌رود. همه اینها و بس�یاری مس�ائل دیگری ک�ه در ادامه به آن 
خواهیم پرداخت دست‌به‌دس�ت هم داده‌اند تا پیدا کردن مش�تری برای سوغاتی و 
صنایع دستی را در بازارهای خارجی با مشکل مواجه سازند.  در این گزارش با 
توجه به ظرفیت‌های صادراتی صنایع دس�تی ایران به اهمیت بازاریابی و بازارسازی 

بازاریابی گس��تره وسیعی از فعالیت‌ها ازجمله تحقیقات بازاریابی، در این حوزه پرداخته است. 
توس��عه محصول، توزیع محصول، قیمت‌گ��ذاری، تبلیغات و فروش، 
ارتقای فروش، بس��ته‌بندی و برندسازی را در برمی‌گیرد که همگی 

باید در خدمت جلب رضایت مصرف‌کننده باشند

ابتدا باید از میان تمام کش��ورهای جهان، مشتریان 
کالای خود را پیدا و بازار هدف خود را به چند کش��ور 
مشخص محدود و بعد از آن اقدام به شناخت دقیق‌تر 

بازارهای مشخص شده کنید.
بعد از اینکه بازار مورد نظر خود را بر اس��اس میزان 
تقاضا، ذائقه و س��لیقه و با در نظ��ر گرفتن مخاطبان 
ه��دف انتخاب کردی��د، باید بازارهای م��ورد نظر را با 
دقت بیش��تری مورد بررس��ی و تحلیل قرار داده و در 
مورد بس��ته‌بندی اقلام، استانداردهای مورد نیاز بازار، 
کالاهای مش��ابه، ذائقه مش��تریان و قوانین موجود در 
بازار اطلاعات دقیقی کسب کنید. برای مثال زیورآلات 
ساخته شده با انواع فلزات در کشورهای عربی حاشیه 
خلیج‌فارس می‌تواند مش��تریان بیشتری داشته باشد. 
در مقابل، کشورهای اروپایی علاقه بیشتری به وسایل 
و ظروف تزئینی نش��ان می‌دهن��د. بنابراین موفقیت 
در صادرات صنایع دس��تی در درجه اول به ش��ناخت 
درس��ت بازار هدف مربوط می‌ش��ود. طبیعی است هر 

کش��ور با توجه به ذائقه و س�الیق فرهنگی تمایلات 
متفاوتی برای خرید صنایع دس��تی داشته باشد. بعد 
از انتخ��اب بازارهای هدف، لازم اس��ت تا نس��بت به 
ش��ناخت محصولات رقیب حاضر در بازار، آشنایی با 
سطح کیفیت کالاهایشان، قیمت‌گذاری و بسته‌بندی 
محصولات تحقیقات کافی انجام پذیرد.  علاوه بر همه 
این‌ها، توجه به این نکته که تمایلات خریداران صنایع 
دس��تی در کش��ور‌های مختلف به طور مداوم در حال 
تغییر بوده و همیش��ه ثابت نیست امر مهمی است. به 
همین دلیل روندهای بازارهای هدف باید دائما تحت 
بررسی قرار بگیرند.  نکته بعدی استفاده از شبکه‌های 
اجتماعی اس��ت؛ امروزه با توجه به توس��عه فناوری و 
دنیای مجازی ش��کل تبلیغات هم تغییر کرده و البته 
این به نفع کس��ب‌وکارها به‌ویژه برای صادرات اس��ت؛ 
چراک��ه تا حدودی دسترس��ی به مش��تریان هدف را 
س��اده‌تر کرده، البته باید به این نکته نیز توجه داشت 

که رقابت در آن مشکل‌تر شده است.

استراتژی‌های بازاریابی برای صنایع‌دستی��
کش��ورهایی که مانند ایران از نظر صنایع‌دس��تی و 
فرهنگی غنی هس��تند، استراتژی‌های جالب و موثری 
برای تبلیغ صنایع‌دستی خود در بازارهای هدف به کار 
گرفته‌اند و تحقیقات موردی مناسبی در این زمینه در 
ژورنال‌های معتبر جهانی به چاپ رسیده است که در 

اینجا یکی از جدیدترین انواع آن را بازگو می‌کنیم: 
تبلیغ غیرمستقیم در فیلم‌های سینمایی��

جالب اس��ت بدانید کش��ور ماداگاسکار بعد از انجام 
تحقیق��ات روی بازارهای هدف خود یعنی نیویورک و 
لس‌آنجل��س، کالاهای مطلوب این دو بازار را کش��ف 
کرده و با قراردادی که با تهیه‌کننده انیمیشن معروف 
»ماداگاسکار« عقد کرده در صحنه‌های مختلف اقدام 

به نمایش صنایع دستی کشور خود کرده است. 
در ای��ن ن��وع بازاریاب��ی، صنای��ع مورد نظ��ر کاملا 
غیرمس��تقیم و بدون اینکه ظاهری تبلیغاتی داش��ته 
باش��د به دیده مخاطبان هدف رس��انده ش��ده و آنها 

را به‌عن��وان کالاهایی زیبا و باارزش در ذهن ایش��ان 
قرار داده می‌ش��ود که البته بهترین و جدیدترین نوع 
تبلیغات همین اس��ت. تولیدکنندگان صنایع‌دس��تی 
ماداگاس��کاری بع��د از تهیه این فهرس��ت، همچنین 
تصوی��ر و رنگ‌آمی��زی مرود نظ��ر خود را ب��رای هر 
آیت��م به ط��ور دقیق مش��خص کردن��د و در اختیار 
تهیه‌کنندگان انیمیش��ن ماداگاس��کار ق��رار دارند تا 
اشتباهی در مصورسازی صورت نگیرد. نکته مهم این 
اس��ت که مخاطبان این انیمیش��ن کودکان و جوانان 
هس��تند و به این ترتیب با ارائه تصویری دلنش��ین از 
این محصولات، یادگاری فراموش نش��دنی و مطلوب 
در ذهن کودکان باقی خواهد ماند که در بزرگس��الی 
می‌تواند باعث ترغیب ایش��ان به خرید این نوع کالاها 
ش��ود. البته این نکته را نیز نباید فراموش کرد که نام 
کش��ور »ماداگاس��کار« به هم��راه ویژگی‌های خاص، 
صنایع دس��تی و سوغاتی به خوبی در ذهن بینندگان 

این انیمیشن باقی خواهد ماند.

شناخت بازار هدف نخستین گام است 

یک��ی از مهم‌تری��ن مس��یرها برای رش��د صادرات 
غیرنفتی و توس��عه روابط تجاری با کشورهای دیگر، 
داشتن یک نقشه راه و بازارسازی در کشورهای هدف 
است. متاسفانه با توجه به اینکه اقتصاد ایران هیچ‌گاه 
ی��ک اقتصاد ص��ادرات مح��ور نبوده و ص��ادرات در 
اولویت‌های دس��ته چندم، رده‌بندی‌شده است، برای 
ترس��یم نقش��ه راه و پایدار کردن روابط و پیوندهای 
تجاری با کش��ورهای دیگر حتی کشورهای همسایه 
اقدام علمی خاصی از س��وی دولت‌های مختلف انجام 

نشده است.
در این بین یکی از اهرم‌هایی که می‌تواند از طریق 
بازاریاب��ی و بازارس��ازی، پیوندهای تج��اری را پایدار 
ک��رده و ب��ه جذب س��رمایه و رفت‌وآم��د هیات‌های 

تجاری کمک کند، رایزنان بازرگانی هستند. 
رایزن بازرگانی به فردی گفته می‌شود که به‌عنوان 
وابس��ته تجاری در کش��ور هدف ش��ناخته می‌ش��ود 
و ب��ه شناس��ایی اطلاع��ات بازاره��ا و چگونگی ورود 
به آنه��ا می‌پردازد. در واقع رای��زن بازرگانی به‌عنوان 
نماین��ده دول��ت و دیده ب��ان تجاری کش��ور در بازار 
مح��ل ماموری��ت، به‌منظور معرفی ش��فاف و عادلانه 
فرصت‌ه��ا و اطلاع‌رس��انی و ظرفیت‌ه��ای تج��اری، 
فراهم کردن بستر صادرات محصولات ایرانی، تسهیل 
جذب س��رمایه‌گذاری، کمک به برگزاری اجلاس‌های 
مش��ترک و هم��کاری در انعق��اد قراردادهای تجاری 
و تفاهمنامه‌های مش��ترک و اقداماتی از این دس��ت 

فعالیت می‌کند.
اگرچه ایران طی س��ال‌های گذش��ته تا ب��ه امروز 
مجموع��ا ۷۵ رایزن بازرگانی در کش��ورهای مختلف 
داش��ته اس��ت اما با توجه به بروز رخدادهای مختلف 
همچون تش��دید تحریم‌ها، ش��یوع کرونا و البته عدم 
توجه کاف��ی به اهمیت نق��ش رایزن��ان بازرگانی در 
توس��عه روابط تجاری و عدم اختصاص بودجه کافی، 
تع��داد رایزن��ان به پایین‌تری��ن حد خود رس��ید، به 

گون��ه‌ای ک��ه در پایان دولت دوازده��م تنها ۲ رایزن 
بازرگانی داش��تیم. این در حالی اس��ت که کشورهای 
فع��ال در زمینه دیپلماس��ی اقتص��ادی مانند چین و 

آلمان به ترتیب ۲۲۱ و ۲۱۳ رایزن بازرگانی دارند.
دول�ت �� در  بازرگان�ی  رایزن�ان  وضعی�ت 

سیزدهم
با توجه به هدف‌گذاری‌های دولت س��یزدهم برای 
توسعه بازارهای صادراتی و تجاری، تعداد رایزنان که 
در پایان کار دولت دوازدهم به دو رایزن در کشورهای 
ع��راق و افغانس��تان کاهش یافته بود، پس از ش��روع 
به کار دولت س��یزدهم در پایان سال ۱۴۰۰ به ۷نفر 
رس��ید. بر همین اساس نیز مقرر ش��د تعداد رایزنان 
بازرگانی تا پایان س��ال ۱۴۰۱ به ۲۵ نفر افزایش یابد 
که در همین راس��تا نیز با تس��هیل برخی از ضوابط، 
فرآین��د انتخاب و اعزام رایزنان از ۶ ماه به حدود ۳ تا 
۴ م��اه کاهش یافت و همچنین مقرر ش��د که به جز 
وزارت صمت از س��ایر وزارتخانه‌ها )جهاد کشاورزی، 
نف��ت و امور اقتص��ادی و دارایی( نی��ز رایزن انتخاب 
ش��ود. با این ح��ال طبق آخری��ن گزارش‌ها در حال 
تعداد رایزنان بازرگانی کشور به ۱۷ نفر رسیده است.
در این ارتباط محمد رجب‌نژاد، رئیس اداره رایزنان 
بازرگانی و مراکز تجارت سازمان توسعه‌تجارت ایران 
می‌گوید: درحال‌حاضر در ۱۷ کش��ور رایزن مس��تقر 
داریم که این تعداد به‌زودی به ۲۰ نفر خواهد رسید.

رجب‌ن��ژاد اظهار می‌کند: طبق هدف‌گذاری س��ال 
۱۴۰۲، مق��رر ش��ده ت��ا پایان س��ال تع��داد رایزنان 

بازرگانی به ۳۰ نفر افزایش یابد.
باید اش��اره ش��ود ک��ه از جمل��ه ش��رایط عمومی 
انتخاب رایزن مواردی همچون پرس��نل رس��می یک 
از ۴ وزارتخانه مذکور، تأهل، تسلط به زبان انگلیسی، 
داش��تن مدارک تحصیلی دانشگاهی خاص، استخدام 
رس��می خدمات کش��وری، داش��تن اصالت و تابعیت 
جمهوری اس�المی ایران، داشتن حداقل ۷ و حداکثر 

۲۵ سال س��ابقه کار و داشتن ش��رایط اخذ گذرنامه 
سیاسی است.

 همچنین یک��ی از اصلی‌ترین ش��رایط اختصاصی 
ج��ذب رایزن، برگ��زاری آزمون به‌ص��ورت مکتوب و 
حضوری اس��ت که باید نم��ره ۷۰ از ۱۰۰ را بگیرند 
و در این آزمون باید احراز ش��ود که این متقاضیان به 
موضوعات اقتصاد، اقتصاد بین‌الملل، تجارت، تجارت 
خارج��ی و مباحث مربوط به معاه��دات، همکاری‌ها، 
همکاری‌های منطقه‌ای و س��ازمانی مس��لط هستند. 
پ��س از اینک��ه اف��راد نم��ره ۷۰ را کس��ب کردند به 
کمیته‌ای با ریاس��ت سازمان توس��عه تجارت دعوت 
می‌ش��وند که در این کمیته دو ت��ن از معاونان وزیر 
صمت، روس��ای اتاق‌های بازرگان��ی و تعاون و معاون 

دیپلماسی اقتصادی وزیر امور خارجه حضور دارند.
۲ چالش اصلی در اعزام رایزنان بازرگانی��

همانطور که اشاره ش��د اغلب کشورها نزدیک و یا 
بی��ش از ۲۰۰ رایزن بازرگانی دارن��د و این در حالی 
اس��ت که تعداد رایزنان بازرگانی م��ا اگر برنامه‌ها به 
درستی پیش رود، تا پایان امسال به ۳۰ نفر می‌رسد.

بررسی‌ها نش��ان می‌دهد در اعزام رایزنان بازرگانی 
دو مشکل عمده وجود دارد؛ مشکل نخست مربوط به 

مسائل بودجه‌ای می‌شود. 
در واقع به دلیل ک��م بودن منابع بودجه‌ای در این 
بخش، طی سالیان گذش��ته اعزام رایزنان بازرگانی با 
چالش مواجه بوده اس��ت. حتی همین کمبود بودجه 
باعث ش��ده که رایزن��ان بازرگانی نتوانند در کش��ور 
هدف دفتر مس��تقلی برای خودش��ان داشته باشد و 
عمدتا در س��فارتخانه‌ها مستقر هس��تند. نکته دیگر 
نیز مربوط به نوع اعزام رایزنان می‌شود. طبق قوانین 
بالادس��تی رایزن بازرگانی حتما باید پرس��نل رسمی 
و حقوق‌بگیر دولت باش��د؛ یعنی دولت نه تنها اجازه 
ندارد نماینده‌ای از بخش خصوصی را به‌عنوان رایزن 
بازرگانی به کش��ورهای خارجی اعزام کند، بلکه فقط 

می‌توان��د ف��ردی را به‌عنوان رایزن انتخ��اب کند که 
رسمی خدماتی باشد که طبیعتا دامنه شمول محدود 

می‌شود.
 با وجود اینکه دولت بر توس��عه تجارت تمرکز ویژه 
دارد، با این حال نقش رایزنان بازرگانی که مهره‌های 
اصلی در بازارس��ازی و بازاریابی در کش��ورهای هدف 
محسوب می‌ش��وند، همچنان کمرنگ است. از سوی 
دیگ��ر اهمیت تجارت خارجی در رش��د و پیش��رفت 
کشورها مسئله‌ای انکارنش��دنی است، به گونه‌ای که 
س��هم آن در تولید ناخالص دنی��ا از رقم ۵ درصد در 
س��ال ۱۹۵۰ به بیش از ۲۰ درصد در سال‌های اخیر 

رسیده است. 

نقش کمرنگ رایزنان بازرگانی ایران در توسعه تجارت

بازاریابی درواقع مهم‌ترین و نخستین در بخش‌های 
صادرات به‌خصوص صادرات صنایع دستی است که 
امروزه یکی از مهم‌ترین بخش‌های صادرات است. به 
شکلی که یک تولیدکننده موفق می‌تواند با بازاریابی 

مناسب به یک تاجر موفق تبدیل شود. به این منظور 
نخس��تین اقدام مشخص کردن بازار هدف و خریدار 
واقعی محصولات و بعد از آن شناخت ذائقه و رقبای 
بازار اس��ت ت��ا در نهایت با طراحی یک اس��تراتژی 

بازاریاب��ی مناس��ب بت��وان محصول را ب��ه خوبی به 
مش��تریان هدف معرفی و عرضه ک��رد. بازاریابی به 
ش��ناخت اصولی بازار‌های خارج��ی و پیدا کردن راه 
نفوذ در این بازارها از طریق بررسی درست و مذاکره 

با مش��تریان خارجی، ارتباط با رایزنان بازرگانی در 
سفارتخانه‌ها، شرکت در نمایشگاه‌های بین‌المللی و 
همین‌طور اس��تعلام از موسسات بین‌المللی و مراکز 

مشخص تعریف می‌شود.

بازاریابی برای صنایع دستی با هدف صادرات
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سخن پایانی
تولیدکنن��دگان  از  حمای��ت  ب��ا  ش��ک  ب��دون 
صنایع‌دستی می‌توان به چرخه اقتصادی کمک کرد. 
بسیاری از گردشگران مسحور ذوق و هنر ایران شده 
و با اش��تیاق فراوان آن را خریداری می‌کنند. همین 
امر نش��ان‌دهنده ظرفیت بالای این محصولات برای 
صادرات و پیدا کردن بازارهای خارجی از دیگر نقاط 

جهان است. 
براس��اس آمار بیش��ترین حجم از ف��روش صنایع 
دس��تی از طری��ق فروش ب��ه بازار‌های کش��ورهای 
امارات، عراق، افغانس��تان، ترکیه، چی��ن، اندونزی، 
کره‌جنوبی، سوریه، رومانی، نیجریه، اتریش، ایتالیا، 
آلم��ان، پرتغ��ال، س��وئیس و… حاصل می‌ش��ود. 
صادرات هر نوع کالای تجاری مانند صنایع دس��تی 
برای داشتن یک تجارت موفق نیازمند کسب دانش 
در زمین��ه صادرات، بازرگانی، تبلیغات، امور گمرکی 
و نیز قوانین و مقررات صادرات است. برای مثال اخذ 
کارت بازرگانی یکی از نخستین مراحل برای شروع 

صادرات است.
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در صورتی 
که صادرات 
صنایع‌دستی 
اوج بگیرد، 

تاثیر عمده‌ای 
در کاهش 

نرخ بیکاری و 
جلوگیری از 

مهاجرت خواهد 
داشت

ی 
ید

فر
دا 

 آی
س:

عک

چالش‌های فعالان حوزه 
صنایع‌دستی 

کیمی�ا ملکی: کش��ور ما باتوجه ب��ه تعدد اق��وام مختلف، در 
حوزه صنایع‌دس��تی بس��یار دارای تنوع است، اما به همین میزان 

نی��ز فعالان ای��ن حوزه دارای مش��کلاتی 
هس��تند که ازس��وی مس��ئولان مربوطه 
نادی��ده گرفته ش��ده اس��ت.  برای 
بررسی بیشتر وضعیت حوزه صنایع‌دستی 
به گپ‌وگفت با سیدحس��ین علوی، مدیر 
تجاری‌سازی معاونت صنایع‌دستی وزارت 

میراث‌فرهنگی پرداخت. 
تعریف شما از صنایع‌دستی چیست؟ ��

اس��ت:  آورده  چنی��ن  صنایع‌دس��تی  تعری��ف  در  یونس��کو 
»صنایع‌دس��تی به محصولاتی اطلاق می‌شود که توسط هنرمند 
صنعتگر، کاملا با دس��ت یا با کمک ابزار س��اده یا مکانیکی تولید 
می‌ش��ود؛ مش��روط بر آنکه س��هم دس��تان هنرمند از سهم ابزار 
کمکی، کمتر نباشد.« صنایع‌دستی ایران به‌عنوان صنعتی مستقل 
و بومی از دیرباز موردتوجه بوده اس��ت. این صنعت به‌عنوان یکی 
از ۳ قطب برتر صنایع‌دس��تی در جهان، ریشه عمیق در فرهنگ 
و تاریخ ایران‌زمین دارد. صنایع‌دس��تی ایران، نه‌تنها از جنبه‌های 
فرهنگ��ی، بلکه از جهات اقتصادی نی��ز توجه جهانیان را به خود 

جلب کرده است. 
در کش�ور ما چقدر ب�ه ظرفیت‌های این بخش توجه ��

می‌شود؟ 
متاس��فانه این صنعت به‌اندازه ظرفیت‌هایش، موردتوجه نبوده 
اس��ت. در چند س��ال گذش��ته نیز اپیدمی کرونا با تاثیر بر همه 
بازارها، اقتصاد صنایع‌دستی را هدف گرفت و فعالان این صنعت با 
مشکلات بسیاری مواجه شدند. وضعیت بازار داخلی صنایع‌دستی 
تابع��ی از حمایت‌ه��ای مادی و معنوی، بخ��ش خصوصی و ورود 
دولت به تنظیم بازار و ارائه مشوق‌ به زیرساخت‌های صنایع‌دستی 
است. در حمایت‌های معنوی، گام نخست رگولاتوری آیین‌نامه‌ها 
و مقررات اس��ت. س��ال ۹۶ به‌منظ��ور حمایت هرچه بیش��تر از 
صنایع‌دستی کشور، قانونی با عنوان »قانون حمایت از هنرمندان، 
استادکاران و فعالان صنایع‌دستی« در قالب ۱۵ ماده تصویب شد. 
این قانون ۱۵ماده‌ای، به‌دنبال این بود که تش��کل‌هایی در داخل 
س��ازمان میراث‌فرهنگی، گردشگری و صنایع‌دستی که هم‌اکنون 
تبدیل به وزارتخانه ش��ده، ایجاد و تشکل‌های غیرمیراث‌فرهنگی 
منح��ل ش��وند. متاس��فانه این قان��ون ۴ س��ال اجرا نش��د، زیرا 
آیین‌نامه‌ای برای اجرای آن وجود نداشت. با روی کار آمدن دولت 
س��یزدهم، تدوین و اجرای آیین‌نامه‌های لازم برای برخی قوانین 

روی‌زمین‌مانده، آغاز شد. 
مشکل اصلی این حوزه را چه می‌دانید؟ راهکارهای ��

اجراشده برای حل این موارد چه بود؟ 
تعدد قوانین برای دریافت مجوز فعالیت در حوزه صنایع‌دستی، 
یکی از مواردی اس��ت که فعالان این هنر-صنعت را با مش��کلات 
بسیاری مواجه می‌کند. برهمین اساس، همسان‌سازی و لغو برخی 
قوانی��ن موازی در دس��تور کار قرار گرفت. باتوج��ه به برنامه‌های 
اجراش��ده، در یک س��ال گذش��ته، حوزه صنایع‌دس��تی پیشتاز 
مجوززدای��ی ب��وده و اعلان‌محوری، جایگزین ص��دور مجوزهای 
متعدد برای شروع فعالیت شده، اما مشاغل خطرآفرین باید طبق 
روال، مجوزه��ای لازم را از مراکز مربوطه دریافت کنند. توس��عه 
درگاه‌های فروش، اقدام دیگری اس��ت که در این حوزه انجام شد. 
متاسفانه خلاف اینکه نمایشگاه‌های صنایع‌دستی در اوایل انقلاب 
به‌صورت حمایتی برگزار می‌شدند، در ۵ سال گذشته نمایشگاه‌ها 
تغیی��ر رویه داده و با ه��دف دریافت هزینه از غرفه‌داران و فعالان 

صنایع‌دستی برگزار می‌شوند. 
برگزاری نمایشگاه‌ها چقدر تاثیرگذار است؟ ��

با برگش��ت نگاه حمایت��ی به فعالان این ح��وزه، راهبرد دولت 
س��یزدهم دوباره برگزاری نمایشگاه‌های سراسری صنایع‌دستی و 
پس از آن، بازارچه‌های موقت است. این نمایشگاه‌ها باید به‌گونه‌ای 
برگزار شوند که تنها دغدغه شرکت‌کننده در حوزه صنایع‌دستی، 
فروش محصول تولیدی باکیفیت بالا باش��د. به‌عبارت دیگر، فعال 
صنعتی نباید درگیر تامین هزینه‌ اجاره غرفه ش��ود. در این میان، 
از ش��رکت‌های دانش‌بنیانی ک��ه وارد حوزه تج��ارت الکترونیک 
ش��وند نیز مطابق آیین‌نامه و مقررات حمایت می‌ش��ود. در ادامه 
راهکاره��ای حمایتی دولت ب��رای نخس��تین‌بار آیین‌نامه صدور 
مجوز برای خانه‌های صنایع‌دس��تی که بالاترین س��طح عملیات 
صنایع‌دس��تی در بخش خصوصی را دارند، تدوین ش��ده اس��ت. 
در بخ��ش حمایت‌های مادی نیز تس��هیلاتی ب��ه تولیدکنندگان 
صنایع‌دس��تی ارائه می‌شود و برای نخس��تین‌بار در دولت جدید، 
بسته‌های تحریک بازار پیش‌بینی شد که به‌موجب آن تسهیلاتی 
برای افزایش مصرف صنایع‌دس��تی از مح��ل اعتبارات تبصره ۱۸ 

گرفته شده است.
چرا نرخ تعیین‌شده برای صنایع‌دستی بسیار بالا است؟ ��

قیمت محصولات صنایع‌دستی موضوعی است که نمی‌توان برای 
بازارسازی آن را نادیده گرفت. برخی به بالا بودن نرخ صنایع‌دستی 
در بازار اش��اره دارند. مواداولیه تولید صنایع‌دس��تی گران شده و 
متاسفانه صنایع‌دستی در سال‌های اخیر، از شکل کاربردی خارج و 
به کالاهای زینتی تبدیل شده‌اند. یکی از ماموریت‌های مهم وزارت 
میراث‌فرهنگی، گردشگری و صنایع‌دستی که نیازمند برنامه‌ریزی 
دقیقی برای آن هس��تیم، کاربردی‌سازی صنایع‌دستی است. برای 
تحق��ق این هدف بای��د برنامه‌ریزی‌های لازم برای صنایع‌دس��تی 
پرکاربرد مانند س��فال و سرامیک انجام ش��ود. این محصولات در 
بازار ن��رخ بالایی ندارند؛ در نتیجه با برنامه‌ریزی‌ها و توس��عه این 
بس��تر، قطعا نرخ تمام‌شده کالا برای مصرف‌کننده کاهش می‌یابد. 
در بخش زینتی صنایع‌دس��تی مانند آثار هن��ری میناکاری که از 
گران‌ترین صنایع‌دس��تی ایران به‌شمار می‌رود و توسط ماهرترین 
اس��اتید صنعتگر تولید می‌ش��ود، بحث متفاوت اس��ت. این دسته 
از صنایع‌دس��تی گ��ران اس��ت. در اصل هنر دس��ت، دارای ارزش 
بالایی بوده و گران اس��ت. ارزش‌افزوده هنری باید یک نرخ هنری 
داشته باش��د. در تمام دنیا نیز همین‌طور است و هر شخصی این 

محصولات را گران‌تر بفروشد، در فروش هنرمندتر است.
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وقتی برنامه بر »هیچ« بنا می‌شود
شفاف نبودن آمار صادرات صنایع‌دستی درد مشترک فعالان تجاری

ایران در بخش صنایع‌دس�تی دارای بهترین و خاص‌ترین محصولاتی است که در 
تاریخ این کش�ور ریش�ه دارند. همچنین فعالیت هنرمندانی چیره‌دست در کشور 
ما موجب ش�د ایران در حوزه صنایع‌دستی به کش�وری خلاق تبدیل شود. امروزه 
صنایع‌دس�تی علاوه بر هن�ر و هویت ملی به‌عن�وان منبع درآمدی مهم به‌ش�مار 
می‌رود و می‌تواند در توس�عه جوامع محلی، فقرزدایی، ارتقای س�طح درآمد، رفاه 
اجتماع�ی و بهبود اقتصادی موثر واقع ش�ود، اما متاس�فانه در ای�ران این صنعت 
به‌دلیل برخی موانع و مشکلات از جایگاه واقعی خود فاصله گرفته و از نقش‌آفرینی 
در عرصه اقتصادی دور ش�ده است. همچنین صادرات صنایع‌دستی، فرصتی ویژه 
برای پیش�رفت تجارت در سطح بین‌الملل و به‌نوعی صدور فرهنگ و هنر ایران به 
خارج از مرزها اس�ت. با این حال حوزه صنایع‌دس�تی، آن‌گونه که باید و در حدی 
ک�ه لازم اس�ت موردتوجه قرار نگرفته و در عرصه تج�اری و تعاملات با طرف‌های 
خارجی مدنظر قرار نمی‌گیرد.  در این گزارش به‌مناس�بت روز صنایع‌دستی 
که مصادف با ۲۰ خرداد است به بررسی چالش‌های صادرات صنایع‌دستی پرداخت.

سخن پایانی
 اگر بخواهیم مشکلات فعالان صنایع‌دستی را در 
چند جمله مطرح کنیم، باید بگوییم صنایع‌دستی و 
هنرمندان آن متولی ندارند. هنرمند صنایع‌دس��تی 
بی��ن س��ازمان‌ها در ح��ال آمدوش��د اس��ت و هیچ 

حمایت‌کننده‌ای ندارد.
 نکت��ه مهم‌تر صادرات صنایع‌دس��تی اس��ت که 
باوج��ود اهمیت ب��الای آن هیچ آم��ار دقیقی از آن 
وجود ندارد و صادرکنندگان فعال در این حوزه باید 
برنامه خود را روی هیچ بنا کنند! بی‌ش��ک قدم اول 
برای ایجاد هرگونه توس��عه در حوزه صنایع‌دس��تی 
ایجاد تحول در نوع ن��گاه مدیران و تصمیم‌گیران و 
تصمیم‌س��ازان اجرایی این حوزه اس��ت و این تحول 
جز از طریق تدوین مقررات و اسناد قانونی بالادستی 

میسر نمی‌شود.

صنایع‌دستی ایران نسبت به بسیاری از کشورها 
از قابلیت‌های خوبی برای جهانی شدن برخوردار 
اس��ت. در حال حاضر مردم بس��یاری از کشورها 
با فرش، گلیم و گبه، س��فال، سرامیک، شیشه و 
زیورآلات س��نتی دست‌س��از ایرانی آشنا هستند 
و پارچه‌ه��ای قلمکار در امری��کا و عباهای فاخر 
بوش��هر نیز در کش��ورهای حاش��یه خلیج فارس 

مشتریان خود را پیدا کرده‌اند.
واسطه‌ها حذف شوند��

با این حال صادرات صنایع‌دس��تی با مشکلاتی 
روبه‌روس��ت؛ از یک طرف تعداد واسطه‌های بین 
تولیدکنن��ده اصل��ی و مصرف‌کنن��ده نهای��ی به 
قدری اس��ت که ش��اید تولیدکننده روستایی به 
ان��دازه زحمتش مزد دریافت نکند. برای رفع این 
مش��کل می‌توان با ایجاد تعاونی‌های روستایی با 

هدف صادرات محصولات س��اخت دست مردم به 
بازارهای خارجی، اقدامی مطلوب انجام داد.

صادرات چمدانی کاهش یابد��
اکث��ر صنایع‌دس��تی ای��ران به‌دلیل نداش��تن 
بسته‌بندی مناس��ب و برند به‌صورت چمدانی به 
بازار هدف حمل می‌ش��وند که این مسئله نه‌تنها 
باعث می‌ش��ود صادرات صنایع‌دس��تی کشور ما 
در آمار جهانی ثبت نش��ود، بلک��ه قیمت فروش 
ای��ن محصولات نیز تنزل پی��دا خواهد کرد، این 
در حالی اس��ت که می‌توان با کم��ی هزینه، این 
محصولات را در بسته‌بندی‌های شکیل و با برندی 

مناسب روانه بازار هدف کرد.
چین از بازار صنایع‌دستی حذف شود��

متاسفانه چین با نیروی کار ارزان اقدام به تولید 
هم��ه نوع محصولی با نام‌ه��ای جعلی کرده و در 

این مسیر حتی به صنایع‌دستی کشورها نیز رحم 
نکرده است. 

مدتی است فرش دستباف ایرانی ساخت چین 
با قیمتی بس��یار ارزان‌تر روانه بازارهای اروپایی و 
امریکایی می‌ش��ود و به‌نام فرش ایرانی به فروش 

می‌رسد.
 تنه��ا راهی که می‌توان چی��ن را از این عرصه 
کن��ار زد، برندس��ازی و بازاریابی مناس��ب برای 
محصولات ایرانی است؛ به‌طوری که مصرف‌کننده 
از تف��اوت کیفیت صنایع‌دس��تی ایرانی و چینی 
آگاه شود و حاضر نباشد برای محصول بی‌کیفیت 
چینی هزینه کند. اگر صنایع‌دستی ما دارای برند 
باشند و بازاریابی مناسبی برای‌شان صورت بگیرد، 
تمیی��ز دادن کالای اصل و تقلبی برای خریداران 

ساده‌تر خواهد شد.

چالش‌های صادرات صنایع‌دستی

میراث‌فرهنگ��ی،  مدی��رکل  ای��زدی،  علیرض��ا 
گردش��گری و صنایع‌دستی اس��تان اصفهان درباره 
چالش‌ه��ای موج��ود در صادرات صنایع‌دس��تی به 
 گف��ت: یکی از محورهای اصلی اش��تغالزایی 
و ارزآوری، صنایع‌دس��تی اس��ت، ام��ا ص��ادرات 
صنایع‌دس��تی با چالش‌های بس��یاری روبه‌رو است. 
یکی از مشکلات اصلی ما نبود آمار درست از میزان 
صادرات است. در حوزه صنایع‌دستی میزان خروجی 
مشخص نیست، چراکه بخش زیادی از صنایع‌دستی 

کشور به‌صورت چمدانی صادر می‌شود.
وی با اشاره به تاثیرات تحریم و کرونا در صادرات 
صنایع‌دس��تی اظهار کرد: تحری��م و کرونا حتما در 
این موضوع تاثیرگذار اس��ت و بس��یاری از بازارهای 
ما پس از این اتفاقات از بین رفته اس��ت. با این حال 
شیوع کرونا این ضرورت را گوشزد کرد که در حوزه 
برندس��ازی، بازاریاب��ی و عرضه محص��ولات متنوع 
صنایع‌دس��تی با تکیه بر فناوری‌های نوین بکوشیم 

که در این مسیر یاری همه نهادهای مربوطه ضروری 
است.
به این اقتصاد رونق دهید��

و  گردش��گری  میراث‌فرهنگ��ی،  مدی��رکل 
صنایع‌دس��تی استان اصفهان با اش��اره به ضرورت 
توج��ه ب��ه تولی��د محص��ولات کارب��ردی در کنار 
صنایع‌دستی تزئینی تصریح کرد: تولید محصولات 
روز و کاربردی در زندگی می‌تواند با کمک به توسعه 
ص��ادرات، درآمدزایی مناس��بی ب��رای هنرمندان و 
کشور داشته باشد و اقتصاد هنر از این طریق رنگ و 

لعاب رونق به خود خواهد گرفت.
توجه به سلیقه جامعه هدف��

ایزدی با اشاره به اینکه اصفهان مهد صنایع‌دستی 
کش��ور اس��ت، اظهار کرد: خاس��تگاه بخش عمده 
صنایع‌دس��تی اصفهان اس��ت؛ مانند خاتم، قلم‌زنی 
و نگارگ��ری ک��ه ه��ر ی��ک از این بخش‌ه��ا دارای 
چالش‌ه��ای بس��یاری اس��ت. صنایع‌دس��تی، این 

ظرفیت بی‌بدیل نیازمند توجه ویژه اس��ت تا ضمن 
حمایت از هنرمندان شاهد افزایش ظرفیت صادراتی 
و رونق اقتصادی این اس��تان باش��یم. وی با اشاره به 
چالش دیگری در صادرات صنایع‌دستی اظهار کرد: 
یکی از موان��ع اصلی که پیش از این صادرکنندگان 
ما را دچار چالش کرده بود، پیمان‌سپاری ارزی بود، 
اما خوشبختانه لغو پیمان‌سپاری ارزی صنایع‌دستی 
در دولت به تصویب رس��ید.  علاوه بر این اگر دولت 
بتواند مش��وق‌های صادراتی و تولیدی خوبی را برای 
این حوزه در نظر بگیرد، قطعا ش��اهد اتفاقات خوبی 
در حوزه صادرات صنایع‌دستی خواهیم بود. یکی از 
مش��کلات صنایع‌دستی در کشور و استان اصفهان، 
بی‌توجهی به س��لیقه جامعه هدف است؛ موضوعی 
ک��ه عکس ایران به‌ش��دت در دنی��ا موردتوجه قرار 
دارد. در ای��ن راس��تا لازم اس��ت پژوهش‌های کافی 
برای ش��ناخت جامعه هدف صادراتی انجام ش��ود تا 
ب��دون تغییر در معیارهای اصلی این هنرهای اصیل 

ایران��ی، بتوانی��م مطاب��ق 
درخواست خریدار خارجی 
یا داخلی، بازنگری در رنگ 
یا اس��تفاده بیشتر از برخی 

طرح‌ها داشته باشیم.
در نمایشگاه‌ها شرکت کنید��

و  گردش��گری  میراث‌فرهنگ��ی،  مدی��رکل 
صنایع‌دس��تی اس��تان اصفهان با تاکید بر ضرورت 
حضور فعالان این حوزه در نمایش��گاه‌های خارجی 
گف��ت: حض��ور در نمایش��گاه‌های خارجی موجب 
معرفی بهتر محصولات صنایع‌دس��تی می‌ش��ود که 
نتیجه این امر رش��د ص��ادرات خواهد بود. اکنون ما 
نیازمند جذب نیروهای جوان در حوزه صنایع‌دستی 
هس��تیم تا این افراد بتوانند با گردش��گران خارجی 
ارتباط برقرار کنند و بر روش‌های کار و کلیت فضای 
مجازی مس��لط باشند. در نتیجه این روند نگاهی نو 

بر بازاریابی تولیدات صنایع‌دستی حاکم می‌شود.

صادرات چمدانی صنایع‌دستی

خاطره اس��تادرضایی، رئی��س اتحادیه تعاونی‌های 
صنایع‌دس��تی اس��تان تهران درباره وضعیت صادرات 
صنایع‌دستی به  گفت: براساس آمار کشورهای 
عربی رتب��ه اول صادرات صنایع‌دس��تی را در اختیار 
دارند و پس از آنها کشورهای اروپایی هستند. همواره 
ش��عاری درست را می‌ش��نویم مبنی بر اینکه اولویت 
نخس��ت در اس��تفاده از ظرفیت ص��ادرات غیرنفتی، 
صنایع‌دس��تی اس��ت که تنوع زیاد محص��ول در این 
بخش نیز این ظرفیت بی‌ش��مار را نش��ان می‌دهد اما 
در حقیقت این فقط یک ش��عار اس��ت و در عمل هیچ 
تلاش��ی برای توسعه این بخش نمی‌شود. وی با اشاره 
به چالش‌های حوزه بس��ته‌بندی صنایع‌دستی اظهار 
کرد: ممکن است حوزه بسته‌بندی با توجه به افزایش 
قیمت‌ها دچار تحول نشود و همچون گذشته به شیوه 
س��نتی ادامه پیدا کند، اما اگر بس��ته‌بندی حرفه‌ای 
شکل بگیرد، می‌توانیم شاهد افزایش فروش باشیم. به 
هر حال وقتی صنایع‌دستی در یک بسته‌بندی شکیل 
و مرتب ارائه ش��ود، به‌مراتب مشتری‌پسندتر از زمانی 

است که در کاغذ پیچیده می‌شود.
مشکل کجاست؟��

اس��تادرضایی به تشریح مهم‌ترین چالش در حوزه 

صنایع‌دس��تی پرداخت و اف��زود: چالش اصلی ما این 
اس��ت که در صنایع‌دس��تی تعریف خاصی از نظارت 
به‌ط��ور متمرک��ز وجود ن��دارد. متاس��فانه نقص آمار 
اعلامی ازسوی دولت ما را گمراه می‌کند. ما خلأ بسیار 
زیادی در بخش آمار داریم، زیرا بسیاری از بنگاه‌های 
خصوصی فع��ال در این حوزه معتقدن��د دلیلی برای 
اع�الم دقیق آمار صادرات آنها وج��ود ندارد. در واقع 
چالش اصلی ما این است که ساماندهی درستی برای 
بکارگیری ظرفیت‌های گسس��ته انجام نشده است. ما 
سال‌هاست که درگیر فقدان آمارهای درست هستیم 
و هم��واره ای��ن موضوع به‌عنوان چالش مطرح ش��ده 
اس��ت. آمارهای موجود همه حدودی هستند و گاهی 
تا ۳ برابر افزایش رقم نسبت به آمار اعلام‌شده داریم. 
ب��رای مثال در حوزه زیورآلات س��نتی، طراحی‌های 
لباس و پوش��ش‌های سنتی صادرات چمدانی داریم، 
این در حالی اس��ت که اگر آمار دقیق این بخش ثبت 
شود، قابلیت رفع آسیب و برنامه‌ریزی منسجم ایجاد 

می‌شود.
تنوع زیاد اینجا مشکل‌ساز است!��

رئیس اتحادیه تعاونی‌های صنایع‌دس��تی اس��تان 
تهران با اش��اره به دلایل فقدان آمار درست بیان کرد: 

تنوع بسیار محصولات در حوزه صنایع‌دستی همواره 
ج��زو موانع شناس��ایی و کدگذاری ح��وزه صادراتی 
محس��وب می‌شود که زمانبری و هزینه خاص خود را 
دارد.  در واق��ع ای��ن موضوع باوجود اینکه یک فرصت 
اس��ت، در آمارگیری و برنامه‌ریزی منظم برای توسعه 
صادرات صنایع‌دس��تی چالش ایجاد کرده اس��ت. در 
حقیق��ت به‌دلیل تنوع بس��یار محص��ولات در حوزه 
صنایع‌دستی، س��امانه نظارتی معینی برای آن وجود 
ن��دارد.  البته امیدواریم با پیگیری‌های صورت گرفته 
بتوانی��م تا پایان س��ال ۱۴۰۲ ثبت اطلاعاتی حقیقی 
حداقل در بخش تعاونی‌ها داشته باشیم. وی با تاکید بر 
اینکه غیر از تولید همه چیز در حاشیه قرار دارد، افزود: 
برای تولید موفق باید تمرکز تولیدکننده صنایع‌دستی 
صرفا بر تولید باشد و درگیر مسائل حاشیه‌ای همچون 
چگونگی تامین مواد اولیه نش��ود. توجه داشته باشید 
که اگر چالش تولیدکننده صنایع‌دس��تی مانند تامین 
مواد اولیه و ابزار تولید رفع نشود، در مسیر تولید دچار 
مش��کل می‌ش��ود و قادر نخواهد بود که به بازارهای 

تخصصی فکر و برای آنها برنامه‌ریزی کند.
هیچ برنامه‌ای نمی‌توان داشت��

اس��تادرضایی با اش��اره ب��ه ارزآوری بس��یار بالای 

در  گف��ت:  صنایع‌دس��تی 
صنایع‌دس��تی  بخ��ش 
رس��ته‌های خاص��ی داریم 
که ارزآوری آنها افس��انه‌ای 
اس��ت. همچنین با استفاده 

از ه��وش مصنوع��ی و توانمن��دی اپلیکیش��ن‌ها و 
دیجیتال‌مارکتینگ در بخش صنایع‌دستی، می‌توانیم 
ص��ادرات این بخش را چندین برابر کنیم، اما در حال 
‌حاضر آمار متمرکز ثبت‌ش��ده قابل‌اس��تنادی وجود 
ندارد؛ در نتیجه نمی‌توان هیچ برنامه‌ای برای توس��عه 

صادرات داشت.
برندسازی انهدامی��

رئیس اتحادیه تعاونی‌های صنایع‌دس��تی اس��تان 
ته��ران ب��ا بیان اینک��ه در بخش صنایع‌دس��تی باید 
زنجیروار فعالیت کرد، افزود: نباید با یک برندس��ازی، 
انهدام��ی صورت گیرد و یک برند تک‌حلقه‌ای عمل و 
غده‌ای س��رطانی ایجاد کند که س��ایر بخش‌ها بیکار 
بمانند. در واقع بازار هیجانی قابلیت برنامه‌ریزی ندارد 
و اگر با این روند ادامه دهیم بی‌شک نمی‌توانیم آینده 
خوبی را برای این صنعت متصور باشیم. باید محصول 

به فراخور بازار هدف تولید شود.

فقدان آمار، زیر پای صادرات را خالی می‌کند

صنایع‌دس��تی از مهم‌تری��ن و ارزش��مندترین 
تولیدات هر کش��ور و نماد هن��ر و تفکر مناطق 
مختلف آن اس��ت و ص��ادرات محص��ولات این 
بخش باعث رش��د و رونق اقتصادی، اشتغالزایی، 
می‌ش��ود.  تولی��د  ش��کوفایی  و  کارآفرین��ی 
صنایع‌دس��تی و هنرهای دس��تی، هموارکننده 
مسیری برای ورود به دنیای اقوام و ملل گوناگون 
و یک��ی از جذاب‌تری��ن ش��یوه‌های ممکن برای 

شناخت اقوامی متشکل از فرهنگ‌ها و اعتقادات 
گوناگون اس��ت. هنرمندان فعال در این بخش با 
روحیه‌ای ملی و قومی، عشقی سرشار به فرهنگ 
خود و علاقه‌ای وصف‌ناپذیر به هنر، با بهره‌گیری 
از مصالح، رنگ‌ها و چاش��نی ذوق و سلیقه خود 
شروع به خلق اثری نو برآمده از باورها و آرزوهای 
س��رزمین خود می‌کنند و ب��ا بهره‌گیری از هنر، 
عش��ق و باور خود را به سراس��ر جه��ان معرفی 

می‌کنن��د و ترویج می‌دهن��د. همچنین صادرات 
صنایع‌دس��تی یک��ی از راهکارهای موث��ر برای 
توسعه اقتصاد کشور محسوب می‌شود. با افزایش 
صادرات صنایع دستی، ارزش افزوده تولیدی این 
صنعت بیش��تر خواهد شد و در نتیجه، اشتغال و 
توس��عه اقتصادی در کشور افزایش خواهد یافت. 
صنایع‌دستی یکی از صنایع مهم کشور است که 
س��هم مهمی در صادرات غیرنفتی دارد. در واقع 

صنایع‌دس��تی، نوعی صنعت تولیدی اس��ت که 
صادرات آن باعث رونق بازار کار و افزایش تولید 
آن می‌شود. از سوی دیگر صادرات صنایع‌دستی 
به‌نوع��ی ص��ادرات فرهنگ و هنر ایران اس��ت و 
طرفداران زیادی در سراسر دنیا دارد. در صورتی 
ک��ه ص��ادرات صنایع‌دس��تی اوج بگی��رد، تاثیر 
عمده‌ای در کاهش نرخ بی��کاری و جلوگیری از 

مهاجرت خواهد داشت.

آثار توسعه صادرات صنایع‌دستی
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کمی��ت و کیفی��ت ش��اخص‌های مثب��ت 
موث��ر بین فع��الان تولید و ب��ازار محصولات 
غیرنفت��ی در براب��ر ش��اخص‌های منفی آن، 
آن‌ق��در ابتدای��ی، قدیم��ی، ناچیز و س��نتی 
مدیریت می‌ش��ود که کمابیش می‌توان تمام 
آنها را نادیده گرف��ت. از جمله مهم‌ترین این 
شاخصه‌های منفی، نقش پررنگ واسطه‌های 
دولت��ی و خصوصی و س��نتی بودن روش‌ها و 
برنامه‌ه��ای تجارت و بازرگانی اس��ت. در این 
فرآیند، فعالان اقتص��ادی از زنجیره تولید تا 
بازار صادراتی، س��نتی و جزیره‌ای عمل کرده 
و این مهم باعث ش��ده، تاکن��ون برنامه‌های 
متعدد دولت‌ها، مش��کل س��رگردانی تنظیم 
بازار و موانع توس��عه صادرات محصولات غیر 

نفتی را حل نکنند.
به‌طورمثال، در طول یک س��ال گذش��ته، 
به‌دلیل عدم‌تمرکز در مدیریت و بهره‌برداری 
از فرصت‌های تجاری، بارها شاهد تغییرات و 
گسس��ت ناگهانی در برنامه‌ه��ای تنظیم بازار 

انواع محصولات کشاورزی بودیم.
در حالی که همزمان با این به‌هم‌ریختگی، 
مسئولان بدون هماهنگی با برنامه‌های بخش 
خصوص��ی، در حال رایزنی برای ریل‌گذاری و 
گشایش فرصت‌های تجاری و بازرگانی خارجی 
با کشورهای اطراف بودند و از طرفی، فعالان 
بخش خصوصی نیز بدون اطلاع از برنامه‌های 
دولت مشغول برگزاری نمایشگاه‌های حجمی، 
کنفرانس‌ها و همایش‌ها با همین هدف بودند. 
نکته قابل‌تام��ل اینکه تاکنون از اس��تراتژی 
مدیریت یکپارچه و متمرکز برای بهره‌وری از 
فرصت‌های تجاری استفاده نشده و در نهایت، 
بی‌توجهی به این مهم منجر به بروز مشکلات 

زیر شده است:
1- فض��ای تنظیم ب��ازار از تولید تا مصرف 
هدفمن��د نبوده و باعث ش��ده اس��ت تا رفع 
موانع برای گشایش بازارهای صادراتی مرتبط 

همچنان انجام نشود.
 ۲- تاکن��ون ب��ا تلاش‌ه��ای بس��یار برای 
گش��ایش و توس��عه بازاره��ا و به‌دنب��ال آن، 
ترس��یم استراتژی الگوی کشت و تنظیم بازار 
باثبات ص��ادرات غیرنفتی به نتیجه مثمرثمر 

نرسیده‌ایم.
به‌طورقطع، ش��ناخت، تثبی��ت و عملیاتی 
ک��ردن اس��تراتژی صحی��ح بهره‌ب��رداری از 
برگ��زاری رویداده��ا به‌عن��وان فرصت‌ه��ای 
تجاری، به‌تنهایی می‌تواند به توانمندس��ازی 
تولیدکنن��دگان محص��ولات صادرات‌مح��ور 
بینجامد. همچنین می‌توان برای تولید پایدار 
موثر بر مهار تورم، تنظیم بازار و برندس��ازی 
واقعی محصولات غیرنفتی کشور راهکارهای 

عملیاتی، مشخص و زمان‌بندیشده ارائه داد.
در این بی��ن برخی منتق��دان نیز به طرح 

سوالاتی می‌پردازند که در ادامه می‌آید:
- راه��کار و اس��تراتژی جایگزی��ن ب��رای 

بازاررسانی سنتی و پرضرر فعلی چیست؟
- چگون��ه بای��د فرصت‌های نس��ل جدید 
رویداده��ای دانش‌بنی��ان به��ره‌ور تجارت و 
بازرگانی محصولات تولیدی غیرنفتی ایران را 
شناخت و آنها را به‌عنوان جایگزین روش‌های 
قدیمی مدیریت ب��ازار این محصولات معرفی 

و تثبیت کرد؟
ام��روزه، حض��ور دنیای مج��ازی، تغییرات 
ناگهانی و گسترده‌ای را در تمام جهات پیش 
آورده و باعث شده است تا مدیریت یکپارچه 
و فوق‌تخصصی رویدادهای هوش��مند تجاری 
و بازرگانی مانند نمایش��گاه‌ها، کنفرانس‌ها و 
همایش‌ها، به مهم‌تری��ن و به‌روزترین راهکار 
مدیریت متمرکز و هوش��مند اکوسیستم‌های 
موثر بدل شوند. این ابزار می‌توانند برای وصل 
حلقه‌های زنجیره تولید تا بازار وارد عمل و به 
امری ضروری و حیاتی در حفظ امنیت غذایی 

کشورهای پیشرفته محسوب شوند.
م��دل مدیری��ت یکپارچه برگزاری نس��ل 
جدی��د رویدادهای فوق‌تخصص��ی با رویکرد 
تبیین و توسعه زنجیره‌های ارزش محصولات، 
مهم‌ترین اصلاحی اس��ت که باید در برگزاری 
رویدادها ص��ورت پذیرد. در این بین، رویکرد 
مدیری��ت ارزش مهم‌ترین راهکار برون‌رفت از 

گسست بازار و تولید است.
 بنابرای��ن، رویدادهای هوش��مند، به‌اندازه 
کافی گس��ترش و دوربین��ی دارند تا نیازهای 
آین��ده مصرف‌کنندگان را دریابند و چگونگی 
پوشش این نیازها را لحاظ کنند. در ادامه نیز، 
بازاریابی در قالب نیازسنجی و نیازسازی برای 

مشتریان محقق خواهد شد.

تغییر رویکرد 
به سمت 
رویدادهای 
هوشمند

بابک کلانی
فعال اقتصادی

حمایت از صنایع‌دستی، تربیت صنعتگر است
فعالان حوزه صنایع دستی در بررسی مشکلات و ظرفیت‌ها تاکید کردند

توس�عه اقتص�ادی جوام�ع محل�ی یک�ی از مهم‌تری�ن اه�داف صنعت 
گردش�گری ب�وده و این صنعت یکی از مهم‌ترین عوامل توس�عه اقتصادی 
جوامع شهری به شمار می‌رود. برهمین اساس جاذبه‌های منحصربه‌‌فرد هر 
منطقه از مهم‌ترین عوامل جذب گردش�گر اس�ت که منجر به درآمدزایی 
از محل هزینه‌کرد گردش�گران و فراخور آن می‌ش�ود و در نهایت توس�عه 

اقتصادی جامعه میزبان را به دنبال دارد. 
صنایع دس�تی در تقس�یم‌بندی جاذبه‌ه�ای میراث فرهنگ�ی از جایگاه 
ویژه‌ای برخوردار بوده و جوهره زندگی سنتی و باستانی اقوام را به نمایش 
می‌گذارد. در گفت‌وگوی  با فعالان عرصه گردشگری و صنایع دستی 
نقش این محصول فرهنگی ـ هنری را در توس�عه گردشگری و به‌دنبال آن 

اقتصاد بررسی کرده‌ایم.

محور اصلی تمدن‌سازی ایران و لبه جدال تمدنی موجود، گردشگری 
و میراث فرهنگی است

مدیرکل گردش��گری و می��راث فرهنگ��ی دبیرخانه 
ش��ورای‌عالی مناط��ق آزاد تج��اری، صنعت��ی و وی��ژه 
اقتصادی درباره اهمیت صنایع دستی در توسعه اقتصاد 
کش��ور به  گفت: گردش��گری به عنوان دومین 
صنعت ثروت‌ساز دنیا و یکی از صنایع سبز جهان مدرن 
شناخته می‌شود که امروزه با توجه به تنوعی که در این 
صنع��ت وجود دارد از هر جاذبه‌ای برای جذب مخاطب 
خاص آن استفاده می‌کند و چه رقابت‌های سنگینی در 
این حوزه برای جذب گردش��گر انجام می‌شود، چرا که 
گردشگری عمل رشد اقتصادی و تبادل فرهنگی است. 
از همین جا است که ارتباط تنگاتنگ میان گردشگری 
و صنایع دس��تی شکل می‌گیرد. علاوه بر این، شاخصه 
هر دو صنعت این اس��ت که هر دو ثروت‌ساز هستند و 

هر دو شأنیت فرهنگی دارند.
هنر صنعت در جهان��

محم��د فرزاد میرزایی قلعه ب��ا تاکید بر اینکه صنایع‌ 
دس��تی را در جهان در قالب هنر صنعت می‌شناس��ند، 
ادام��ه داد: صنایع‌ دس��تی ارتباط دقیق��ی با فرهنگ و 
زیس��ت‌بوم یک منطقه دارد و جالب این اس��ت که در 
گوشه گوشه کشورمان، آثار و تولیدات بی‌شماری را دارا 
هستیم که همه اینها یک ثروت بی‌انتها هستند. آمارها 
نش��ان می‌دهد که در کشور ما ۴۳۰ نوع صنایع دستی 
با محوریت آثار فرهنگی و تاریخی وجود دارد. مجموع 

فعالان در این حوزه ۴ میلیون نفر هستند که عدد قابل 
توجهی است و البته با توجه به موقعیت ژئواستراتژیک 
ایران، گردشگری و صنایع دستی هنوز به جایگاه واقعی 

خود نرسیده است. 
وی در ادام��ه اف��زود: ایران از نظر تن��وع محصولات 
فرهنگی و جاذبه‌های گردش��گری جزو ۵ کش��ور برتر 
جهان اس��ت و با بیش از ۱۵ کشور جهان هم‌مرز است 
که به راحتی می‌تواند با این کشورها تبادلات اقتصادی 
و ... داش��ته باش��د. از این‌رو لازم اس��ت که ما ذهنیت 
خ��ود را از توجه به بازارهای کش��ورهای دوردس��ت به 
بازارهای کش��ورهای همسایه داش��ته باشیم که بالغ بر 
۸۰۰ میلیون نفر امکان‌سنجی توسعه بازار وجود دارد. 

بازار پررونق فرش و س�فال در کش�ورهای ��
همسایه

مدیرکل گردش��گری و می��راث فرهنگ��ی دبیرخانه 
شورای‌عالی مناطق آزاد افزود: نوع و سلیقه کشورهای 
همس��ایه تمرکز بر کالاهای مصرفی نسبت به کالاهای 
دیگر اس��ت، ب��ه طوری که بازار فرش و س��فال در این 
میان پررونق‌تر است و این موضوع می‌تواند شکل‌گیری 
زنجیره ارزش صنایع دستی را برای ما به ارمغان بیاورد.

جایگزین جدی برای نفت��
میرزای��ی قلعه در ادامه خاطرنش��ان ک��رد: اگر دقت 
وی��ژه‌ای به گس��ترش ص��ادرات در این حوزه داش��ته 

باشیم، صنایع دستی می‌تواند در بستر توسعه، محصول 
محور گردش��گری برای کشور باش��د و حتی باتوجه به 
هزینه پایین تولید و وجود نیروی کار، س��ود حاصل از 
صنایع دستی بسیار بالاتر از صنعت نفت است. بنابراین 
دستگاه‌های حاکمیتی باید ورود جدی به تغییر چرخه 
اقتصاد بر مدار گردشگری و صنایع‌دستی داشته باشند، 
چ��را که محور اصلی تمدن‌س��ازی ای��ران و لبه جدال 

تمدنی موجود، گردشگری و میراث فرهنگی است. 
این فعال حوزه گردش��گری با بی��ان اینکه در جنگ 
ترکیبی موجود، بهترین حرکت استفاده از ظرفیت‌های 
گردش��گری اس��ت، تصریح کرد: حوزه صنایع دس��تی 
زودبازده و فراگیرتر اس��ت. برای توسعه این مهم، بستر 
جغرافیایی و قوانین حاکم بر مناطق آزاد فرصت بسیار 
خوبی اس��ت که کنش��گران این ح��وزه بتوانند ضمن 
س��رمایه‌گذاری در عرصه ص��ادرات محصولات صنایع 
دستی و جذب گردشگر نقش مثمرثمری داشته باشند.

مناطق آزاد، بستر کلان بازارهای صنایع‌دستی��
میرزای��ی قلعه در ادامه خاطرنش��ان ک��رد: مجموعه 
مناطق آزاد کشور سالانه بالغ بر ۴۰ میلیون تردد و ۱۰ 
میلیون نفر شب اقامت دارند که این یعنی بستر بسیار 
کلان بازارهای موجود برای گردشگری و صنایع دستی. 
این مناطق به‌خاطر همجواری با کش��ورهای همسایه، 
راحتی تردد و  نیاز نداشتن به روادید و ... در حوزه‌های 

مهم توس��عه صادراتی فرهنگ 
پایه کشور هس��تند که انتظار 
می‌رود با حضور کنشگران، این 
اتفاق قوی‌تر از همیش��ه انجام 

شود.
توسعه تعاونی‌های صنایع دستی��

مدیرکل گردش��گری و می��راث فرهنگ��ی دبیرخانه 
ش��ورای‌عالی مناطق آزاد گفت: یکی از سیاس��ت‌های 
ما در راس��تای حمایت از بازار صنایع دس��تی، توسعه 
تعاونی‌های صنایع دس��تی بوده اس��ت ک��ه اکنون بالغ 
بر ۳۰ تعاون��ی جدید ثبت ش��ده‌اند و در حال فعالیت 
هس��تند که مجموع قوانین مناطق آزاد در بس��ته‌های 

مختلف از آنها حمایت می‌کند.
۴۳ نوع هنر صنعت در مناطق آزاد��

میرزایی قلعه در پایان خاطرنشان کرد: سال گذشته 
بالغ بر ۲۱ جش��نواره و بازارچه صنایع‌دستی در مناطق 
آزاد برگزار ش��د که تعاونی‌های این مناطق در بیش از 
۳۰ نمایش��گاه ملی و منطقه‌ای ش��رکت کردند. در کل 
مناط��ق آزاد کش��ور ۴۳ نوع هنر صنع��ت وجود دارد. 
در تلاش هس��تیم ضمن ثبت آنها در راس��تای توسعه 
بازارمح��ور این محص��ولات اقدامات��ی از جمله تکمیل 
زنجیره ارزش آنها، حمایت مالی و معنوی از صنعتگران، 

تکمیل شناسنامه آنها و ... داشته باشیم.

ارتباط تنگاتنگ گردشگری و صنایع دستی

کارش��ناس اداره کل آم��وزش و ترویج وزارت میراث 
فرهنگی، گردش��گری و صنایع دس��تی ب��ا بیان اینکه 
صنایع دس��تی یک امکان اس��ت و بستگی دارد چطور 
از این امکان اس��تفاده شود، به  گفت: متاسفانه 
دید مسلطی که هم‌اکنون در جامعه وجود دارد، صنایع 
دس��تی را در اقتصاد معیش��تی محدود کرده است، در 
حال��ی که صنایع دس��تی باتوجه به س��ابقه‌هایی که از 
گذش��ته و امکاناتی که امروز دارد، می‌تواند بسیار فراتر 
از این موارد دیده ش��ود و حتی ش��عاع دایره اقتصادی 

خود را گسترش دهد.
رض��ا میرمبین ضم��ن بیان این مطلب اف��زود: برای 
مثال، برای صادرات صنایع دس��تی نسبت به بقیه اقلام 
محدودیت‌های کمتری داریم و می‌توانیم صنایع دستی 
را ب��ه اش��کال مختلف و از طریق گردش��گران خارجی 
به‌صورت چمدانی صادر کنیم. این نوع صادرات ش��امل 
تحریم نمی‌ش��ود و ب��ه راحتی می‌توان��د درآمدزایی و 

ارزآوری برای کشور داشته باشد.
میرمبین ادامه داد: باتوجه به س��ابقه صنایع دستی و 
هنرهای سنتی که ‍پشت هر کدام یک روایت و چه‌بسا 
یک پیشینه فرهنگی و تاریخی مستتر و نهفته است، در 
دیگر کشورهای جهان می‌تواند برای خریداران خارجی 
جذابیت بس��یاری داشته باشد. از سوی دیگر، به نحوی 
توس��عه و صادرات فرهنگ هم محسوب می‌شود؛ یعنی 

فرهنگی که پشتوانه یک فرم در این شیء است. 
صنعتی زودبازده و پرسود��

این کارشناس صنایع‌دستی افزود: همچنین در داخل 
کشور هم فروش صنایع دستی بسیار مهم است، از این 
بابت که صنایع دستی، حداقل نیاز واردات مواد اولیه را 

دارد و یک کار مهارت‌محور است.
وی بااش��اره ب��ه ظرفی��ت زودبازده��ی فعالیت‌های 
حوزه صنایع دس��تی گفت: فعالان ای��ن حوزه به دوره 
آموزش‌های کوتاه‌مدت نی��از دارند، بنابراین در صورت 
کس��ب آم��وزش و مه��ارت می‌تواند در زمره مش��اغل 
زودب��ازده قرار گی��رد و آموزش‌گیرنده صنایع دس��تی 

می‌تواند در اسرع وقت وارد بازار کار و تولید شود.
میرمبین افزود: از س��وی دیگر، صنایع‌دس��تی ارزش 
افزوده بسیار بالایی دارد. برای مثال، ماده اولیه‌ای مثل 
چوب یا فلز به خودی خودی دارای ارزش ریالی بالایی 
نیس��ت و با کاری ک��ه روی آن انجام می‌ش��ود، دارای 
ارزش معنوی می‌ش��ود و  قیمتش ب��الا می‌رود؛ حتی 
وقتی مش��مول گذش��ت زمان می‌ش��ود، چه‌بسا ارزش 
آن هم ارتق��ا می‌یابد، بنابراین ارزش‌اف��زوده بالایی در 
تولیدات ای��ن هنر صنعت نهفته اس��ت. در عین حال، 
این تولیدات می‌توانند هم اس��تفاده کاربردی و تزئینی 
داشته و هم به‌عنوان یک کالای نوستالژیک به‌کار روند. 

بنابراین، دامنه کاربرد آنها بسیار وسیع است.
بازار فروش در اختیار بخش خصوصی��

کارش��ناس آم��وزش و ترویج صنایع دس��تی وزارت 
میراث فرهنگی درباره عرضه محصولات صنایع دستی 
گفت: در گذش��ته، س��ازمان صنایع دس��تی یک‌سری 
مغ��ازه در اختیار فعالان صنایع دس��تی قرار می‌داد که 
از طری��ق ای��ن مغازه‌ها هم استانداردس��ازی آثار و هم 
قیمت‌ه��ا و عرض��ه را کنترل می‌کرد. اکنون براس��اس 
اصل ۴۴ قانون اساس��ی دیگر بخ��ش دولتی نمی‌تواند 
به این موارد تجاری بپ��ردازد و از آنجا که دیگر مکانی 
برای عرضه این محصولات وجود ندارد، ما تنها به‌لحاظ 

قانون‌گذاری و نظ��ارت می‌توانیم در این عرصه صنایع 
دستی موثر باش��یم و دیگر نمی‌توانیم به‌طور مستقیم 
وارد ب��ازار صنایع دس��تی ش��ویم و ای��ن کار به بخش 

خصوصی واگذار شده است.
وی اف��زود: وزارت می��راث فرهنگ��ی تنه��ا از طریق 
تصویب مقررات و بخش��نامه‌ها می‌توان��د از این حوزه 
حمایت کند. البته می‌توانیم هنرمندانی را برای گرفتن 
تس��هیلات به بانک‌ها معرفی کنیم، اما باز هم آنها برای 
گرفتن این تس��هیلات باید تابع قوانین بانک‌ها باشند. 
مغازه‌ه��ای فروش و بازارچه‌های صنایع دس��تی هم در 
اختیار بخش خصوصی اس��ت،اما ما س��عی می‌کنیم از 
طری��ق قوانین مختلف تا جایی که می‌توانیم این کار را 

برای آنها تسهیلگری کنیم.
برگزاری نمایشگاه‌های سراسری صنایع‌دستی ��

 میرمبین در ادامه تصریح کرد: آیین‌نامه‌های اجرایی 
قانون حمایت از هنرمندان که در سال ۹۶ تصویب شد، 
در دس��ت تدوین اس��ت که با بازبین��ی و اصلاح برخی 
موارد، نتایج نهایی منتش��ر خواهد شد. پس از تصویب 
و ابلاغ آیین‌نامه‌های مورد نظر، وزارت میراث فرهنگی، 
گردشگری و صنایع دستی وارد عرصه فروش محصولات 

صنایع دستی خواهد شد. وی 
افزود: با این‌هم��ه راهکارهایی 
وج��ود دارد از جمله برگزاری 
نمایشگاه‌های سراسری و ملی 
صنای��ع دس��تی ک��ه در آنجا 

بخش زیادی از صنایع دس��تی به‌طورمس��تقیم توسط 
تولیدکننده به فروش م��ی‌رود و خود یک امر ترویجی 
است که باعث می‌شود چش��م‌های مردم با محصولات 

صنایع دستی آشنا شود.
صادرات چمدانی صنایع دستی ��

در پایان، این کارش��ناس صنایع دس��تی درباره روند 
کنونی صادرات صنایع دس��تی گف��ت: در حال ‌حاضر 
مشکل آنچنانی برای صادرات صنایع دستی نداریم،بلکه 
آنچه لطمه بسیاری در این حوزه به ما وارد کرد، مسئله 
تحریم‌ه��ا و محدویت‌ه��ای بانکی بود که بس��یاری از 
صادرکنندگان صنایع‌دس��تی را در نقل‌وانتقالات مالی 
دچ��ار چالش ک��رد که در ح��ال مذاکره ج��دی برای 
برطرف کردن آنها هس��تیم، اما در ص��ادرات چمدانی 
صنایع‌دستی چنین مشکلی وجود ندارد و آنها به‌راحتی 

از این طریق صادر می‌شوند.

ظرفیت صنایع دستی فراتر از اقتصاد معیشتی

آماره��ا نش��ان می‌ده��د ۴۳۰ نوع صنایع دس��تی با 
محوری��ت آث��ار فرهنگ��ی و تاریخ��ی در کش��ور وجود 
دارد. مجم��وع فعالان این حوزه ۴ میلیون نفر هس��تند 
که عدد قابل توجهی اس��ت و البته با توجه به موقعیت 
ژئواس��تراتژیک ایران، گردشگری و صنایع دستی هنوز 

به جایگاه واقعی خود نرسیده است.
هر یک از ش��هرها و روس��تاهای ایران باتوجه به اقلیم 
و امکان��ات هر منطق��ه، صنایع‌دس��تی مختلفی تولید 

می‌کنند. با گذش��ت س��ال‌ها تنوع صنایع‌دس��تی ایران 
افزایش یافته و از دس��ته اول خود فاصله گرفته اس��ت، 
اما بس��یاری از آثار تولیدش��ده توسط هنرمندان ایرانی 
در دس��ته‌بندی‌های زیر قرار می‌گیرند. در طول سالیان 
متمادی با پیش��رفت صنعت و س��اخت ابزارهای جدید، 
صنایع‌دس��تی مختلف��ی پدی��د آمده اس��ت که قدمت 
کمتری نس��بت به صنایع‌دستی باستانی ایران دارند. از 
جمله این صنایع‌دس��تی می‌توان به صنایع کاغذسازی 

اش��اره کرد. ش��اخه‌هایی مانند کتاب‌س��ازی، صحافی، 
جلدس��ازی، کاغذس��ازی و کاغذسازی سنتی متعلق به 
این صنایع است. صنایع‌دستی دریایی از مناطق ساحلی 
و ش��هرهای دارای دسترسی به دریا سرچشمه می‌گیرد 
و امروزه بسیاری از هنرمندان با تراشیدن صدف و نقاشی 
روی آن، صنایع‌دس��تی زیبایی خلق می‌کنند. نقاشی و 
حکاکی روی استخوان نیز از دیگر صنایع‌دستی ایران و 

سایر نقاط جهان به شمار می‌رود.

معماری یکی از زیباترین و بدیع‌ترین شاخه‌های هنر 
در ایران است که صنعتگران هنرمند با تلفیق آنها با سایر 

صنایع‌دستی آثار منحصربه‌فردی خلق کرده‌اند.
صنایع‌دس��تی هن��ری مانن��د مقرن��س، گچ‌ب��ری، 
آینه‌کاری، نقاشی دیواری سنتی، آجرکاری نمونه‌هایی 
از تلفیق معماری و صنایع‌دستی در ایران است. ساخت 
آلات موس��یقی س��نتی ایران��ی یکی از برجس��ته‌ترین 

صنایع‌دستی ایران است.

تنوع صنایع دستی در ایران

سخن پایانی
فرآیند تولید صنایع دستی از طراحی گرفته تا مواد 
اولیه و بس��ته‌بندی با مش��کلات جدی روبه‌رو است. 
نبود برنامه جامع حمایتی برای تولید صنایع دس��تی 
سبب شده اس��ت تا هنرمندان مشکلات متعددی را 
تجربه کنند و صنایع‌دستی از خلاقیت، به‌روز شدن و 

کسب کاربردهای امروزی دور بماند. به‌گفته بسیاری 
از فعالان این حوزه، ارزان‌ترین راه اش��تغال از طریق 
صنایع دس��تی است که با یک تا ۱۰۰ میلیون تومان 
می‌توان شغل ایجاد کرد.در حقیقت، این کار پرورش 

هنرمند نیست، بلکه تربیت صنعتگر است.
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یکی از مسائل 
مهم در شناخت 
معماری سنتی 

ایران قطع شدن 
فرهنگ معماری 
سنتی و پیدایش 

گونه‌هایی از 
فضاهای جدید 
معماری و شهری 

است

افزای��ش شهرنش��ینی و نیاز به ساخت‌وس��از با 
س��رعت بیش��تر و کیفیت بالاتر باید ما را به این 
فکر بیندازد که در ساختمان‌س��ازی باید به سوی 
صنعتی‌سازی پیش برویم که یکی از این شاخه‌ها 
صنعتی ش��دن در فضاهای معماری اس��ت، اما به 
نظر می‌رسد با حرکت بخش ساخت‌وساز مسکونی 
به س��مت صنعتی‌سازی، معماری سنتی ایرانی به 

فراموشی سپرده می‌شود. 
با این‌همه همواره اولویت دولت‌ها برمبنای رفع 
مشکلات این حوزه و تامین مسکن بنا شده است. 
برهمین اساس طرح‌های مسکنی دولت سیزدهم 
نیز بخش��ی از تقاض��ای بازار مس��کن را مدیریت 
خواهد کرد. از طرف دیگر، پیشرفت‌های وزارت راه 
و شهرسازی در بخش تامین زمین و تکمیل برخی 
پروژه‌های در حال س��اخت، بسیار چشمگیر بوده 
اس��ت. این اقدامات، برای ساماندهی بازار مسکن 
موثر خواهند بود؛ اما در عمل برای اجرایی ش��دن 
این سیاس��ت‌ها، باید در راستای تخصصی‌سازی و 

آموزش، گام‌های موثرتری برداشته شود.
نهاده‌ه��ای مس��کن بای��د در بح��ث مصال��ح 
س��اختمانی، تعیین دس��تمزدها، صنعتی‌س��ازی 
و آموزش نیروی انس��انی مدیریت ش��ود تا بتواند 
هزینه تمام‌ش��ده ساخت‌وس��از را تحت‌تاثیر قرار 
دهد. همچنی��ن، بحث مربوط ب��ه نقدینگی باید 
موردتوجه قرار بگیرد؛ یعنی اگر دولت در مدیریت 
نقدینگ��ی برنامه‌های کارآمدی داش��ته باش��د و 
با اس��تفاده از ابزاره��ای مالی مختل��ف از دلالی 
مس��کن فاصله بگیرد، می‌تواند به‌تدریج نقدینگی 
را به‌سمت تولید ببرد و بازار مسکن را کنترل کند. 
سیاس��ت اخیر دولت برای ساماندهی بازار مسکن 
به‌عل��ت فاصل��ه نرخ مل��ک به‌عنوان ی��ک کالای 
س��رمایه‌ای با س��طح اقتصادی دهک‌های پایین 
جامعه، نمی‌تواند تاثیر زیادی در کوتاه‌مدت برای 

فروکش کردن بازار مسکن بگذارد.
موضوعات��ی ک��ه در ح��ال‌ حاضر ب��رای بهبود 
بازار مس��کن مطرح می‌ش��ود، آن‌چن��ان که باید 
کارس��از نیس��ت، بلکه دولت باید سیاست‌هایی را 
اجرایی کند که برای قش��ر متوس��ط رو به پایین، 
عرضه مدیریت‌ش��ده مس��کن را به‌همراه داش��ته 
باشد. همچنین، برای س��اماندهی بازار اجاره باید 
نهاده��ای اج��اره‌داری حرفه‌ای در کش��ور ایجاد 
ش��ود، البته در حال‌ حاضر وزارت راه و شهرسازی 
برای اجاره‌داری حرف��ه‌ای برنامه‌ریزی‌هایی کرده 
اس��ت که ب��ه‌زودی اجرایی می‌ش��ود. همچنین، 
شهرداری‌ها همانند کشورهای پیشرفته می‌توانند 
به بخ��ش اج��اره‌داری حرف��ه‌ای ورود کنند و به 

کمک بازار مسکن بیایند.
از لح��اظ قانون��ی کش��ور هیچ مش��کلی برای 
س��اخت مس��کن ندارد، زیرا هم قانون حمایت از 
تولید و عرضه مسکن در کشور، هم قانون جهش 
تولید، توس��ط مجل��س برای بهبود بازار مس��کن 
تصویب ش��ده اس��ت؛ اما باید درباره قانون نهضت 
ملی مس��کن توج��ه کرد که س��اخت یک‌میلیون 
واحد در س��ال تنها وظیفه دولت نیس��ت و دولت 
باید با بسترس��ازی مناس��ب در زمینه اقتصادی و 
زیرس��اختی، مسیر همواری را برای ساخت و ساز 

ایجاد کند.
بای��د توجه داش��ت مجلس بی��ش از ۲۰ هزار 
میلی��ارد تومان منابع برای ساخت‌وس��از در بافت 
فرس��وده در نظر گرفته اس��ت که ب��ا برنامه‌ریزی 
هدفمند در بخش ساخت‌وس��از در بافت فرسوده، 
می‌تواند تاثیر بسیار مثبتی بر بازار مسکن بگذارد؛ 
اما در صورتی ‌که ساخت‌وس��از در بافت فرس��وده 
پاس��خ بازار را نده��د، دولت باید به فکر توس��عه 
مناط��ق س��کونتگاهی جدی��د بوده ی��ا در داخل 
کلانشهرها، به مسئله ساخت‌وساز به ‌حساب‌شده 

توجه داشته باشد.
از  بس��یاری  در  اجرای��ی  عملی��ات  س��رعت 
برنامه‌ریزی‌های س��اختمانی به‌طورعام و ساخت و 
تولید مس��کن به‌صورت‌خاص، در انتخاب سیستم 
صنعت��ی نق��ش تعیین‌کنن��ده‌ای ایف��ا می‌کند. 
روش‌های س��نتی ساخت س��اختمان موجود در 
کشور نشان‌دهنده آن است که بیشتر این روش‌ها 
قادر به اجرای سیستم سازه‌ای ساختمان در مدت 

زمان‌های کوتاه و با کیفیت مناسب نیستند.
از طرف��ی، روش‌ه��ای نوی��ن س��اخت صنعتی 
س��اختمان هر یک قادر هس��تند که زمان اجرای 
سازه و کل س��اختمان را به‌مقدار قابل‌ملاحظه‌ای 
نس��بت به روش‌های متعارف ساخت‌وساز کاهش 
دهند. از نکات قابل‌توجه، مس��ائل مالی این گونه 
پروژه‌ها است. تامین مالی پروژه‌های با روش‌های 
صنعتی، نیازمن��د مکانیزمی متفاوت از روش‌های 
متعارف اس��ت. حج��م س��رمایه‌گذاری اولیه بالا 
در ش��روع پروژه‌ه��ا و تخصیص اعتب��ار موردنیاز 
طی پروژه نحوه س��رمایه‌گذاری متفاوتی را برای 

پیمانکار ایجاب می‌کند.
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هویت فراموش‌شده
 جایگاه و اهمیت معماری سنتی در کشور را بررسی کرد

معماری س�نتی نوعی از معماری اس�ت ک�ه در هر ناحیه مختص خود اس�ت. 
خصوصیات معماری س�نتی معمولا براس�اس فرهنگ و طرح‌های س�نتی رایج 
در ه�ر منطقه ش�کل می‌گیرد. معماری س�نتی ک�ه در حال ‌حاضر اس�تفاده و 
توس�ط س�ازندگان و معماران اجرا می‌شود، مش�تمل بر وفاداری به حفظ پیوند 
بین س�بک‌های معم�اری قدیمی و اس�تفاده مجدد از مصال�ح جدید یا طراحی 
س�اختمان‌ها اس�ت؛ به‌گونه‌ای که با ساخت‌وس�از سنتی س�ازگار بماند. به این 
ترتیب، احس�اس پیوند معماری س�نتی قدیمی با س�بک معم�اری مدرن حفظ 

می‌شود و نوع معماری سنتی جلوه می‌کند.
معماری س�نتی، در واقع سبک مش�خصی از معماری است. زمانی که حرف از 
معماری سنتی به‌میان می‌آید، همه به یاد درهای چوبی با درکوب‌های قدیمی و 
جذاب می‌افتند که با باز کردن این درها و گذش�تن از دالان‌های دراز و باریک، 
چش�م‌انداز حیاطی بزرگ ب�ا اتاق‌های دور تا دور و حوضی فیروزه‌ای در وس�ط 
حیاط و گل‌های ش�معدانی اطراف آن تداعی می‌شود؛ منظره‌ای که در این زمانه 
کمتر می‌بینیم و متاس�فانه معماری نه‌چندان مدرن و بی‌روح، جای آن را گرفته 
اس�ت.  در این گزارش پیرامون معماری س�نتی با کارشناسان به گفت‌وگو 

پرداخته است.
موضوعی که در کش��ور ما به‌وفور مشاهده می‌شود، معماری سنتی 

ایرانی و شکوه و جلال سازه‌های متنوع در شهرهای مختلف است

کورش حاجی‌زاده، کارش��ناس معماری در رابطه با 
معماری س��نتی ایرانی به  توضیح داد: آنچه از 
بناهای تاریخی در کش��ور ما به‌شکلی پررنگ مشاهده 
می‌ش��ود، معم��اری س��نتی ایرانی و ش��کوه و جلال 
س��ازه‌های متنوع در ش��هرهای مختل��ف و از اهمیت 
وی��ژه‌ای نه‌تنها در داخل بلکه در تم��ام دنیا برخوردار 
است و هرساله در بزرگ‌ترین دانشگاه‌های دنیا تدریس 
می‌شود. معماری سنتی ریشه در فرهنگ ملت ما دارد. 
متاسفانه در کش��ور ما اتفاق‌های مختلفی باعث شده 
تا معماری س��نتی به دست فراموشی سپرده شود. در 
گذشته تلفیق معماری ایرانی ـ اسلامی جایگاه ویژه‌ای 
در کشور ما پیدا کرد، اما اکنون معماری سنتی جایی 

در معماری مدرن ندارد و کمابیش از یاد رفته است.
وی افزود: معماری س��نتی ایرانی چیزی نیست جز 
رابطه انس��ان ب��ا دیگری؛ به این معنا ک��ه توجه ما به 
موضوع انس��ان و رابطه‌اش با س��اختمان بس��یار مهم 
اس��ت. این تعریف نه‌فقط برای معماری سنتی ایرانی 
بلکه برای اصل موضوع معماری به کار می‌رود؛ به‌طبع 
بنایی که در ایران طراحی می‌شود، رنگ ایرانی به خود 

می‌گیرد.
حاجی‌زاده بااش��اره به معیارهای��ی مانند مردم‌واری 
)تناسب میان س��اختمان و انسان( در معماری گفت: 
مردم‌واری جزو خصیصه‌های معماری اس��ت که برخی 
معتقدند معماری ایرانی آن‌طور که باید از این خصیصه 

برخوردار نیست.
 حتی برخی کارشناسان این حوزه پا را فراتر گذاشته 
و می‌گوین��د،‌ بعد از ورود اس�الم در معم��اری ایرانی، 
شاهد نوعی خودبرتربینی در بناهای معماری هستیم، 
اما شاخصه دیگری مثل خودبسندگی )استفاده از مواد 

و مصالح متناس��ب با هر اقلیم( را می‌توان در معماری 
بناهای تاریخی ایران مشاهده کرد.

این کارش��ناس عنوان کرد: معماری سنتی یک هنر 
اجتماعی اس��ت. معماران گاه بناهای��ی را با ایده‌های 
شخصی طراحی می‌کنند و حتی می‌سازند، اما بیشتر 
س��اختمان‌ها باتوجه ب��ه نیازه��ای اجتماعی طراحی 

می‌شوند. 
معمولا از معماران انتظار می‌رود که یک س��اختمان 
مش��خص را در یک مکان مش��خص طراحی کنند. در 
روند ساخت یک ساختمان افراد زیادی درگیر می‌شوند 
و قوانین و آیین‌نامه‌های ساختمانی، تصمیم‌گیری‌های 

معمار را محدود می‌کنند.
معماری س��نتی ترکیبی از هنر و مسائل فنی است، 
به ای��ن معنی که در این نوع معماری نه‌تنها مس��ائل 
فنی نقش مهم��ی ایفا می‌کنند، بلکه جنبه هنر را نیز 
در برمی‌گیرد؛ بنابراین می‌توان گفت هنر در معماری 

سنتی، موضوع بسیار مهمی است.
حاجی‌زاده تصریح کرد: متاس��فانه رسانه‌های کشور 
در زمینه جا انداختن فرهنگ معماری س��نتی در بین 
خانواره��ای ایرانی نقش بس��یار کمرنگی ایفا کرده‌اند. 
اکنون در کشور شاهد ساخت بناهایی هستیم که بدون 
توجه به بحث معماری و برپایه نقش��ه‌های فاجعه‌آمیز 
و بی‌کیفیت س��اخته ش��ده‌اند و عجیب است که تمام 
مجوزه��ای لازم را هم برای پای��ان کار اخذ می‌کنند. 
ای��ن موضوع باعث می‌ش��ود که ما متاس��فانه ش��اهد 
س��اختمان‌هایی باشیم که نه‌تنها اس��تاندارد نیستند، 
بلکه به‌هیچ‌عنوان قابل‌س��کونت هم نیس��تند. باوجود 
طرح قوانین غیراصولی از سوی شهرداری‌ها و سازمان 
نظام‌مهندس��ی و نبود نظارت و مدیریت مطلوب برای 

بکارگیری نقشه‌های معماری در سازه‌ها، جایگاه فعلی 
صنعت ساختمان‌سازی بسیار متزلزل است که نیاز به 

یک بروزرسانی تخصصی دارد.
حوزه آپارتمان‌نش��ینی جامعه ما با کمبود معماری 
روبه‌رو و در واقع شهرنشینی برای خیلی از شهروندان 
درونی نش��ده اس��ت، به‌طوری‌که انبوهی از مس��ائل، 
درگیری‌ها و اختلافات را در آپارتمان‌ها شاهد هستیم 
که به‌علت فقر فرهنگی و نبود الزامات معماری به‌وجود 
آمده است؛ ازاین‌رو خیلی از برج‌های ساخته‌شده حتی 
ب��ا بافت اجتماعی منطقه همس��ازی ندارند و به‌عنوان 
وصله‌ای ناجور در منطقه خودنمایی می‌کنند، بنابراین 
ض��رورت دارد در کن��ار توج��ه به قوانین س��اخت؛ به 
معماری به‌ویژه معماری س��نتی توجه ش��ود تا دوباره 
حال و هوای س��اختمان‌ها، زندگی مردم را بانش��اط‌تر 

کند.
باوج��ود اینکه معماری در ایران از س��ابقه فرهنگی، 
تاریخی و هنری بی‌نظیری برخوردار اس��ت، متاسفانه 
در سال‌های اخیر آن‌چنان که بایدوشاید برای معماری 
اهمی��ت و توجهی درخور آن قائل نش��ده‌ایم. معماری 
عل��م هن��ر و طراحی اس��ت که ب��ا تلفی��ق فرهنگ و 
زیبایی‌شناس��ی، ش��اهکاری بی‌نظیر از یک بنا را خلق 
می‌کند؛ با این وجود معماری هنوز جایگاه واقعی خود 

را نزد ما پیدا نکرده است.
معم�اری کنونی از مفاهی�م فرهنگی فاصله ��

گرفته است
وی همچنی��ن با تاکی��د بر اینکه معم��اری کنونی 
و شهرس��ازی از مفاهیم فرهنگی به نس��بت گذش��ته 
فاصله زیادی گرفته اس��ت، گفت: نخستین نشانه‌های 
فرهنگ��ی ی��ک ش��هر نوع معم��اری آن اس��ت و این 

ش��اخصه مهم��ی اس��ت که 
باید نه به‌ص��ورت فرمی بلکه 
به‌صورت موضوعی موردتوجه 
و  س��اخت  در  گی��رد.  ق��رار 
طراح��ی یک س��اختمان اگر 

بکارگیری جدیدترین مصالح مدنظر قرار می‌گیرد؛ به 
همان نسبت انطباق با اقلیم، شرایط فرهنگی، انسانی 
و خلق‌وخو هم مهم و ضروری است.گذش��تگان ما در 
معماری هوش��مندانه عمل می‌کردند و ما هم باید به 

آن هوشمندی برگردیم. 
امروزه ساختمان‌سازی بیش��تر از آنکه به انطباق با 
ش��رایط اقلیمی وابسته باشد، به تجهیزات روز وابسته 

است. 
در گذش��ته در ه��ر اقلیم��ی ب��ا هر ن��وع فرهنگ، 
آب‌وه��وا، جغرافیا و خلق‌وخو یک س��بک از معماری 
و ساخت‌وساز پیاده می‌ش��د؛ انطباق بافت سنتی یزد 
با ش��رایط اقلیم��ی و درون‌گرایی مردمی و س��اخت 
ویلاه��ای خاص و مدرن در ش��مال و جنوب کش��ور 
منطب��ق با خلق‌وخوی برون‌گرای��ی نمونه‌هایی از این 

دست هستند.
وی در پایان گفت: باید توجه بیشتری به فرهنگ و 
آموزش معماری صورت گیرد، زیرا آینده ما در همین 
ش��هرها رقم می‌خورد و اگر قرار اس��ت، آینده خوبی 
داش��ته باشیم زمینه‌ساز آن، توجه به معماری و حفظ 
آثار باس��تانی است که اگر با کم‌توجهی و کم‌کاری به 
همی��ن منوال امروز حرکت کنیم، س��رانجام خوبی از 
لحاظ زیست‌محیطی و فرهنگی نخواهیم داشت. کافی 
است هیچ بنای جدیدی نسازیم و همین سرمایه‌های 

باستانی را حفظ کنیم.

نقش کمرنگ معماری سنتی در ساخت‌وسازها

حسین فصیحی، کارش��ناس معماری به  
گف��ت: یکی از مس��ائل مهم در ش��ناخت معماری 
س��نتی ایران، قطع ش��دن فرهنگ معماری سنتی 
و پیدایش گونه‌های��ی از فضاهای جدید معماری و 
ش��هری اس��ت که غالبا با فضاهای سنتی متفاوت 
هس��تند. متاس��فانه در باور و فرهن��گ امروزی هر 
چی��زی که به آن لفظ س��نتی می‌دهی��م، انگار از 
موضوع��ی منجم��د و متوقف در گذش��ته صحبت 
می‌کنی��م که ام��روز اگرچه مورداحترام ما اس��ت، 
اما بخش��ی از زندگی ما نیس��ت. در بهترین حالت، 
اش��یای س��نتی برای ما حالت نوس��تالژی دارد و 
یادآور خاطرات ترک‌ش��ده ما در گذش��ته است که 

غیرقابل‌دستیابی مجدد محسوب می‌شود.
وی افزود: به‌دلیل تحولات در س��بک زندگی در 
ادوار مختلف تاریخ��ی موضوعاتی را ترک کرده‌ایم 
که معماری س��نتی نیز یکی از آنها اس��ت. شواهد 
موجود نیز گواه بر این اس��ت که ما با گذشت زمان 

از سبک معماری سنتی فاصله گرفته و آن را ترک 
کرده‌ایم. با اندکی توجه ب��ه رفتار بازدیدکنندگان 
از بناه��ای تاریخ��ی می‌توان متوجه این امر ش��د؛ 
برای مث��ال، خانه بروجردی‌های کاش��ان به‌عنوان 
نماینده‌ای از معماری س��نتی برای بازدیدکنندگان 
چشم‌نواز است، اما هیچ‌کدام حاضر به زندگی دائمی 
در چنین بنایی نمی‌شوند، چرا که اقتضای زندگی 
ای��ن دوره با آن زمان تفاوت دارد و س��اختمانی با 

آن سبک معماری با زندگی امروز سازگار نیست.
جای خالی معماری سنتی در شهرها��

از آنجای��ی ک��ه فرهن��گ و معماری س��نتی ما 
ایرانی��ان در هر نقطه از جهان مهم و باارزش بوده، 
اما متاسفانه معماری معاصر ما دچار یک بی‌هویتی 
ش��دید ش��ده اس��ت. به‌بیان دیگر، م��ا فرهنگ و 
معم��اری س��نتی خ��ود را از چندین س��ال پیش 

فراموش کرده‌ایم.
ام��روزه شهرس��ازی و معم��اری ای��ران باتوجه 

و  فرهنگ��ی  غن��ای  ب��ه 
تاریخی خ��ود از بی‌هویتی 
فرهنگ��ی  س��اختار  در 
بای��د  ک��ه  می‌ب��رد  رن��ج 
راهکارهای��ی را در حیط��ه 

نوع مداخلات شهرسازی و معماری برای برون‌رفت 
از ای��ن بی‌هویتی پیدا کرد. از بزرگ‌ترین معضلات 
اجتماعی که پس از ورود مدرنیسم به زندگی بشر 
به‌وجود آم��ده، دوری از معنویت و نبود آرامش در 

زندگی انسان‌ها است. 
در گذش��ته معماری در پی ایجاد فضاهایی برای 
زندگی و آرامش انس��ان بوده است، بنابراین انسان 
نه به‌عنوان ماش��ین بلکه در جایگاه موجودی زنده 
و به‌عن��وان عنصر اصلی و طرح‌ش��ونده در معماری 
مدنظ��ر ق��رار می‌گرف��ت؛ در حالی ک��ه هم‌اکنون 
فضاهای شهری و س��اختمان‌ها هیچ رنگ‌وبویی از 

معماری سنتی بر چهره  ندارند.

معماری سنتی بخشی از زندگی ما نیست!

به جرأت می‌توان گفت که معماری س��نتی ایرانی 
که در گذشته مرس��وم بوده، یکی از بی‌نقص‌ترین و 
جذاب‌ترین معماری‌های جهان بوده اس��ت، چرا که 
این س��بک معماری، بدون وجود ابزارآلات پیشرفته 
و مدرن انجام و خانه‌هایی با ظرافت و جذاب ساخته 
می‌ش��د که امروزه الهام‌بخش طراحان بنام معماری 
اس��ت. معماری س��نتی که در تاریخ گذش��ته ایران 
وجود دارد، به‌نوعی نش��انگر فرهن��گ جامعه حاکم 
بر آن زمان اس��ت. البته معماری س��نتی مربوط به 

هر منطقه در سراس��ر دنیا همیشه نمادی از فرهنگ 
و آداب و رس��وم موج��ود در آن منطق��ه اس��ت که 
به‌راحتی می‌توان با بررس��ی و تفح��ص در معماری 
س��نتی منطقه‌ای، تمامی خصوصیات و ویژگی‌های 
جامع��ه، اخلاقی و زندگی آن ناحیه را متوجه ش��د. 
طراحان و معم��اران قدیمی در ای��ران، در معماری 
س��نتی توجهی به نمای خارجی خانه‌ها نمی‌کردند 

و بیشتر تمرکزشان بر طراحی داخلی خانه‌ها بود.
اگرچه ممکن اس��ت، س��اختمان‌هایی ک��ه امروزه 

س��اخته می‌ش��وند، از معماری اس��تاندارد و اصولی 
برخوردار نباش��ند، ام��ا نمی‌ت��وان از ‌بکارگیری یک 
معم��اری خ��وب در ایجاد طرح‌ها و س��ازه‌ها و تاثیر 
آن بر فضای درونی س��اختمان غاف��ل ماند. باتوجه 
به اینکه معماران و هنرمندان قدیمی در گذش��ته از 
اصول معماری سنتی بهره می‌جستند و در کلیه آثار 
هنری آن زمان این مس��ئله کاملا مش��هود بود، اما 
امروزه معماران مدرن بر این باور هس��تند که تلفیق 
دکوراس��یون س��نتی و مدرن می‌توان��د محبوبیت و 

جذابیت غیرقابل‌وصفی را به مخاطب القا کند.
 هرچند در س��ال‌های گذش��ته و دهه‌های اخیر، 
معماری س��نتی به‌دس��ت فراموشی س��پرده شده و 
س��بک‌های جدید و مدرن بر بیش��تر ساختمان‌های 
ساخته‌شده، حاکم است، اما امروزه باتوجه به تمرکز 
طراح��ان و معم��اران مش��هور ایرانی به س��بک‌ها و 
معماری سنتی ایرانی، باز استفاده از طرح‌های سنتی 
در معماری ایرانی و تلفیق آن با طرح‌های جدید نیز 

طرفداران بسیاری پیدا کرده است.

معماری سنتی، نشانگر فرهنگ جامعه است

سخن پایانی
امروزه با گسترش روزافزون جمعیت،به‌ویژه در شهرهای 
ب��زرگ و فرهن��گ مس��لط ب��ر ساختمان‌س��ازی و ظهور 
آس��مانخراش‌ها، اص��ول معماری و تاثیر آن بر انس��ان، از 
اولویت بالایی برخوردار نیست. طراحی نامناسب می‌تواند 
اث��رات مخربی بر روح و روان داش��ته باش��د و حتی باعث 
بی‌تفاوتی و دلمردگی ش��ود. در نتیج��ه، فضاها می‌توانند 
ب��ر تفکر و الگوهای رفتاری تاثی��ر بگذارند؛ یعنی یا باعث 
افزای��ش تمرکز و انگیزه و ی��ا عکس آن منجر به ناراحتی، 

بی‌حالی و اضطراب شوند.
 البت��ه به‌منظور ایجاد احس��اس راحتی در یک محیط، 
ع�الوه بر فض��ای کلی معم��اری داخلی، عوام��ل دیگری 
مانند نور، گیاهان، متریال، روش‌های ساخت‌وس��از، دما و 
ش��رایط هوا نیز نقش مهمی دارن��د. همچنین، از آنجایی 
که ش��هروندان جوامع مدرن بیش��تر وقت خود را در خانه 
می‌گذرانند، س��اختار خانه و معماری از اهمیت بیش��تری 
نسبت به فضاهای دیگر برخوردار است که نیاز دارد بیشتر 

از گذشته هم موردتوجه قرار بگیرد.
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حقوق ریالی، هزینه‌ دلاری 
لطف‌الله س��یاهکلی درباره رویکرد 
برخی شرکت‌های دولتی بزرگ که از 
مواد اولیه داخلی اس��تفاده می‌کنند، 
ام��ا نرخ محص��ولات خ��ود را با دلار 
تلگرامی و قیمت‌های جعلی مطابقت 
می‌دهند، گف��ت: در علم اقتصاد نرخ 
تمام‌ش��ده به‌همراه س��ود منطقی و 

معقول، نرخ کالا را تش��کیل می‌دهد؛ حال این س��وال ایجاد 
می‌ش��ود که آیا نرخ تمام‌ش��ده هر کیلو فولاد به‌همراه سود 
منطقی ۲۰ یا ۲۵ هزار تومان اس��ت؟ نماینده مردم قزوین، 
آبی��ک و الب��رز در مجلس ش��ورای اس�لامی در گفت‌وگو با 
 ضم��ن بیان اینکه فولاد تولید داخل گران‌تر از خارج 
کش��ور اس��ت، به این معنا که فولاد وارداتی از فولاد داخلی 
ارزان‌تر اس��ت، افزود: این موضوع در حوزه مس، پتروشیمی 
و... نیز وجود دارد، حال آنکه دس��تمزد کارگر، هزینه انرژی 
و م��واد اولیه تولید کالاهای پایه‌ای ریالی اس��ت. وی با بیان 
اینکه کالاهای پایه‌ای یعنی مس، فولاد، پتروشیمی و... مواد 
اولیه موردنیاز تولید بسیاری از کالاها مانند خودرو، مسکن، 
لوازم خانگی و... است، اضافه کرد: زمانی‌که این کالاها گران 
می‌ش��ود،همانند این است که دولت آنها را گران کرده است، 
زیرا بیش��تر ش��رکت‌های تولیدکننده فولاد، مس و... دولتی 
و در اختی��ار وزارت صمت هس��تند. وی در رابط��ه با تاثیر 
عرضه کامل محصولات فولادی و فروش از طریق بورس کالا 
ب��ر مدیریت بازار گفت: آمارها نش��ان می‌دهد که یک ثباتی 
در بازار ایجاد ش��ده است، در گذش��ته دست صادرکنندگان 
بس��ته بود، چ��را که بدون عرض��ه در بازار داخ��ل، اقدام به 
ص��ادرات محصولات می‌کردند که منجر به برهم زدن تعادل 
بازار داخل می‌ش��د، ام��ا در حال حاضر م��ازاد بر فروش در 
بورس به مرحله صادرات می‌رس��د و به‌نوعی صادرکننده هم 
تعیین‌تکلیف ش��ده اس��ت، بنابراین در حال ‌حاضر قاعده‌ای 
حاکم اس��ت و ثبات خوبی در بازار شکل گرفته، اما نکته‌ای 
که وج��ود دارد، این اس��ت که هم‌اکن��ون مصرف‌کنندگان 
داخلی باوجود اینکه دولت، انرژی ارزان در اختیارش��ان قرار 
داده و نیروی انس��انی نیز در کش��ور برای تولیدکننده ارزان 
اس��ت، اما محصول‌ش��ان در داخل کش��ور به نرخ جهانی به 

مردم عرضه می‌شود. 
باتوجه به اینکه فولاد جزء صنایع مادر است و کاربردهای 
فراوان��ی در مایحتاج م��ردم از جمله خ��ودرو، لوازم‌خانگی، 
مسکن و موارد دیگر دارد. اینکه این محصولات با قیمت‌های 
جهانی در داخل کش��ور به‌دست مردم برسد، مردم را متضرر 

کرده است و سود تنها نصیب دولت و تولیدکننده می‌شود.
عضو کمیس��یون صنایع و معادن مجلس ش��ورای اسلامی 
اف��زود: بورس در واقع ثبات��ی را ایجاد کرده اس��ت، اما این 
س��ود حاصل از ان��رژی ارزان به جی��ب تولیدکننده می‌رود، 
نه مصرف‌کننده و مصرف‌کنن��ده همچنان محصولاتی گران 
خریداری می‌کند؛ برای این امر باید فکری اساس��ی کرد که 
مردم چه به��ره‌ای می‌برند. اینکه حقوق مردم ریالی باش��د 
و هزینه‌های‌ش��ان دلاری، صحیح نیست. این دلاریزه شدن 
کالاه��ا فاصله بین درآم��د و خرید م��ردم را افزایش داده و 
قدرت خرید مردم کاهش پیدا کرده اس��ت. بنابراین، وزارت 
صمت باید برای این مس��ئله راه‌حل بیندیش��د، اما متاسفانه 
وزارت صم��ت خ��ود را کنار کش��یده و همه‌چیز را به گردن 
بورس کالا انداخته اس��ت. در پایان، لطف‌الله س��یاهکلی در 
رابط��ه با ط��رح تحقیق و تفحص از ب��ورس کالا اظهار کرد: 
هنوز هیچ طرحی در دستور کار مجلس شورای اسلامی قرار 
نگرفت��ه و به صحن علنی در این رابطه راه نیافته، اما تفحص 

در این زمینه بسیار ضروری است.

جامانده از اقتصاد، وامانده در توسعه
در گفت‌وگوی  با ۴ نماینده مجلس مطرح شد

ش�هریار خادمی: بخ�ش معدن و صنایع‌معدن�ی از مهم‌ترین 
بخش‌های اقتصادی کشورها است که رشد آن می‌تواند به‌عنوان 
یک�ی از محرک‌های اقتص�ادی نقش انکارناپذیری در توس�عه 
اقتصادی کشور داشته باشد. در سال‌های اخیر، معدن در کشور با 
چالش‌های متعددی روبه‌رو شده است؛ چالش‌هایی که همچنان 
ادامه دارد. چندی پیش، کارشناسان مرکز پژوهش‌های مجلس، 
قوانین و مقررات، نبود یک راهبرد طولانی و مش�خص معدنی، 
س�وءمدیریت، معضلات محیط‌زیس�تی، مشکلات بین‌المللی و 
 مشکلات معدنداران را مهم‌ترین چالش‌های بخش معدن اعلام 

کردند.
ب�ر همین اس�اس، از نگاه کارشناس�ان، تغییرات سیاس�تی 
درست و اصولی، مصوب‌ کردن راهبرد معدنی، رفع ناهماهنگی 
با قوانین بالادس�تی و رفع تداخالت قانونی بیش از ۷۰ درصد 
چالش‌ه�ای بخش معدن را برطرف خواهد کرد. به تعبیر دیگر، 

می‌ت�وان تحری�م و آس�یب‌های ناش�ی از آن را به‌عن�وان یک 
واقعیت ثابت در کسب‌وکار پذیرفت و براساس آن، برنامه‌ریزی 
کرد، ام�ا عدم‌ثبات مقررات داخلی و تصمیمات خلق‌الس�اعه، 
ام�کان برنامه‌ریزی به‌عن�وان مهم‌ترین ابزار س�رمایه‌گذار در 
مدیری�ت مجموع�ه خود را س�لب کرده اس�ت. رون�دی که از 
نگاه کارشناس�ان متوقف نش�ود، می‌تواند بخ�ش قابل‌توجهی 
از درآمده�ای ارزی کش�ور را تحت‌تاثیر ق�رار دهد. این بخش 
می‌توان�د ۶۰ درص�د از درآمده�ای حاص�ل از ف�روش نفت را 
پوش�ش دهد. از طرفی، با فرآوری نهایی مواد معدنی می‌تواند 
به‌طورمتوس�ط ارزش‌افزوده‌ای بالغ ب�ر ۱۰ برابر ارزش خام مواد 

معدنی ایجاد کند.
 درباره این موضوع و بررس�ی وضعی�ت کنونی معادن 
کش�ور گفت‌وگوی�ی را با ۴ ت�ن از نمایندگان مجل�س یازدهم 

ترتیب داده است که در ادامه مطالعه خواهید کرد.

استخراج و بهره‌برداری از مواد معدنی به روش‌های سنتی است که این امر مشکلاتی را ایجاد 
می‌کند، علاوه بر آن، قوانین دس��ت‌وپاگیری در این حوزه وجود دارد که ما درصدد اصلاح این 

قوانین هستیم

در حال‌ حاضر در حوزه معدن حتی در مراحل ابتدایی یعنی مطالعات و اکتش��افات نیز مش��کل 
داریم، در بهره‌وری نیز با مشکل روبه‌رو هستیم و نتوانسته‌ایم سهم معدن در اقتصاد کشور 

را مشخص کنیم

الله‌وردی دهقانی، عضو کمیسیون صنایع و معادن مجلس با بیان اینکه 
ح��وزه فولاد بخش اصلی صنعت کش��ور را تش��کیل می‌دهد، اظهار کرد: 
فولاد صنعتی اساس��ی و زیربنایی برای کش��ور به‌حساب می‌آید.می‌توان 
برنامه‌هایی را که دولت‌ها در برنامه‌های مختلف توس��عه در زمینه رش��د 
ای��ن بخش از کش��ور در نظر گرفته‌ان��د نیز، مثبت ارزیابی ک��رد. امروزه 
خوش��بختانه نیازهای داخلی این بخش را تامین کرده‌ و در بس��یاری از 

موادمعدنی نیز صادرات خوبی داشته‌ایم.
وی افزود: مش��کل اساس��ی که امروزه موردغفلت قانون‌گذاران و دولت 
قرار گرفته، این اس��ت که باید منابع‌معدنی را به‌درس��تی تامین کنیم. در 
همین راس��تا باید با تکمیل اکتش��افات و کش��ف معادن جدید در سطح 
کش��ور نسبت به رفع این ضعف اهتمام داشته باشیم تا آینده و تداوم این 

صنعت را تضمین کنیم. 
امروزه اکتش��افات ما خیلی ضعیف اس��ت؛ به‌صورت��ی که ما تاکنون در 
7 درصد از سطح کش��ور اکتشاف کامل انجام داده‌ایم. متاسفانه ایران در 
زمینه تولید، اکتش��اف و اس��تفاده از مواد معدنی جزء ۱۰ کش��ور مطرح 
دنیا نیس��ت؛ چرا که استخراج و شناس��ایی معادن در کشور با روش‌های 

مناسبی انجام نمی‌شود.
دهقان��ی با تاکید بر ضرورت انجام اس��کن از کل معادن کش��ور، ادامه 
داد: اس��تخراج و بهره‌برداری از مواد معدنی به روش‌های سنتی است که 
این امر مش��کلاتی را ایجاد می‌کند، علاوه بر آن قوانین دس��ت‌وپا گیری 
در ای��ن حوزه وجود دارد که ما درصدد اصلاح این قوانین هس��تیم. البته 
لازم به ذکر است که فعالان این حوزه تاکنون اکتشافات عمقی و سطحی 
نیز داش��ته‌اند؛ به‌ش��کلی که در چند هزار متری نیز به معادن دست پیدا 
کرده‌اند. اما نیاز اس��ت که به‌صورت گس��ترده‌تر و اساسی‌تر به این حوزه 

ورود داشته باشیم.
عضو کمیس��یون صنایع و مع��ادن در گفت‌و‌گو با  اظهار کرد: در 
عرص��ه فولاد، می‌توان فعالیت‌های متنوع بس��یاری انج��ام داد. فولاد در 
اش��تغا‌لزایی، تولید ثروت و خلق ارزش‌افزوده بس��یار حائزاهمیت اس��ت. 
ازاین‌رو، نگاه ما در مجلس ش��ورای اس�لامی شفاف‌س��ازی فعالیت‌های 
س��ازمان‌های مرتبط با حوزه معدن اس��ت تا فعالیت معدنکاران تس��هیل 

شود.
وی ادامه داد: مش��کلات چش��مگیر موجود در ح��وزه صنایع و معادن 
کشور در ارتباط با مباحث قانونی و خلأهای موجود است. به سبب وجود 
خلأه��ای قانونی برخی معادن به افراد حقیق��ی، حقوقی، دولتی، تعاونی 
و غیردولتی فروخته ش��ده اس��ت. از طرفی، ش��اهد سیاست‌گذاری‌های 
نادرست در این حوزه هس��تیم. یکی از اشتباهات موجود، عدم‌حمایت از 
صنایع پشتیبان معادن همچون عدم‌تامین ماشین‌آلات موردنیاز و مدرن 

است.
دهقانی افزود: باتوجه به تحریم‌های چند دهه‌ای، وضعیت ماشین‌آلات 

نابسامان شده است.
 از طرف دیگر، واردات صورت نگرفته و دچار ممنوعیت اس��ت. مجموع 
این عوامل فرس��وده بودن ماش��ین‌آلات معدنی را رق��م زده و کارآیی را 
کاهش و هزینه‌ها را افزایش داده اس��ت. متاسفانه تولیدکنندگان معدنی 
به‌سبب کاهش کارآیی ماشین‌آلات و در برخی موارد خرابی‌ها، با افزایش 

هزینه روبه‌رو شده‌اند.
ظرفیت معادن در کشور بسیار، اما نهفته است��

وی در پاس��خ ب��ه اینک��ه چه چیز موج��ب کاهش س��رمایه‌گذاری در 
حوزه معادن ش��ده اس��ت، تصریح کرد: عدم‌تامین مناب��ع موردنیاز برای 
س��رمایه‌گذاری و فعال‌س��ازی صنایع پایین‌دس��تی موجب ش��کل‌گیری 
 اوض��اع رکودی و کاهش س��رمایه‌گذاری در حوزه صنایع و معادن ش��ده 
اس��ت. عضو کمیسیون صنایع مجلس شورای اسلامی با تاکید بر ضرورت 
بهره‌گی��ری‌ از ظرفیت‌ه��ای موج��ود معدنی همچنین خاطرنش��ان کرد: 
فرام��وش نکنی��م که کش��وری با ظرفیت‌های بس��یار صنعت��ی و معدنی 
هستیم. در حقیقت، در میان ۱۰ کشور نخست دنیا به‌لحاظ ظرفیت‌های 
معدنی قرار داریم، اما از ظرفیت‌ها به‌درس��تی بهره نمی‌گیریم و ش��رایط 

نامطلوب معدنی را رقم زده‌ایم.
 او ضم��ن بیان اینکه باید میدان‌داری کنیم و افراد توانمند را به صحنه 
س��رمایه‌گذاری بکشانیم، متذکر ش��د: به‌منظور بهبود ش��رایط صنایع و 
معادن و همچنین ایجاد جذابیت س��رمایه‌گذاری ضرورت دارد تا قوانین 
موجود را بازنگری کنیم و تس��هیلگری ‌را رقم بزنی��م. افزون بر این، باید 

افرادی را که توانمندی ‌س��رمایه‌گذاری دارند، وارد 
میدان کنیم. وی بااش��اره به ضرورت آزادسازی و 
واردات ماش��ین‌آلات در کش��ور یادآور شد: ورود 
ماش��ین‌آلات مدرن به کشور از جمله عوامل موثر 
در بهبود وضعیت صنایع و معادن است. همچنین، 

باید سیاست‌گذاری‌های درست را اعمال‌ کنیم و تامین سرمایه موردنظر و 
در گردش را رقم بزنیم. دهقانی بیان کرد: ظرفیت معادن در کشور بسیار، 
اما نهفته اس��ت. ضرورت دارد تا ظرفیت نهفت��ه حوزه صنایع و معادن را 
ش��کوفا س��ازیم و از آنها در کنار عوامل مکملی برای گس��ترش و ایجاد 

جذابیت سرمایه‌گذاری بهره بگیریم. 
نماینده مردم ورزقان در مجلس ش��ورای اس�لامی اظه��ار کرد: معدن 
هنوز هم جذابیت س��رمایه‌گذاری دارد اما گرفتار مش��کلات موجود شده 
است و این مش��کلات احتمالا خطراتی را برای سرمایه‌گذار ایجاد خواهد 
کرد. به‌بیان دیگر، مس��ئولان بر این باور هس��تند ک��ه معدن دچار نوعی 
جاماندگی اقتصادی ش��ده و به‌میزان ظرفیت خود، شاهد سرمایه‌گذاری 
نبوده اس��ت. برخی نیز عنوان می‌کنند که کاهش سرمایه‌گذاری به‌سبب 

نبود مکانیزم‌های لازم است.
 در این راس��تا ضرورت دارد ت��ا مکانیزم‌های جذب س��رمایه با عنوان 

هلدینگ‌های اکتشاف و معدنی راه‌اندازی شود. 
وی ادام��ه داد: فعالان عرصه اقتصادی بر این عقیده هس��تند که بهبود 
معادن، مستلزم ایجاد مکانیزم‌های جذب سرمایه است، هرچند این مولفه 
به نظر س��اده می‌آید، اما عدم‌ریسک‌پذیری بخش خصوصی و عدم‌بودجه 
 اکتش��افی دول��ت و بار مالی، ای��ن امر را تاح��دودی غیرقابل‌تحقق کرده

 است.
دهقان��ی در پای��ان اظهار کرد: مع��ادن از جمله بخش‌ه��ای اقتصادی 
هس��تند که مورد غفلت قرار گرفته و به‌س��بب کاستی‌ها از رشد مناسب 
برخوردار نش��ده‌اند. یکی ‌از مش��کلات موجود، معادنی اس��ت که مدت‌ها 
فعالیت نداشته‌ و همواره هم دارای مجوز بوده‌اند. فعالان این حوزه ابطال 
مجوز معادنی را که بیش از ۶ ماه فعالیت نداشته‌اند، مطالبه می‌کنند و از 

دولت و مجلس می‌خواهند تا این مهم را به‌سرانجام برسانند.

فولاد، بخش اصلی صنایع کشور

محمدصالح جوکار، عضو کمیس��یون ش��وراهای مجلس شورای 
اس�لامی در گفت‌وگو با  اظهار کرد: سیاست‌های کشور در 
حوزه صنایع‌معدنی بارها مورد تاکید قرار گرفته، اما محقق نش��ده 

است. 
ب��رای این مدل توس��عه، نیازمن��د راهبرد هس��تیم و یقینا باید 
برنامه‌ریزی دقیقی داش��ته باش��یم. اس��تانی همانند یزد در ایجاد 
صنایع‌معدن��ی موف��ق عم��ل کرده اس��ت، ام��ا در ایج��اد صنایع 

پایین‌دستی موفق نبوده‌ایم.
نماینده مردم یزد و اش��کذر در مجلس ش��ورای اس�لامی همچنین بر ضرورت اعمال 
تغیی��رات جدی در چش��م‌انداز آین��ده صنایع تاکید ک��رد و افزود: ج��ای خالی صنایع 
پایین‌دس��تی و های‌تک همواره حس می‌ش��ود و باتوجه به تاکید رهبر معظم انقلاب به 

توسعه اقتصاد دانش‌بنیان، نقشه‌راه توسعه صنعتی هم باید تغییر کند.
 واحده��ای صنعتی ب��رای ورود به بورس و تامین خوراک با مش��کل مواجهند و واحد 
پتروش��یمی برای تامین خ��وراک آنها وجود ندارد، بنابراین بای��د مجوزهای لازم در این 

زمینه صادر شود.
وی با بیان اینکه وزارت نفت باید در این زمینه سیاس��ت‌گذار باش��د و بر توزیع عادلانه 
خوراک و جلوگیری از دلالی نظارت کند، افزود: در برخی مواقع، ش��اهد فروش خوراک 
و دلالی هس��تیم، در ش��رایطی که برخی واحدهای صنعتی نیازمند این خوراک هستند. 
اس��تانی همانند یزد تشنه است و توسعه صنعتی نیز نیازمند آب است، چرا که بدون آب 

به بن‌بست توسعه رسیده‌ایم. 
موافقت‌های لازم برای انتقال آب صادر و موردتصویب و ابلاغ قرار گرفته است و هرچه 

زودتر اجرایی شود، روند توسعه استان تسهیل خواهد شد. 
با ایجاد تعاونی‌های فراگیر می‌توان نقدینگی را از بازار جمع و تورم را مهار کرد. نمونه 
آن تعاونی‌ها با حدود ۳۰ هزار نفر س��هامدار در اس��تان تشکیل شده و موفق عمل کرده 

است و می‌تواند الگویی برای ایجاد تعاونی‌های معدنی نیز باشد.

عدم‌موفقیت در ایجاد صنایع پایین‌دستی
عبدالناصر درخش��ان درب��اره اولویت‌های حوزه‌ه��ای صنعت و 
معدن به  گفت: اگر کش��ورهای دنیا را با یکدیگر مقایس��ه 
کنی��م، به این نکته پی می‌بریم که یک کش��ور در تمامی حوزه‌ها 
قدرتمند نیس��ت. به‌طورمثال، کشوری مانند نروژ در کشتی‌سازی 
توانمند است یا کش��ورهایی مانند نروژ و اسپانیا در تولید کشنده 
قوی هس��تند یا کش��ورهایی مانند آلمان و ایتالیا در خودروسازی 
توانا هس��تند، همه کش��ورهای اروپایی خودروس��از نیس��تند، اما 
پیش��رفته هستند، در واقع هر کش��وری بر صنعتی تمرکز کرده و 
در آن قوی ش��ده اس��ت، ما نیز باید باتوجه به بضاعت و ظرفیت 
خود عمل کنیم. نماینده مردم ایرانشهر و سرباز در مجلس شورای 
اس�لامی افزود: ما در حوزه صنایع‌معدنی همچون فولاد نسبت به 
خودروسازی موفق‌تر بودیم و اگر در این حوزه سرمایه‌گذاری‌های 
مناس��ب انجام می‌گرفت، شاید نتیجه بهتری می‌گرفتیم تا صنعت 
خودروس��ازی. مردم م��ا درخور اس��تفاده از خ��ودروی باکیفیت 
هستند، ممکن اس��ت تولیدکنندگان داخلی توان تولید خودروی 
باکیفیت را داشته باشند یا اینکه توانایی لازم را نداشته باشند. در 
صورتی که این توانایی موجود نباش��د، باید خودرو با نرخ مناسب 
وارد شود و در مقابل کالایی تولید کنیم که برند و پرچم کشور ما 

باشد و در دنیا رتبه نخست را داشته باشد.
این نماینده مردم در مجل��س یازدهم تصریح کرد: صنعت تنها 
به تولید کالا محدود نمی‌ش��ود و مش��مول خدمات نیز می‌ش��ود 
مانند گردش��گری، س��ینما و...، که باید به همه آنه��ا توجه کرد؛ 
صنعت س��رویس و خدمات در دنی��ای امروز پردرآمدترین صنعت 

در دنیا است.
درخشان همچنین با بیان اینکه از ظرفیت‌های خدادادی کشور 

مانند معادن نیز به‌درس��تی استفاده نشده 
اس��ت، ادامه داد: بس��یاری از کشورها این 
ظرفیت‌ه��ا را ندارن��د، در ح��ال ‌حاضر در 
حوزه معدن حتی در مراحل ابتدایی یعنی 
مطالعات و اکتشافات نیز مشکل داریم، در 

بهره‌وری نیز با مش��کل روبه‌رو هس��تیم و نتوانستیم سهم معدن 
در اقتص��اد کش��ور را مش��خص کنیم. در حالی ک��ه اگر این مهم 
محقق می‌شد، می‌توانس��تیم معدن را جایگزین نفت کنیم، اما به 

آن بی‌توجهی شده است.

استفاده نادرست از ظرفیت‌های خدادادی

سخن پایانی
طی سال‌های گذشته به‌خاطر مشکلاتی که در بخش معادن 
ب��ه وجود آم��د، از جمل��ه تحریم‌ها، نبود ماش��ین‌آلات مدرن، 
مس��ائل مربوط به منابع‌طبیعی و محیط‌زیس��ت، س��بب شده 
اس��ت بس��یاری از س��رمایه‌ها از بخش معادن به سایر بخش‌ها 
برود، یعنی س��رمایه‌گذاران ترجیح دادند در جایی با ریس��ک 
و مشکلات کمتر س��رمایه‌گذاری کنند تا هم سرمایه‌های‌شان 
زودتر بازگردد و هم مش��کلات کمتری داش��ته باش��ند،به‌ویژه 
اینک��ه در ده��ه ۹۰ برخلاف 2 دهه قبل از آن از مش��وق‌های 
کمت��ری برای جذب س��رمایه‌گذاران در حوزه معدن اس��تفاده 
ش��د، به‌همین‌دلیل س��رمایه‌گذاران رغبت کمتری برای حضور 
در این بخش از خود نش��ان دادند و در نتیجه، فرار س��رمایه از 
بخش معادن به سایر بخش‌های اقتصادی و حتی سایر کشورها 

انجام شد.
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در روز جهانی صنایع‌دس�تی قرار داریم؛ ��
یک�ی از هنر-صنعت‌های مه�م صنعت فرش 
دستباف است و موضوع مهم بیمه قالیبافان. 
طرح نخ‌نم�ای بیمه قالیبافان این بار همزمان 
شده با رونمایی از برنامه هفتم توسعه. تصور 
ش�ما از پیگیری این مسائل در شرایط امروز 

چیست؟
من فکر می‌کنم ای��ن بحث‌ها امروز هیچ نتیجه 
مثبت��ی نخواهد داش��ت، زی��را م��ا در مقابل یک 
فرآیند حساب‌ش��ده تعرضی به معیشت و زندگی 
طبق��ه کارگر هس��تیم. واقعیت این اس��ت که من 
برنام��ه هفتم توس��عه را به‌طور کام��ل نمی‌توانم 
و نمی‌خواه��م تحلیل کنم. تنه��ا بخش مرتبط به 
خود و هم‌طبقه‌ای‌های��م را می‌بینم که مغایرت با 
کرامت و زندگی شایسته انسانی دارد و تصویب هر 
بخش آن را دارای تبعات و مشکلاتی برای زندگی 

مزدبگیران کشور می‌دانم.
به‌نظر ش�ما بیم�ه قالیبافان، ب�ا اینکه در ��

سال‌های گذش�ته بارها مورد بحث بوده، چرا 
در عمل نهایی نمی‌شود؟

به‌باور من، اش��تباه بزرگی است اگر تصور کنیم 
واقعا ب��رای بهبود وضعیت قالیباف��ان کاری انجام 
شده است. وقتی ادعا می‌شود کاری صورت گرفته 
باید در شرایط واقعی هم این اقدامات نمایان شود. 
دولت در این زمینه ه��م تکالیفی به صندوق‌های 
بازنشستگی تحمیل کرده که اگر منابع اجرای این 
تکالیف تامین می‌ش��د، ممکن ب��ود امروز به نتایج 
بهتری می‌رسیدیم. واقعیت این است که اقداماتی 
که در تمام این س��ال‌ها انجام ش��ده، دادن شعار 
و تنظیم برنامه بوده و در نهایت فش��ار بیش��تری 
بر گرده طبقه کارگر، صندوق‌های بازنشس��تگی و 

زندگی عزیزان قالیباف وارد شده است.
انتق�ادات مطرح‌ش�ده ب�ه برنام�ه هفتم ��

توس�عه، به‌وی�ژه از زاویه کارگ�ری، در صدر 
مباحث این روزهاست. نگاه شما به اصلاحات 

این برنامه چیست؟
همان‌طور که در س��وال اول هم پاس��خ دادم، از 
نظر من این برنامه )از زاویه معیشت طبقه کارگر و 
مزدبگیران( چیزی نیست؛ جز تکرار بی‌کم‌وکاست، 
مطالبات محافلی که به دنبال اعمال فشار به طبقه 
کارگر هستند. این برنامه با تمام قوانین بالادستی 
کش��ور، به‌ویژه قانون اساس��ی مغایرت دارد. اینکه 
دولت می‌پذیرد و آسوده در برنامه خود از بازگشت 
ب��ه نظ��ام »استاد-ش��اگردی« صحب��ت می‌کند، 
بیانگ��ر همین نکته‌ای اس��ت که گفت��م. همچنان 
بای��د امیدوار ب��ود اعتراضات نتیج��ه بدهد و این 

به‌اصطلاح برنامه تصویب نشود.
در س�ال‌های ابتدای�ی دولت اول حس�ن ��

روحان�ی این بحث مطرح ش�د و وابس�تگان 
ب�ه »مجمع نمایندگان کارگری« ش�کایتی از 
دولت وقت به س�ازمان جهانی کار بردند. در 
آن زم�ان این طرح متوقف ش�د، ام�ا دوباره 
مطرح شد. واکنش تش�کل‌ها این ‌بار چگونه 

است؟
واقعیت این اس��ت که من دیگر در تش��کل‌های 
موجود فعال نیس��تم و اطلاع��ی از تصمیمات آنها 

ندارم. آن زمان مجمع نمایندگان کارگری شکایتی 
را پیش بردند که در نهایت این طرح را مس��کوت 
گذاش��ت و در ادامه موضوع از دس��تور کار دولت 
خارج ش��د. همان اف��رادی که ش��کایت را در آن 
دوره پی��ش بردن��د، هنوز هم در س��ازمان جهانی 
کار س��خنرانی می‌کنند، اما دیگر ترجیح می‌دهند 
سکوت کنند و وارد مس��ائلی از این دست نشوند. 
شاید آنها امروز ساکت مانده‌اند؛ چون برخی از آنها 
حالا جزو هیات مدیره تامین اجتماعی هس��تند و 
حاضر نیستند جایگاه‌ش��ان به خطر بیفتد، وگرنه 
مغایرت‌ه��ای ای��ن ط��رح ب��ا قوانین بالادس��تی، 
مقاوله‌نامه‌های سازمان جهانی کار و حقوق انسانی 

سر جای خود باقی است.
پیامد اجرای این برنامه را چه می‌دانید؟��

این برنامه یک طرح کاملا غیرانس��انی است که 
بس��یاری از کارگران را قربانی و معیش��ت حداقلی 
آنها را هم تضعی��ف خواهد کرد. به‌نظر من اجرای 
این مفاد، چیزی جز این به همراه ندارد که وجهه 
ش��هروند ایران��ی و کرام��ت انس��انی او را به تاراج 
بگذارن��د و چوب حراج بزنند ب��ه اندکی از حقوق 

باقیمانده مزدبگیران.
اینکه دولت ادع�ا می‌کند تورم را کاهش ��

خواه�د داد، چق�در می‌توان�د ب�ه تغییر این 
چشم‌انداز منجر شود؟

دول��ت فعل��ی از زم��ان روی کار آم��دن وعده 
تک‌رقم��ی کردن ت��ورم را داد و اکن��ون نرخ تورم 
به ۷۰ درصد رس��یده است. هرچند آمارهای بانک 
مرکزی و مرکز آم��ار از تورم ۵۰ درصدی حکایت 
دارد، اما کارشناسان تورم واقعی و ملموس جامعه 
را بالات��ر از ۵۰ درصد می‌دانند. حالا ادعا می‌کنند 
در طول اجرای برنامه هفتم تورم تک‌رقمی خواهد 
ش��د. به‌نظر می‌رس��د یا برخی متوجه نیستند که 
اقتصاد چه مبانی دارد یا اینکه کاش��فان مدل‌های 
جدیدی هستند که در هیچ مکتب استخوان‌داری 
تاکنون مش��ابهش وجود نداش��ته است. در زمینه 
رش��د اقتص��ادی همین وضعی��ت وج��ود دارد و 
تردیده��ا هم مش��ابه وع��ده کاهش ت��ورم حاکم 
اس��ت. این صحبت‌ها تنها نش��ان‌دهنده ناآگاهی 
از ش��رایط روز ب��ازار و اقتصاد اس��ت. به‌طور مثال 
می‌دانی��م ام��روز در ایران زیرس��اخت‌های تامین 
انرژی دچار چالش‌های فراوانی است؛ به‌نحوی که 
توان تامین انرژی در کش��ور به حداقل رس��یده و 
برخی صنایع کشور در شهرک‌های صنعتی تعطیل 
می‌ش��وند، چون برق وجود ندارد. در این وضعیت 
عنوان می‌کنند تورم تک‌رقمی می‌شود و نرخ رشد 
اقتص��ادی افزایش خواهد یاف��ت. لازم می‌دانم در 
این بحث به کارفرماها و س��رمایه‌داران کشور هم 
اشاره کنم که وقتی بحث دستمزد به میان می‌آید، 
فغان می‌کنند و فریاد می‌آورند که هزینه تولید را 
افزای��ش می‌دهید و تورم بالا م��ی‌رود و در مقابل 
تعطیلی ناشی از برق که قطعا افزایش هزینه تولید 

را هم به‌دنبال دارد، سکوت می‌کنند.
برخ�ی از فع�الان کارگ�ری ک�ه منتق�د ��

تش�کل‌های دولتی موجود هستند، معتقدند 
نب�ود حق ایجاد تش�کل مس�تقل، مهم‌ترین 
مقاب�ل  در  کارگ�ر  طبق�ه  تضعی�ف  عام�ل 

س�رمایه‌داران و دولت اس�ت، ای�ن در حالی 
اس�ت ک�ه س�رمایه‌داران از حق داش�تن هر 
تش�کلی برخوردارند. واقعا تش�کل مستقل 

می‌توانست چنین نقش بزرگی را ایفا کند؟
تشکل، منظورم تشکل واقعی و اجتماعی است، 
مهم‌ترین ابزار نش��ان دادن قدرت طبقه کارگر به 
کسانی اس��ت که می‌خواهند حقوق آنها را نادیده 
بگیرند. با این همه مشکل موجود ناشی از اتفاقات 
امروز و دیروز نیست. زمانی گور تشکل‌های کارگری 
را به‌شکل موفقیت‌آمیز کندند که توانستند ماده ۷ 
قانون کار را کنار بگذارند تا به این ترتیب مش��اغل 
با ماهیت مستمر را تعریف نکنند و این امکان را به 
کارفرما بدهند که قراردادهای کوتاه‌مدت فعلی را 
ب��ه تمام طبقه کارگر ایران تحمیل کنند. هنگامی 
که کارگر امنیت ش��غلی حداقلی ندارد و نمی‌داند 
چند صباح دیگر کجا مشغول کار است، نمی‌تواند 
س��راغ فعالیت‌های تشکیلاتی و س��ندیکایی برود، 
زیرا امنیت لازم را ندارد و باید مراقب این باشد که 

شغلش را از دست ندهد.
تش��کل‌های موج��ود واقعا مس��تقل و کارگری 
نیس��تند؛ کارگری نیس��تند، زیرا اعض��ای آنها با 
رای مس��تقیم کارگ��ران انتخاب نمی‌ش��وند. پس 
اینجا نه تش��کل و نه تشکل‌یابی مستقل محلی از 
اع��راب ندارد و هر کدام از تش��کل‌های موجود، با 
هر عنوانی که برای خود تعیین کرده‌اند، تش��کلی 

وابسته هستند.
البته من نمی‌خواهم منکر دلسوزی برخی افراد 

که گاه در این تشکل‌ها دیده می‌شوند، شوم.
 من با آنها فعالیت کرده‌ام و ش��رافت و متفاوت 
بودن آنها را به چش��م دیده‌ام؛ کس��انی چون علی 
خدایی صدایی متفاوت در این تشکل‌ها هستند که 
متاس��فانه چنان تنها مانده‌اند که گاهی گاف‌هایی 
از جن��س امض��ای مصوبه م��زدی امس��ال را هم 
می‌دهند، اما عمیقا دغدغه کارگر و معیش��تش را 
دارند. متاس��فانه آنها در این تش��کل‌ها نمی‌توانند 
تعیین‌کننده باش��ند و صحنه‌گردان کسانی دیگر 

هستند.
افزای�ش س�ن بازنشس�تگی در زمین�ه ��

مشاغل س�خت و زیان‌آور نیز از دیگر موارد 
مطرح در برنامه هفتم توس�عه است. چرخش 
چ�رخ اقتصاد با کار ک�ردن دوچندان افرادی 
که کار س�خت و زی�ان‌آور انج�ام می‌دهند، 

چطور تداوم خواهد داشت؟
معل��وم اس��ت که چنی��ن چیزی در عال��م رویا 
ه��م رخ نمی‌دهد و به‌نظر می‌رس��د بهانه‌ای برای 
افرادی باشد که می‌خواهند فاتحه حقوق اجتماعی 

مزدبگیران را بخوانند.
مش��اغل س��خت و زیان‌آور، موضوع��ی پیچیده 

اس��ت که هیچ‌گاه به‌طور کامل و دقیق مورد بحث 
قرار نگرفته اس��ت. مهم‌ترین موضوع در این بحث، 
سلامتی نیروی کاری اس��ت که به قیمت جانش، 
نانش را در آورده و بر سر سفره رو به خالی‌تر شدن 

خانواده‌اش گذاشته است.
مهم‌ترین مس��ئله س�المتی نیروی کار اس��ت. 
باید مس��ئولان کش��ور بررس��ی می‌کردند که آیا 
راه��ی وج��ود دارد ک��ه بخش��ی از این مش��اغل 
س��خت و زیان‌آور را با اس��تفاده از اب��زار ایمنی یا 
راه‌های جدیدتر، به مش��اغلی ع��ادی تبدیل کنند 
که کارگرانش چنین زیان‌های بزرگی را به جس��م 
خود نزنند. واقعیت این اس��ت که در جهان امروز 
بسیاری از مشاغل که در گذشته سخت و زیان‌آور 
بودن��د، دیگر عادی به‌حس��اب می‌آین��د. در ایران 

چنین رویکردی وجود نداشته و ندارد.
البته برخی مشاغل مانند کار در معادن یا تولید 
محصولات ش��یمیایی هم وج��ود دارند که ماهیتا 
زیان‌آور هستند و هنوز هم راهکاری برای تخفیف 
مش��کلات آن به‌دست نیامده است. باید بدانیم که 
از میانگی��ن عم��ر کارگران فع��ال در این بخش‌ها 
به‌ش��دت کاسته خواهد شد و آس��یب‌هایی که در 
ای��ن بخش به یک نیروی انس��انی وارد می‌ش��ود، 
چنان بزرگ هس��تند که تمام زندگ��ی آن کارگر 
متاثر از این فعالیت‌ه��ا خواهد بود. به‌باور من این 
اقدام هم تنها دس��تاوردش تضعیف کارگران است 

و بس.
پس فکر می‌کنید اینکه پای تولید و رشد ��

اقتصادی را به میان می‌کش�ند، تنها به قصد 
مخدوش کردن حقیقت است؟

جز این چیز دیگری نمی‌تواند باشد. برای اینکه 
یک کش��ور پیشرفت کند و به توسعه برسد، نیازی 
نیس��ت کارگ��ران از خط فقر و معیش��ت س��خت 

بگذرند تا به‌اصطلاح تولید بارآور شود.
ه��ر ادعای��ی که پش��ت تضعی��ف نی��روی کار 
 باش��د، توجیه انس��انی ندارند و از قضا ضدانسانی 

است. 
هی��چ بهان��ه‌ای نمی‌تواند بازگرداندن کش��ور به 
عصر »استاد-ش��اگردی« را موجه نش��ان دهد و با 
آب هفت دریا هم نمی‌توان ننگ س��رکوب مزدی 
و تضعی��ف نیروی انس��انی در چانه‌زنی را کمرنگ 
کنند. آنها شاید در نهایت موفق شوند طبقه کارگر 
را با دستمزدی ناعادلانه‌تر از امروز به کار وادارند، 
ام��ا نمی‌توانند ای��ن اقدامات را ب��ا واژگان زیبا به 

خورد مردم دهند.
برخی تصور می‌کنند دولت با اجازه به کار کردن 
زن سرپرس��ت خانوار یا م��رد زندانی، فضا را برای 
کار کردن نیروی ماهر فراهم خواهد کرد، اما بعید 

می‌دانم این اقدامات به نتایج مطلوب برسد.

 نقش صنایع دستی
 در اقتصاد ایران

صنایع دس��تی ایران به عنوان صنعتی مستقل و 
بومی از دیرباز مورد توجه بوده اس��ت. این صنعت 
به عنوان یکی از س��ه قطب برتر صنایع دس��تی در 
جهان، ریشه عمیق در فرهنگ و تاریخ ایران زمین 
دارد. صنایع دس��تی ای��ران، نه تنه��ا از جنبه‌های 
فرهنگی، بلکه از جهات اقتصادی نیز توجه جهانیان 

را به خود جلب کرده است. 
عوامل عمده‌ای در پیدایش، تداوم و رونق صنایع 
دس��تی ای��ران در طی تاریخ و اعص��ار مطرح بوده، 
چنانچه اقتص��اد مبتنی بر کش��اورزی و دامداری، 
م��واد اولی��ه م��ورد نیاز ب��رای خلق آث��ار هنری و 
صنایع دس��تی را فراهم نموده اس��ت. علاوه بر این 
بیکاری‌های فصلی نیز زمینه س��از تولید و اشتغال 
در بخش صنایع دس��تی شده است. همچنین تنوع 
اقلیم��ی و فرهنگ��ی در مناطق مختل��ف ایران، در 
پدید آمدن صنایع دستی متنوع با نقش و نگارهای 
خاص موثر بوده اس��ت. علاقه ذاتی ایرانیان به هنر، 
بس��تر مناس��بی را برای خلق و تولی��د آثار هنری 
فراهم و ای��ن تنوع، تقاضای خرید ای��ن آثار را نیز 

ایجاد نموده است.
از دیگ��ر قابلیت‌ه��ای تاثیرگذار صنایع دس��تی 

می‌توان به این موارد اشاره نمود: 
- ارزش افزوده بالا

-  نیاز به سرمایه‌گذاری اندک در مقایسه با دیگر 
صنایع

-  تامین بخش عمده مواد اولیه از منابع داخلی
-  عدم نیاز به کارشناس و متخصص خارجی

-  سازگاری و استفاده از مهارت‌های بومی
- نداشتن آثار مخرب زیست محیطی
-  قدرت اشتغالزایی با سرمایه اندک

-  برخورداری از ابزار کار ساده و داخلی
- قابلیت ایجاد درآمد مکمل

بدیهی اس��ت ک��ه صنایع دس��تی، نق��ش قابل 
ملاحظه‌ای را در تخفیف و تعدیل مسائل اجتماعی 
و توس��عه اقتصادی دارند. بر پای��ه مطالعات انجام 
ش��ده، صنایع دس��تی در ابعاد اقتص��ادی نقش و 
اهمیت ویژه‌ای در فرآیند توسعه ملی ایفا می‌کنند. 
برخی از جنبه‌های اقتصادی صنایع دستی را چنین 

می‌توان نام برد: 
-  اشتغالزایی

- توسعه صادرات
-  ارزآوری

-  توسعه پایدار
-  توسعه و رونق گردشگری

نگاه��ی به مطالعات انجام ش��ده طی س��ال‌های 
اخیر نشان می‌دهد صنایع دستی یکی از قطب‌های 
مهم اقتصادی در کش��ور به شمار می‌آید. بر اساس 
ویژگی‌های مثبتی ک��ه از این صنعت در بالا گفته 
ش��د، صنایع دس��تی می‌تواند یک��ی از راهکارهای 
اساس��ی در زمین��ه افزای��ش تولی��د مل��ی و رفع 
مش��کلات اقتصادی باش��د. بی‌تردید برنامه‌ریزی و 
سیاس��تگذاری درس��ت در این صنعت می‌تواند به 
برون رفت کش��ور از برخی مش��کلات کمک نماید. 
بایس��تی خاطر نش��ان ش��د که ی��ک برنامه‌ریزی 
صحیح، زمانی محقق می‌ش��ود که وضعیت جاری 

این صنعت به درستی مورد ارزیابی قرار گیرد.
صنایع دستی و توسعه پایدار��

توس��عه پایدار یک��ی از دغدغه‌های مهم کش��ور 
اس��ت. در مقوله توسعه پایدار، سه جنبه اقتصادی، 
اجتماعی و زیس��ت محیطی با هم در تعامل بوده و 
مورد توجه قرار می‌گیرند. به عبارت دیگر در توسعه 

پایدار اهداف باید چنین در نظر گرفته شوند: 
 توس��عه پایدار بایستی رشد اجتماعی که در آن 
نیازه��ای آحاد م��ردم برآورده می‌ش��ود، را در نظر 
گی��رد. حفاظت موث��ری از محیط‌زیس��ت به عمل 
آورده و در مص��رف منابع طبیع��ی دقت لازم را به 
خرج دهد. علاوه بر این، توس��عه پایدار می‌بایست 

رشد و رونق اقتصادی را به همراه داشته باشد.
به طور کلی اهداف توسعه پایدار را در این موارد 

می‌توان خلاصه نمود: 
-  تنوع بخشی به اقتصاد

-  افزایش شاخص‌های توسعه انسانی
-  کنترل مش�کلات ناش�ی از صنعتی شدن 

شهرها
-  ممانعت از مهاجرت‌های روستایی

-  افزای�ش به�ره‌وری و کارآم�دی نی�روی 
انسانی

-  تعامل فرهنگ‌ها و شکل گیری گفتمان
-  حفظ محیط زیست

علاوه بر موارد یاد ش��ده با توجه به دایره وسعت 
صنایع دس��تی ای��ران، تنوع محص��ولات و کیفیت 
ب��الای آنها، ای��ن هن��ر- صنعت می‌توان��د فرصت 
صادرات��ی مهم��ی برای ص��ادرات غیرنفت��ی ایران 
فراه��م آورد. بنابراین توجه به فعالان، هنرمندان و 
صنعتگران این حوزه نیز باید در دستور کار دولت‌ها 

قرار گیرد.

ه 
یچ

در

امیر عباس آذرم‌وند
editor@smtnews.ir

مشاغل س��خت و زیان‌آور، موضوعی 
پیچیده اس��ت که هیچ‌گاه به‌ط��ور کامل و دقی��ق موردبحث قرار 
نگرفته اس��ت. مهم‌ترین موض��وع در این بحث، س�لامتی نیروی 
کاری است که به قیمت جانش، نان در آورده و بر سر سفره رو به 

خالی‌تر شدن خانواده‌اش گذاشته است

یک عضو پیشین کمیته دستمزد شورای‌عالی 
کار درباره این ادعا که دولت به‌دنبال یافتن راهی 
برای افزایش اش�تغال در کشور، در برنامه هفتم 
ب�ه تضعیف حقوق طبقه کارگ�ر پرداخت، تاکید 
می‌کن�د: »هی�چ بهانه‌ای نمی‌توان�د بازگرداندن 
کش�ور ب�ه عص�ر »استاد-ش�اگردی« را موجه 
نش�ان دهد و با آب هفت دریا هم نمی‌توان ننگ 
تش�دید اس�تثمار را کمرنگ کرد. آنها شاید در 

نهایت موفق ش�وند طبقه کارگ�ر ایران را چنان 
به گرسنگی بکش�ند که کارگر برای زنده ماندن 
ب�ه بی‌حقوقی بیش�تر ه�م تن ده�د و کاری را با 
دس�تمزدی ناعادلانه‌تر از ام�روز هم انجام دهد، 
ام�ا نمی‌توانند ای�ن اقدامات را ب�ا واژگان زیبا و 
ب�رای فریب افکار عمومی به خورد مردم دهند.« 
فرام�رز توفیق�ی، فعال کارگ�ری، در گفت‌وگو با 
روزنامه  خاطرنش�ان می‌کند: »این برنامه، 

یک طرح کاملا غیرانس�انی اس�ت که بسیاری از 
کارگران را قربانی و معیشت حداقلی آنها را بیش 
از گذش�ته تضعیف خواهد کرد. به‌نظر من اجرای 
این مفاد، چیزی جز این به همراه ندارد که وجهه 
ش�هروند ایران�ی و کرامت انس�انی او را به تاراج 
بگذارن�د و چوب ح�راج بزنند به اندکی از حقوق 
باقیمان�ده مزدبگی�ران.« مش�روح گفت‌وگ�وی 
 با این فعال کارگری را در ادامه می‌خوانید.

 با آب هفت دریا هم ننگ سرکوب 
مزدی پاک نمی‌شود!

عضو پیشین کمیته 
دستمزد شورای‌عالی کار 

: در گفت‌وگو با 
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صنایع فرهنگی
امیدبخش اقتصاد روستایی

کارشناسان معتقدند از آنجا که خشکسالی‌های اخیر و کمبود آب 
یکی از موانع توس��عه بخش‌های اقتصادی به‌ویژه بخش کش��اورزی 
اس��ت، می‌توان با توس��عه صنایع کوچ��ک و فرهنگ��ی در مناطق 
مختلف، جایگزینی برای افرادی که قادر به ادامه کشاورزی نیستند، 
ایجاد کرد. به‌عبارتی، با حمایت از توس��عه این‌گونه صنایع، ش��رایط 
مناسبی برای اشتغالزایی و کمک به بهبود سطح معیشتی در مناطق 
محروم و روستایی فراهم می‌شود. حال باتوجه به اهمیت اشتغال در 
روستاها، شرکت‌های دانش‌بنیان می‌توانند ظرفیت‌سازی مهمی در 
روس��تاها برای جلوگیری از پدیده پناهندگان اقلیمی داشته باشند، 
به‌عبارت روشن‌تر، جای‌گیری صنایع کوچک فرهنگی که آمیخته با 
صنایع‌دس��تی است و متناسب با وضعیت اقلیمی مناطق و روستاها 

می‌تواند راهکار مهمی برای توسعه اشتغال در روستاها باشد. 
ابوالفض��ل میرقاس��می، مدی��ر اجرایی 
پ��روژه بین‌الملل��ی حمای��ت اجتماعی و 
توانمندسازی و کارش��ناس توسعه پایدار 
روس��تایی بااش��اره به تجربه موفق دیگر 
کش��ورها در امر توسعه پایدار روستایی به 
 گفت: توس��عه پایدار روستایی در 
روند جایگزینی صنایع کوچک، موضوعی 

است که چند س��الی می‌شود در بیشتر کشورهای آسیای‌شرقی جا 
افتاده اس��ت. در کش��ورهایی نظیر ژاپن و تایلند روستاها با حمایت 
دولت توانس��ته‌اند ب��رای محصولات خ��ود که حاص��ل فعالیت در 
عرصه صنایع خرد و صنایع‌دس��تی است، بازارسازی کنند و به رشد 

اقتصادی برسند.
شرح کامل این گفت‌وگو را در ادامه می‌خوانید.

س�ازکار عملیات�ی ش�دن توس�عه صنای�ع فرهنگی در ��
روستاها چیست؟

در این فرآیند، هر روس��تا با یک محصول ش��ناخته می‌شود. این 
جریان زمانی به مرحله عملیاتی می‌رس��د که محصولات تولیدشده 
از اس��تاندارد کافی برخوردار باشند و در کنار آن، بخش خصوصی یا 
دولت در بخش بازار از کسب‌وکارهای شکل‌گرفته حمایت می‌کنند. 
در کش��ورهای گفته‌شده، صنایع خرد در روس��تاها به‌قدری توسعه 
‌یافته که نوع و روند اجرایی آنها نظیر کارگاه‌های تولیدی موردتوجه 
گردشگران خارجی قرار گرفته و خود به‌عنوان یک جاذبه گردشگری 
ش��ناخته می‌ش��ود، به‌عبارت دیگر، علاوه بر تولید محصول، ماهیت 
تولید و روند آن هم ارزآور شده و از آنجایی که اقلیم و شرایط طبیعی 
در کش��ور ما تعیین‌کننده اصلی مشاغل در روس��تاها است، در هر 
جغرافیای روستایی باید به فراخور شرایط طبیعی آنجا، کسب‌وکارها 
راه‌اندازی ش��ود، حال باتوجه به گرمایش زمین و تغییرات اقلیمی و 
تاثیری که بر الگوی بارش و رژیم بارندگی گذاش��ته، شرایط طبیعی 
روستاها و ظرفیت‌شان برای کشاورزی کاهش یافته است. همچنین، 
حفر چاه‌های غیرمجاز و دخالت‌های بیش از اندازه انسان در طبیعت 
باعث ش��ده است که مناطق روستایی با بحران کم‌آبی مواجه شوند 
و شرایط برای اشتغال بحرانی‌تر شود، به‌همین‌دلیل، دیگر نمی‌توان 
اتکای ۱۰۰ درصدی روی کشاورزی و دامپروری داشت و بهتر است 
از معیشت‌های جایگزین و مکمل استفاده کنیم که درآمد بخشی از 

خانواده‌های روستایی از این طریق حاصل شود.
آیا می‌توان از صنایع فرهنگی به‌عنوان معیشت جایگزین ��

در روستاها یاد کرد؟
در کل، ب��رای کاه��ش مهاجران اقلیم��ی باید به فکر معیش��ت 
جایگزی��ن بود که در کن��ار آن، بحث افزایش به��ره‌وری هم مطرح 
می‌شود، چرا که باید از داشته‌های موجود طبیعی نظیر آب و خاک 
اس��تفاده مناس��ب کرد. گفتنی اس��ت، بهره‌وری در بیشتر مناطق 
روستایی کش��ور پایین است و متاسفانه اس��تفاده درستی از منابع 
موجود نمی‌ش��ود. برای مثال، الگوی کش��ت نباید متاثر از گرانی یا 
ارزانی یک محصول کشاورزی برنامه‌ریزی شود، بلکه باید به فراخور 
طبیعت منطقه و با نگاه توسعه معیشت و جذب گردشگری روستایی 
این مهم انجام شود که در این صورت گردشگری نیز می‌تواند موجب 
رش��د اقتصادی روستاها شود. در بیشتر کش��ورهای پیشرفته برای 
راه‌ان��دازی صنایع خرد کارخانجات برون‌س��پاری می‌کنند. در ایران 
هم می‌توان ارتباط میان صنایع بزرگ و کوچک با کس��ب‌وکارهای 
روس��تایی را برقرار کرد، در حالی که بیشتر روستاهای کشور مکان 
زندگی س��المندان و متاسفانه نسبت جمعیت شهری و روستایی ما 

معکوس شده است.
نقش دانش‌بنیان‌ها را چگونه ارزیابی می‌کنید؟��

توسعه صنایع خرد در روستاها به بهره‌گیری از توان دانش‌بنیان‌ها 
امری ش��دنی اس��ت. از آنجایی که دانش‌بنیان‌ها دارای ظرفیت‌های 
فناوران��ه بالایی هس��تند، می‌توانیم با برقراری ارتب��اط میان دانش 
بوم��ی هر منطقه با دانش روز، صنایع خرد را در روس��تاها توس��عه 
دهیم، باتوجه به اینکه نیاکان و گذشتگان کشورمان بسیار خردمند 
بودند، به‌خوبی توانستند با محیط طبیعی و اقلیم منطقه زندگی‌شان 
سازگاری پیدا کنند. در واقع، باید برنامه‌ای طراحی شود که در بطن 
آن دانش‌بنیان‌ه��ا، علم روز را ب��ا دانش بومی و ظرفیت‌های موجود 
پیوند دهند و متناس��ب با هر منطقه، شرایط اشتغالزایی منحصر به 

فردی را در هر منطقه به‌وجود بیاورند.
نق�ش اس�ناد آمایش�ی در توس�عه کس�ب‌وکارهای ��

روستایی تا چه حد است؟
متاسفانه اسناد آمایشی در ایران در حد مطالعه است و در بیشتر 
زمان‌ها خاک می‌خورد. به‌اعتقاد من، برنامه آمایشی باید متناسب با 
وضعیت نسبی و رقابتی هر منطقه نوشته شود. خدمات گردشگری 
با افزایش بهره‌بری و اس��تفاده درس��ت از منابع می‌تواند از افزایش 
پدیده پناهندگان اقلیمی در کشور بکاهد. باتوجه به معضلات بخش 
کش��اورزی تنها یک منبع درآمدی در روس��تاها باقی می‌ماند و آن 
تولیدات صنایع‌دستی است. منظور از صنایع‌دستی روستایی آن نوع 
از صنایع ساده و بدون پیچیدگی تکنیکی است که در روستاها منبع 
درآمد و شغل تکمیلی محسوب می‌شود و بیشتر روستاییان در زمان 

بیکاری فصلی به آن اشتغال دارند.
ب��ه جرأت می‌توان گفت که هیچ روس��تایی در ایران وجود ندارد 
ک��ه از تولیدات صنایع‌دس��تی بی‌بهره باش��د. تولیدکنن��دگان این 
هنرصنعت، بیشتر بانوان روس��تایی هستند که به‌تناسب مواد اولیه 

طبیعی پیرامون خود، دست به تولید می‌زنند.

مهتاب دمیرچی
editor@smtnews.ir

جای خالی ایده در هنر- صنعت جواهرات
صنایع فرهنگی آورده اقتصادی بالایی دارند

صنای�ع فرهنگی گونه‌ای از صنعت اس�ت که فعالان به خلق ای�ده، تولید و توزیع محصولات 
و خدمات�ی می‌پردازن�د. ماهیت این تولیدات فرهنگی اس�ت و در اص�ل مخاطب آنها جنبه‌ها 
و ابع�اد فرهنگ�ی فرد و جامعه اس�ت. از آنجایی ک�ه تولید محصولات و خدم�ات فرهنگی بر 
خلاقیت، مهارت، دانش و اس�تعداد تولیدکنندگان آن استوار است، صنایع فرهنگی را صنایع 
خلاق نیز می‌نامند. متاسفانه تاکنون آن‌گونه که باید از منابع فرهنگی سرزمین‌مان در راستای 
توس�عه صنایع فرهنگی و صادرات آن بهره نبردیم. به‌گفته بیشتر کارشناسان، مسیر و اجرای 
بهره‌برداری از منابع فرهنگی و هنری کش�ورمان اس�تاندارد نیس�ت و در حال‌ حاضر راه برای 
توس�عه صنایع فرهنگی طولانی و پر از دس�ت‌انداز اس�ت. در حالی که این صنایع در بیش�تر 
کشورهای پیشرفته جهان در رتبه نخست اقتصاد قرار دارند. یکی از نمودهای صنایع فرهنگی 
در کشورمان هنر- صنعت جواهرات است که قدمت زیادی در ایران دارد و از گذشته به‌عنوان 
صنعت درآمدزا شناخته می‌شد که جزئی از فرهنگ اصیل ایرانی هم بود. بنابراین، نباید تنها به 
زیورآلات به‌عنوان یک کانی و سنگ گرانبها نگریست که فقط ارزش اقتصادی زیادی دارد؛ چرا 
که همواره تاریخ در کشور ما این را نشان داده است که ایرانیان از جنبه‌های گوناگون زیورآلات 
استفاده می‌کردند. چند سالی می‌شود که تجاری‌سازی و صادرات زیورآلات و جواهرات ایرانی 

موردتوجه برخی شرکت‌های خلاق و دانش‌بنیان قرار گرفته است.
 در این گزارش به‌مناس�بت روز جهانی صنایع‌دستی به اهمیت اقتصادی توسعه هنر- 

صنعت جواهرات با توان دانش‌بنیان‌ها پرداخته است.
همکاری بین‌س��ازمانی برای اعمال قدرت در بازارهای 

بین‌المللی می‌تواند کارساز باشد

یک��ی از مناقش��ه‌بر‌انگیزترین مباح��ث در حوزه 
صنایع خلاق، چیس��تی این صنای��ع و ارائه تعریفی 
از این صنایع اس��ت. این مس��ئله را حتی در نامیدن 
ای��ن صنای��ع نیز می‌توان دید. این ن��وع از صنایع در 
دوره‌های مختلف و توس��ط اف��راد مختلف، عناوینی 
همچون صنایع فرهنگی، صنایع س��رگرمی، صنایع 
رس��انه‌ای، صنایع فراغتی، … و در این اواخر عنوان 
صنایع خلاق را یدک می‌کش��ند. همین مسئله تعدد 
عناوی��ن و همچنین ماهیت هرکدام از آنها، نش��انگر 
نداش��تن تواف��ق بر س��ر ماهیت این صنای��ع بوده و 
هرکس��ی بنا بر زاویه نگاه خ��ود اقدام به نام‌گذاری و 
تعریف این صنایع کرده و صنایع فرهنگی در بسیاری 

از کشورهای پیشرفته جهان، کمابیش جایگاه اول را 
از نظر اقتصادی به خود اختصاص داده است. به‌عنوان 
مثال، در قاره امریکا، اقتصاد ایالات‌متحده در سیطره 
صنایع فرهنگی است. فرهنگ در کشور کانادا بخش 
پویای اقتصاد آن اس��ت. در س��ند استراتژی تجارت 
جهانی کانادا در سال ۲۰۰۵ آمده است: ما در صنایع 
مختل��ف ترجیح می‌دهیم که بیش��تر تولیدکننده و 
صادرکننده باشیم تا واردکننده محض؛ اما در صنایع 
فرهنگ��ی ض��رورت دارد که ما واردکننده نباش��یم. 
واردکنن��ده و مصرف‌کننده فرهن��گ دیگران بودن 
به‌هیچ‌وجه پذیرفتی نیس��ت. باتوج��ه به نمونه‌های 
ف��وق مش��اهده می‌کنیم که کش��ورهای پیش��رفته 

در صنایع فرهنگی پیش��تاز هس��تند، اما بسیاری از 
کش��ورهای درحال‌توسعه با اینکه ظرفیت بالایی در 
صنای��ع فرهنگی دارند، باوجود میراث فرهنگی غنی 
و اس��تعدادهای فرهنگی سرش��ار، بیش��تر بازیکنان 

حاشیه‌ای این عرصه است.
 در اروپ��ا، صنایع فرهنگی دچ��ار تحولات زیادی 
ش��ده و به‌عنوان‌مثال، در فرانسه، وسعت تولیدات در 
زمینه‌ه��ای کتاب، فیل��م و انواع محصولات فرهنگی 
به‌طورم��داوم از افزای��ش برخ��وردار ب��وده و تولید و 
توزیع این محصولات در این کشور وجهه بین‌المللی 
یافته و صنعت تبلیغات در انگلستان بزرگ‌ترین بازار 
اروپایی این صنعت بوده اس��ت و انگلس��تان، تصمیم 

دارد به قطب اصلی توس��عه صنایع فرهنگی در قاره 
اروپا تبدیل شود. 

در آس��یا و اقیانوس��یه، چینی‌ها در سال‌های اخیر 
توجه ویژه‌ای به صنایع فرهنگی داش��ته‌ و طرح‌های 
گسترده‌ای برای آن ریخته‌اند. در سال ۲۰۰۶ یکی از 
مهم‌ترین نمایش��گاه‌های بین‌المللی صنایع فرهنگی 
در چی��ن برگزار ش��د. ح��وزه فرهنگ��ی کره‌جنوبی 
دارای اقتصادی پویا و بیشترین درآمد کشور هند در 
حوزه‌های سینما و تولید نرم‌افزارهای رایانه‌ای است. 
س��رمایه‌گذاری روی صنایع تفریح��ی و فرهنگی از 
جمله مهم‌ترین اولویت‌های فرهنگی دولت اس��ترالیا 

محسوب می‌شود.

واردکننده فرهنگ دیگران نباشیم

مدی��ر برنامه‌ری��زی و توس��عه پارک مل��ی علوم و 
فناوری‌ه��ای ن��رم و صنایع‌فرهنگ��ی در گفت‌وگو با 
 گفت: اهمیت صنایع‌فرهنگی در کش��ورهای 
توس��عه‌یافته به‌قدری زیاد است که با کمی دقت در 
روند فعالیت‌شان متوجه می‌شویم که سابقه طولانی 
در توس��عه صنایع خ�الق فرهنگی داش��ته و تجربه 
بیش��تری نس��بت به فعالان در ایران کسب کرده‌اند. 
بر همین اس��اس، می‌توان فهمید که ترویج فرهنگ 
و میراث کشورش��ان در جهان ب��رای آنها هم اولویت 
دارد و هم��واره در ت�الش بودند ک��ه آن را به جهان 

معرفی کنند.
س��وده صوفی افزود: این کش��ورها اقدامات پایه و 
اساس��ی زیادی را به‌سرانجام رساندند تا توانستند در 
این زمین��ه موفق عمل کنند. یک��ی از این اقدامات، 
همصدایی و همنوایی س��ازمانی اس��ت، در حالی که 
در کش��ور ما این انس��جام وجود ندارد و جای خالی 

هم‌هدفی و همصدایی احساس می‌شود.
لزوم مدیریت فناوری‌های نرم��

وی گف��ت: اگر بخواهیم به‌ص��ورت کلان به حوزه 
صنایع فرهنگی که صنایع‌دستی هم زیرمجموعه آن 
محسوب می‌شود، نگاه کنیم، بهتر است فناوری‌های 
ن��رم را به‌عنوان یک حوزه مدیریت��ی و راهبردی در 
نظ��ر بگیریم، چرا ک��ه اگر اصول مدیری��ت جدید را 
ب��ر فناوری‌های ن��رم اعمال کنی��م، معضلات مربوط 
ب��ه بازاریابی و برندینگ تا حد زیادی حل می‌ش��ود. 

باتوجه به اوضاع اقتصادی حاکم بر جامعه واضح است 
که تا حد زیادی مردم توان خرید آثار صنایع‌دس��تی 
برآم��ده از دانش‌بنیان‌ها و صاحبان اس��تارت‌آپ‌ها را 
ندارند. تا چند س��ال گذشته، ش��اهد استقبال مردم 
از محص��ولات برآمده از صنایع‌دس��تی ش��رکت‌های 
دانش‌بنی��ان و اس��تارت‌آپ‌ها بودیم، ام��ا باتوجه به 
وقایع اقتصادی اخیر کش��ور، ب��ازار داخلی برای این 
محصولات تا حد زیادی ش��رایط نامناسبی را فراهم 
کرده اس��ت. وی ادام��ه داد: تنها موردی که می‌تواند 
در این زمین��ه اتفاقات خوبی را رق��م بزند، صادرات 
است، بنابراین به‌لحاظ قیمتی می‌توانیم در بازارهای 
بین‌المللی ارزش‌افزوده خوب��ی برای این محصولات 
ایج��اد کنیم، اما باتوجه به ظرفیت پایین کارگاه‌های 
تولیدی حجم سفارش��ات ثابت مانده و تا رسیدن به 
نتیجه مطلوب فاصله داریم. در واقع، هنوز به تولیدات 
انبوه در صنایع‌دس��تی نرسیده‌ایم و برای اینکه بتوان 
بازارهای بین‌المللی را به‌دس��ت گرفت، باید با سلایق 

مخاطب همراستا شد.
دولت زیرساخت فراهم کند��

مدی��ر برنامه‌ری��زی و توس��عه پارک مل��ی علوم و 
فناوری‌ه��ای نرم و صنایع فرهنگ��ی گفت: همکاری 
بین‌س��ازمانی برای رسیدن به این هدف یعنی اعمال 
ق��درت در بازاره��ای بین‌الملل��ی می‌تواند کارس��از 
باش��د. از آنجایی که یکی از مش��کلات ش��رکت‌های 
دانش‌بنیان، نبود کارگاه‌هایی با تجهیزات بالا اس��ت، 

نهادهای دولتی باید زیرساخت‌های مناسب را فراهم 
کنند. با همکاری بین‌سازمانی و ایجاد زیرساخت‌های 
مناس��ب می‌توانیم به تولیدات انبوه برس��یم. در این 
شرایط دانش‌بنیان‌ها می‌توانند هم از نظر کیفی و هم 
از نظر کمی رشد قابل‌قبولی را رقم بزنند و مسیر ایده 
تا تجاری‌سازی را راحت‌تر طی کنند. از وظایف پارک 
ملی علوم و فناوری‌های نرم و صنایع‌فرهنگی دریافت 
اطلاعات از س�الیق بازارهای بین‌المللی و خلاقانه‌تر 
کردن ایده‌ها است. مجموعه این عوامل باعث می‌شود 
که ارزآوری قابل‌توجهی برای کشور در این حوزه رقم 
بخ��ورد. وی گف��ت: از دلایلی که تاکن��ون صادرات 
صنایع‌فرهنگی و صنایع‌دستی به‌شکل وسیعی انجام 
نمی‌شد، این بود که بیشتر صاحبان این کسب‌وکارها 
اطمینان دقیقی از روند این صادرات نداش��تند و در 
بیش��تر موارد به‌دلیل تحریم‌های موجود، بازگش��ت 
پول با مشکل مواجه می‌ش��د. بر همین مبنا، فلسفه 
ش��کل‌گیری مجموعه پارک ملی علوم و فناوری‌های 
نرم و صنایع‌فرهنگی ایجاد زیرس��اخت‌های صادراتی 

برای این نوع کسب‌وکارها است.
جواهرات ایرانی ارزآور هستند��

صوفی درباره اهمیت توس��عه هنر صنعت جواهر و 
زی��ورآلات ایرانی که به‌عنوان زیرش��اخه‌ای از صنایع 
فرهنگی به حساب می‌آید، گفت: یکی از صنایع‌دستی 
که موردتوجه مجموعه پارک ملی علوم و فناوری‌های 
نرم‌افزارهای فرهنگی اس��ت، تجاری‌سازی و صادرات 

زیورآلات و جواهرات ایرانی 
اس��ت ک��ه می‌تواند ب��ازار 
خوبی را در س��ایر کشورها 
بررسی‌های  با  باشد.  داشته 
انجام‌ش��ده، فهمیدی��م که 

به‌دلیل ابعاد کوچک در حمل‌ونقل، شرایط آسان‌تری 
را ب��رای عام�الن فراهم می‌کن��د و می‌تواند رش��د 

قابل‌قبولی نسبت به دیگر صنایع داشته باشد.
طراحی، رکن مهم تجاری‌سازی ��

در  طراح��ی  مولف��ه  اهمی��ت  ب��ه  بااش��اره  وی 
تجاری‌س��ازی صنایع‌دس��تی گفت: طراح��ی، مولفه 
مهمی در توس��عه صنایع‌دس��تی و تجاری‌سازی آن 
اس��ت. از آنجایی که تاکنون اهمی��ت زیادی به این 
حوزه داده نش��ده، می‌توان گفت امروز بیش از آنچه 
در گذش��ته رخ داده است، باید به طراحی و طراحان 
آثار صنایع‌دس��تی توج��ه نش��ان داد. از آنجایی که 
هزین��ه تولید برای ش��رکت‌ها و اس��تارت‌آپ‌ها زیاد 
اس��ت، بیش��تر صاحبان ش��رکت‌های دانش‌بنیان و 
اس��تارت‌آپ‌ها قسمت طراحی را از روند تولید حذف 
می‌کنند و به‌طورمعمول با طراحی‌های کپی‌ش��ده به 
فعالیت می‌پردازن��د، در صورتی که اگر طراحی جزو 
فرآیند زنجیره ارزش��ی صنایع‌دس��تی ق��رار بگیرد، 
آثار بی‌نظیری تولید می‌ش��ود و بازارسازی با فرآیند 
آس��ان‌تری ش��کل می‌گیرد و به‌راحتی می‌توانیم در 

صادرات از محصولات دفاع کنیم.

اهمیت صنایع‌فرهنگی در کشورهای توسعه‌یافته

هم��واره واژه زی��ورآلات در جغرافیای ایران تعریف 
مشخصی داشته است. موانع زیادی برای ورود فناوران 
و اس��تارت‌آپ‌ها به بازار زی��ورآلات وجود دارد و چون 
وارد بازار نمی‌ش��وند، هن��ر طراحی زیورآلات در ایران 
رو ب��ه افول اس��ت، همچنین بیش��تر طراحان به‌دلیل 
ش��رایط اقتصادی، ترجیح می‌دهند آثار خود را به هر 
قیمتی بفروشند. در کل، وجود طراح و در جریان بازار 
افت��ادن آنها، کمک زیادی به پویایی این هنر می‌کند. 
عماد ارغندی، از کارشناسان عرصه زیورآلات و مدرس 
دانش��گاه درباره اهمی��ت ایده‌پردازی در هنر ـ صنعت 
زیورآلات به  گفت: از آنجایی که طلا، جواهر و 
در کل زیورآلات، جزو کالا به‌شمار می‌روند و از طرفی 
ه��م همپوش��انی‌های قابل‌توجهی با رش��ته طراحی 
صنعتی دارند، هر س��ال افراد بس��یاری برای فعالیت، 
جذب این هنر- صنعت می‌شوند. در واقع، چه بپذیریم 
و چه نپذیریم، طلا و جواهر کالا است و به‌همین‌دلیل 
بای��د تولید آن در یک فرآین��د صنعتی قرار بگیرد؛ اما 
باتوجه به رویکردی که فضاهای آموزشی و دانشگاهی 
کشور دارند، جای خالی خلاقیت و ایده‌های جدید در 
این هنرـ صنعت به‌ش��دت احس��اس می‌شود. در این 
عرصه همواره افرادی بودند که هم در بس��تر س��نتی و 

هم در فضای مدرن به فعالیت بپردازند، اما کمتر شاهد 
توسعه فضاهای ایده‌پردازانه بوده‌ایم و نوآوری تا حدی 
مورد غفلت واقع ش��ده است. ارغندی گفت: ساخت و 
تولی��د طلا و جواه��ر در ایران هم از نگاه کارآفرینان و 
هم از دیدگاه آموزش��ی موردتوجه قرار گرفته و بنا بر 
آمارهای منتشرش��ده گردش طلا در ایران به ۳۰۰ تن 
در س��ال می‌رس��د و ایران در زمره معدود کشورهایی 
اس��ت که گنجینه‌هایی فاخ��ر از طلا و جواهرات را در 
اختی��ار دارد. با موزه‌های ارزش��مند زیادی که داریم 

می‌توان پی به این گزاره برد.
توسعه کارآفرینی��

این اس��تاد دانش��گاه افزود: با در نظ��ر گرفتن تمام 
م��وارد یادش��ده باید گفت، طراح��ی در هنر ـ صنعت 
جواه��رات ج��زو آن دس��ته از مولفه‌هایی اس��ت که 
می‌تواند با هدف توسعه کارآفرینی و افزایش دادوستد 

و بازارسازی، بیش از پیش گسترش یابد.
به‌گفت��ه ارغن��دی، امروزه طلا و جواه��ر در ارتباط 
تنگاتنگ��ی با فناوری‌های جدید قرار گرفته، به‌گونه‌ای 
ک��ه تا ح��دی از حوزه صنایع‌دس��تی بی��رون آمده و 
رون��دی متفاوت‌تری در تولی��د پیدا کرده و صنعتی‌تر 
شده اس��ت؛ اما برای بازارسازی باید مشخص شود در 

ش��رایط فعلی این هنر ـ صنعت در کدام بخش از هرم 
خواسته و نیازهای مردم قرار دارد. 

این م��درس دانش��گاه گف��ت: به‌اعتقاد م��ن، طراح 
و متخص��ص کالاه��ای زینت��ی نظیر جواه��رات باید از 
جنبه‌های مختلف به طراحی این کالا نگاه کند، در حالی 

که بیشتر فعالان و سازندگان 
در س��اخت، به‌ظاهر این کالا 
توجه دارن��د و کمتر به هنر و 
رویکرد زیبایی‌شناس��ی آن 

می‌پردازند.

جای خالی ایده‌های خلاقانه

سخن پایانی
کش��ورهای پیش��رفته در صنایع فرهنگی پیش��تاز 
هس��تند، اما بس��یاری از کش��ورهای در حال توسعه با 
اینکه ظرفیت بالای��ی در صنایع فرهنگی دارند، باوجود 
میراث فرهنگی غنی و اس��تعدادهای فرهنگی سرشار، 
بیشتر بازیکنان حاشیه‌ای این عرصه به‌حساب می‌آیند. 
نخستین دسته از موانع توسعه صنایع فرهنگی در ایران، 
موانع اقتصادی اس��ت. در کش��ور ما به صنایع فرهنگی 
به‌مثابه یک صنعت نگریسته نمی‌شود و بخش فرهنگ 
به‌عن��وان یک بخش مولد اقتص��ادی و نهاد تولید ثروت 
تلقی نمی‌ش��ود و این بخش تنه��ا به‌منزله مرکز هزینه 
دیده می‌ش��ود. همچنین بیش��تر مدیران موسس��ات 
فرهنگ��ی، اطلاعات کمی درب��اره قابلیت‌های تجاری و 
اقتص��ادی صنایع فرهنگی دارند و ب��ه این دلیل که کار 

خود را اقتص��ادی یا دارای بازده اقتص��ادی نمی‌بینند، 
بیش��تر خواه��ان حمایت‌های دولتی هس��تند. چالش 
اقتصادی دیگر، گسترش کمی و کیفی صنایع فرهنگی 
در س��طح جهان اس��ت. در واقع، محص��ولات فرهنگی 
کشور ما وارد رقابت ش��دید جهانی شده‌اند. کشورهای 
پیش��رو در عرص��ه صنای��ع فرهنگ��ی، دارای امکانات 
زی��ادی هس��تند و همچنین با جهانی ش��دن اقتصاد و 
ظهور ش��بکه‌های اینترنتی، عرضه، تبادل و دسترس��ی 
به محصولات فرهنگی در سراس��ر جهان آسان و سریع 
و محدودیت‌ه��ای زمان��ی و مکانی دسترس��ی به بازار 
صنایع فرهنگی بس��یار کم و بدین‌ترتی��ب رقابت برای 
تولیدکنن��دگان و عرضه‌کنندگان محصولات و خدمات 

فرهنگی کشور ما دشوار شده است.
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بررس��ی وضعی��ت فعالی��ت سرپرس��تان خانوار 
در 3ده��ک پایی��ن درآمدی نش��ان می‌دهد بیش 
از نیم��ی از سرپرس��تان خان��وار در 3 دهک اول 
درآمدی، ش��اغل هس��تند، اما داشتن شغل امکان 
 خ��روج آنه��ا از وضعی��ت فق��ر را فراه��م نک��رده 

است.
 باوج��ود آنک��ه تع��داد موقعیت‌های ش��غلی به 
چندهزار ش��غل می‌رس��د، تمرکز فراوانی بر تعداد 
محدودی شغل وجود دارد؛ به‌گونه‌ای که در دهک 
اول ش��هرها، تنها در ۷ موقعیت شغلی ۶۵ درصد 

افراد حضور دارند.
 ای��ن تمرک��ز بر تعداد بس��یار مح��دود دو پیام 
مه��م دارد؛ از ی��ک ط��رف، در دهک‌ه��ای پایین 
تن��وع مهارتی اندکی وجود دارد که س��بب ش��ده 
موقعیت‌های ش��غلی محدود شود و از سوی دیگر 
این مش��اغل نیازمند مهارت ساده و بدون آموزش 

هستند. 
پ��س ب��رای بهب��ود وضعی��ت درآم��دی فقرا، 

آموزش‌ه��ای مهارتی تعیین‌کننده اس��ت. حضور 
فقرا در مشاغل غیررسمی و عدم بهره‌مندی آنها از 
قانون کار و خدمات بیمه‌ای، از دیگر عواملی است 

که مانع خروج فقرا از فقر می‌شود.
تجمع چش��مگیر فقرا در مشاغلی که به مهارت 
چندانی نیاز ندارند و س��هم بالای جوانان بیکاری 
که فارغ‌التحصیل دانش��گاه‌ها و جزو فقرای کشور 
هس��تند، نش��ان می‌دهد نظام ارزیاب��ی مهارت و 
نیازه��ای بازار کار در ایران دچار مش��کل اس��ت. 
همچنین تعدد دس��تگاه‌های متول��ی کاهش فقر، 
خود مسئله کاهش فقر را با مشکلاتی مواجه کرده 

است. 
وج��ود ی��ک برنامه‌ریزی مرک��زی بلندمدت که 
ب��ه تقس��یم وظای��ف و جلوگیری از همپوش��انی 
فعالیت‌های حمایتی توسط دستگاه‌های مختلف و 
هماهنگی میان دس��تگاه‌های اجرایی بینجامد، از 
هدر رفتن منابعی که در این زمینه هزینه شده‌اند، 

جلوگیری خواهد کرد.

شغل کسی را از ورطه فقر نجات نمی‌دهد؟! ‍

رفع مش��کلی چون فقر، امکان‌پذیر اس��ت و چنانچه هدف اصلی 
سیاست‌گذاران این مهم باشد، راهکارهایی وجود دارند که می‌توانند 
به کمک دولتمردان بیایند؛ از جمله طراحی و اجرای سند راهبردی 
کاهش فقر. هدف از تدوین سند راهبردی کاهش فقر، هماهنگ‌سازی 
دستگاه‌ها برای رسیدن به اهداف قابل‌دسترسی از طریق برنامه‌های 
کارشناسی‌شده کاهش فقر اس��ت؛ اهدافی که مورداتفاق دستگاه‌ها 
اس��ت و ضمن ارزیابی سیاست‌های اجراشده، تخصیص بهینه منابع 
را هم ممکن و از همپوشانی فعالیت‌ها جلوگیری می‌کند. ادغام سند 
راهبردی کاهش فقر در لایحه بودجه، اجرای آن را تضمین می‌کند. 
بودجه س��الانه که شامل الزامات اجرایی و حقوقی و منابع اجراست، 

پیوند مناسبی میان راهبرد و اجرا ایجاد می‌کند. 
در ای��ن میان، چ��ون نیروی کار تنها دارایی بیش��تر فقرا اس��ت، 
افزای��ش درآم��د افراد فقیر از طری��ق ایجاد اش��تغال مولد می‌تواند 
اصلی‌تری��ن و اثربخش‌تری��ن راه مقابل��ه با فقر باش��د. کاهش توان 
اش��تغالزایی بخش‌های مختلف اقتصاد از طریق کاهش فرصت‌های 
ش��غلی، افزایش ن��رخ بیکاری و از میان رفتن امکان کس��ب درآمد، 
کاهش مزد و گس��ترش فقر در میان ش��اغلان منجر به افزایش این 

پدیده شده است. 
در ح��ال‌ حاض��ر ترکیبی از نرخ ب��الای بیکاری و افزایش س��هم 

اش��تغال غیررسمی با مزدهای اندک، از عوامل اصلی افزایش نسبت 
جمعی��ت زیر خ��ط فقر در ایران اس��ت، به همین دلیل شناس��ایی 
موانع رش��د اش��تغال و اعمال سیاس��ت‌های مناس��ب برای تسریع 
آهنگ رش��د اش��تغال از جمله راهکارهای اساسی برای کاهش فقر 
خواه��د بود. در کنار آموزش‌های رس��می، مهارت‌آم��وزی به‌عنوان 
سیاس��تی ب��رای توانمندس��ازی و خ��روج از فق��ر از اهمیت زیادی 
برخوردار اس��ت. برنامه‌ه��ای مهارت‌آموزی به‌دنبال ارتقای س��طح 
مهارت بیکاران و افزایش ش��انس یافتن شغل است. هماهنگی میان 
ارائه‌دهندگان آموزش‌های فنی-حرفه‌ای و توجه به نیازهای بازار کار 
در ارائه برنامه‌های مهارت‌آموزی جدید حائزاهمیت اس��ت. علاوه بر 
آموزش‌های فنی‌-حرفه‌ای، جوان��ان به مهارت‌هایی چون روش‌های 
ایجاد ارتباط و توان حل مسئله نیاز دارند که کسب این مهارت‌ها به 

افزایش امکان اشتغال آنها منجر می‌شود.
در برنامه‌هایی که با هدف فقرزدایی اجرا می‌ش��وند، لازم است به 
جنبه‌های مختلف فقر از جمله فقر آموزش��ی، سلامت، زیرساخت و 
محیط‌زیست پرداخته شود. در این برنامه‌ها، علاوه بر افزایش ضریب 
دسترسی به زیرساخت‌های اساسی مانند آب و برق، پیوند دادن آن 
با ارتقای س��طح اقتصادی و اجتماعی مناطق و تنوع‌بخشی شغلی و 

افزایش سطح درآمدها هم باید موردتوجه باشد.

اشتغال پایدار و دستمزد کافی، راهکار مقابله با فقر

وجود فقر مطلق در یک کشور زمانی نگران‌کننده‌تر 
خواهد ش��د که اولا نرخ فقر در طول زمان و به‌عنوان 
مث��ال ب��ا چرخه‌ه��ای اقتص��ادی مانند دوران رش��د 
اقتصادی کاهش��ی را تجربه نکن��د و ثانیا افراد گرفتار 
در فقر نتوانند بعد از گذشت مدت زمانی از فقر خارج 

شوند.
 ای��ن امر موجب پایداری فقر ش��ده و یک بخش از 
جامعه برای مدت زمانی طولانی فقیر خواهند بود که 

تبعات اجتماعی این مسئله زیاد است.
به‌نظر می‌رسد بی‌توجهی به فراگیری رشد اقتصادی 
و نب��ود مکانیس��م‌هایی در جهت فراگیر کردن رش��د 
اقتصادی یکی از عوامل وجود پایداری فقر در کش��ور 

است. 
رش��د فراگیر به‌معنای فراهم کردن فرصت‌های برابر 
برای همگان برای مشارکت در ایجاد رشد اقتصادی و 
بهره‌مندی از مواهب رش��د است؛ به‌عبارتی با افزایش 
رش��د اقتصادی، افزایش س��رمایه‌گذاری مولد، رش��د 
بهره‌وری و رفع تبعیض می‌توان به رشد فراگیر دست 

یافت.
در آغاز کار دولت سیزدهم، بازوی پژوهشی مجلس 
شورای اسلامی به بررسی عوامل فقر در کشور پرداخت 
که بر این اساس تصریح شده، چنانچه تحرک درآمدی 
در کشور بالا باشد، به این معناست که افراد با استفاده 
از توانایی‌های خود می‌توانند در بازه زمانی مش��خصی 
وضعی��ت خود را بهبود بخش��ند و به دهک‌های بالاتر 

منتقل و از فقر خارج شوند. 
در ای��ن صورت فق��ر مقوله نگران‌کننده‌ای نیس��ت. 
مطالعات مرب��وط به تحرک درآمدی نش��ان می‌دهد 
تحرک درآمدی در دهک‌های پایین، به‌ویژه دهک‌های 

۱ و ۲ بسیار اندک بوده است.
 بررس��ی‌ها نش��ان می‌دهد مهم‌ترین عامل به ورطه 
فقر افت��ادن، کاهش درآمدهای ش��غلی اس��ت؛ حال 
آنک��ه مهم‌ترین عامل خروج از فق��ر خانوارها افزایش 

درآمدهای متفرقه بوده است. 
به همین جه��ت، وجود حمایت‌ه��ای بیرونی برای 

حمایت از فقر ضروری است.

»فقر« چه زمانی مشکل محسوب می‌شود؟

آفت تکنولوژی برای 
صنایع‌دستی 

صدرا شریعتمداری 
کارش�ناس صنایع   -
هنره�ای  و  دس�تی 
پیش��رفت  س�نتی: 
تکنولوژی و به‌کارگیری 
صنعت��ی  ماش��ین‌آلات 
تولی��د محص��ولات  در 

هن��ری تا چه ان��دازه برای صنایع دس��تی 
بومی ایران می‌تواند خطرناک باش��د؟ برای 
پاس��خ به این س��وال باید به ابعاد مختلفی 
پراخ��ت ام��ا آنچه مس��لم اس��ت؛ تولید و 
تکنول��وژی هیچ‌وق��ت خط��ر نیس��ت، اما 
وقتی به عن��وان اب��زاری تهدیدآمیز از آن 
اس��تفاده شود، خطر به ش��مار می‌رود؛ به 
عنوان مثال تکنول��وژی می‌تواند به‌صورت 
هوشمند فرش ببافد، در این مرحله صنعت 
و تکنولوژی خطر محس��وب نمی‌شود، ولی 
اگر همی��ن تکنولوژی بخواه��د جایگزین 
تولید فرش ابریش��می و دس��تبافت شود، 
حوزه تولید فرش دستی را دستخوش خود 
قرار داده و روند رو به رش��د آن را متوقف 
می‌سازد. در اروپا دستگاه‌های جدیدی در 
حوزه تولی��د فرش راه‌اندازی ش��ده‌اند که 
مانند انس��ان، هوش��مند کار بافت فرش را 
ب��ا رعایت جزییاتی مانن��د گره زدن فرش 
انجام می‌دهند و سعی شده در این فرآیند 
روح و اصال��ت هنر تا ح��د امکان محفوظ 
بمان��د اما اگ��ر این جریان فراگیر ش��ده و 
به حذف نیروی انس��انی خ�الق و هنرمند 
منتهی ش��ود آن زمان اس��ت که پیشرفت 
تکنول��وژی را بای��د آفتی ب��رای هنرهای 
سنتی و صنایع دس��تی به حساب آورد. از 
سوی دیگر تکنولوژی به کار هنری سرعت 
بخشیده و تعادل میان بازار عرضه و تقاضا 
به وجود می‌آورد، این امر ذاتاً تهدید نیست 
چرا که در مقابل فرآیند س��نتی تولید هنر 
با اتکا به نیروی انس��انی و دس��ت هنرمند 
در حال وقوع اس��ت و هن��ر اصیل همواره 
جایگاه و شأن خود را در میان هنردوستان 
حفظ کرده است. در مجموع باید گفت که 
ماشین‌آلات صنعتی در پرداختن به کار در 
حوزه هنری توانایی موفقی به لحاظ ایجاد 
اصالت هنری ندارند و فقط می‌توانند خلق 
اثر کنند، اما انسان هنرمند هوشمند علاوه 
بر خلق اثر هنری، اصالت هنری نیز برایش 
حائز اهمیت اس��ت. برخی دیگ��ر نیز نرخ 
صنایع دس��تی را از عوامل استقبال بیشتر 
مخاطبان به خرید محصولات ماش��ینی و 

کم‌بها می‌دانند.
 از س��وی دیگ��ر اگر جامع��ه مصرفی به 
جنس‌های صنعتی گرایش داش��ته باش��د 
فرهن��گ تند مصرف کردن رش��د می‌کند، 
متأسفانه اکثریت مردم دنبال فرهنگ تند 
مص��رف کردن )فرهنگی ک��ه در آن مردم 
دنباله‌روی جنس ماشینی و استفاده از آن 
هس��تند، در چنین وضعیت��ی تعادل ایجاد 
نمی‌ش��ود، ح��ال اگر در چنی��ن وضعیتی 
فرهنگ کن��د مصرف کردن ایجاد ش��ود، 
انس��ان‌ها مجاب خواهند ش��د اث��ر اصیل 
خلق کنن��د در این صورت اس��ت که کالا 
 با ارزش می‌ش��ود و عمر مفید آنها نیز بالا 

می‌رود.
و ام��ا درباره راه��کار پیش��نهادی برای 
جایگزین��ی انتقال س��نتی فن��ون و تجربه 
در صنای��ع دس��تی، نیز باید ب��ه یک نکته 
اش��اره کرد و آن اینکه شیوه انتقال تجربه 
در گذشته به ش��کل رابطه صمیمی استاد 
و ش��اگردی بود، به این شکل که استاد از 
نزدی��ک نظاره‌گر رون��د کار و پروژه هنری 
و خل��ق آث��ار اصی��ل صنایع دس��تی بوده 
و نق��ش مش��اوره و راهنمای��ی دلس��وزانه 
را ایفا می‌ک��رد، ولی درحال‌حاضر ش��کل 
آم��وزش هنر به گونه‌ای اس��ت که جریان 
آن یک‌طرفه است و استاد در این میان به 
شکل طوطی‌وار مطالبی را به شکل فشرده 
و س��طحی در اختیار دانشجو قرار می‌دهد 
بدون اینک��ه به میزان دریاف��ت و کیفیت 
انتقال مطالب که منجر به تربیت درست و 
هدفمند هنرجویان و دانشجویان می‌شود، 

فکر کند. 
رابطه استاد و شاگردی و پرورش هدفمند 
هنرجو تا رس��یدن به مقامات بالای هنری 
به ش��کل س��نتی آن درحال‌حاضر ش��اید 
تنهاترین راه درس��ت و اصول��ی در انتقال 
تجارب و فنون باش��د و نمی‌توان برای آن 

جایگزین مناسبی را یافت.

امیرعباس آذرم‌وند 
editor@smtnews.ir
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دستمزدهای 
ناچیز فعلی، 
تنها درآمد 

دهک‌های فقیر 
است و افزایش 
بیکاری فقر را 
بیشتر می‌کند؛ 

با این وجود 
دولت در برنامه 

هفتم امکان 
اخراج یکطرفه 

را به کارفرمایان 
داده است

 در برنامه‌ه��ای پیش��ین هم تعدیل س��اختاری 
کمابی��ش نمایان بود، ام��ا با اس��تفاده از واژگانی 
چون منزلت انس��انی، پنهان می‌ش��د. در شرایطی 
که همه گزارش‌ها نش��ان می‌دهند »شاغل فقیر« 
دیگر به یک عرف در ایران تبدیل ش��ده که ناشی 
تضعیف دستمزد و اس��تثمار مضاعف است، تلاش 
برای پرداخت مزد کمتر و امکان اخراج نیروی کار، 
دادن هم��ه قدرت به یکی از طرفین تولید اس��ت. 
در گزارش‌هایی که پیش‌تر درباره رفع فقر منتشر 
شده، سیاست‌هایی پیشنهاد شده که یکسره عکس 
مصوبات برنامه هفتم در زمینه کار اس��ت. در یکی 

از ای��ن گزارش‌ها )که بخش‌هایی از آن را در ادامه 
خواهی��د خواند( تاکید ش��ده از آنجایی که نیروی 
کار تنها دارایی فقرا در کش��ور است، باید از بیکار 
ش��دن نیروی کار که به تشدید فقر منجر می‌شود، 
جلوگیری کرد، اما دولت سیزدهم در عمل با دادن 
حق اخراج یکطرفه کارگران به سرمایه‌داران، خط 
بطلانی ب��ر این تصور که قرار اس��ت مس��ئله فقر 
به‌ش��کل ریشه‌ای حل شود، کشید. در این شرایط، 
تشدید فقر نتیجه سیاست‌هایی است که گاهی به 

اجرا گذاشته می‌شود.
، فق��ر از مهم‌ترین متغیرهای  ب��ه گزارش 

اقتصادی است که نه‌تنها ابعاد اقتصادی، بلکه ابعاد 
اجتماعی آن نیز حائزاهمیت است. بررسی وضعیت 
فق��ر و در کنار آن توزیع درآم��د مانند متغیرهای 

دیگر، دارای اهمیت است.
 آنچ��ه موضوع فقر را مهم‌تر از برخی متغیرهای 
اقتص��ادی می‌س��ازد، ابع��اد اجتماعی آن اس��ت. 
افزایش نرخ فقر یا حتی بدتر شدن وضعیت توزیع 
درآمد )در ش��رایطی که نرخ فقر با افزایش مواجه 
نبوده( موجب افزایش نارضایتی اجتماعی می‌شود؛ 
از این روس��ت که پرداختن به موضوع فقر و توزیع 

درآمد از اهمیت بالایی برخوردار است.

ایران از جمله کش��ورهایی اس��ت ک��ه به لحاظ 
ن��رخ فقر وضعیت مناس��ب‌تری نس��بت به برخی 
کشورهای در حال توسعه یا کشورهای توسعه‌یافته 
ب��ا نرخ‌های فقر مطلق ۳۰ ت��ا ۴۰ درصد دارد، اما 
 همچن��ان موض��وع فق��ر مطل��ق در آن مط��رح 

است. 
براس��اس ب��رآورد مرک��ز پژوهش‌ه��ای مجلس 
شورای اس�المی، نرخ فقر در سال ۱۴۰۰ به بیش 
از ۳۰ درصد رس��یده که رقمی تکان‌دهنده است. 
ب��ه این معنا در دهه ۹۰ بیش از ۱۱ میلیون نفر بر 

تعداد فقرای کشور افزوده شده است.

پدیده‌ای به‌نام »شاغل فقیر«

سخن پایانی
وزارت رف��اه مکلف به محاس��به 
و انتش��ار متغیره��ای مرتبط با فقر 
و موظف اس��ت س��الانه گزارش��ی 
شامل عدد خط فقر، نرخ آن، تعداد 
خانواده‌های فقیر، مش��خصات آنها، 
مشخصات خانواده‌های خارج‌شده از 
خط فقر و تاثیر سند کاهش فقر بر 
خانواده‌های فقیر را به هیات وزیران 

و مجلس ارائه کند. 
در قالب س��ند کاهش فقر، برای 
هر یک از نهاده��ا و وزارتخانه‌های 
درگی��ر باید اهدافی قابل‌س��نجش 
تعیین و درصد تحقق اهداف نیز در 
بازه‌های تعیین‌ش��ده، بررسی شود. 
با این حال رفع مش��کلی چون فقر 
تنها با وضع قوانین و مقررات ممکن 

نیست. 
وضعیت فقر به‌شدت به متغیرهای 
اقتصاد کلان وابس��ته است و رکود، 

بیکاری و تورم به‌س��رعت میزان آن 
را افزایش می‌دهد. از دس��ت دادن 
به‌عن��وان مهم‌تری��ن منبع  ش��غل 
درآمد، موجب افزایش فقر ش��ده و 
تورم هزینه دس��تیابی ب��ه نیازهای 
اولی��ه را ب��رای دهک‌ه��ای پایین، 

افزایش می‌دهد.
 ب��ه همین جهت، سیاس��ت‌های 
کاه��ش فق��ر ک��ه در قالب س��ند 
کاه��ش فقر تهیه می‌ش��ود، باید با 
سیاس��ت‌های کلان اقتص��ادی که 
ثبات در محی��ط را برقرار می‌کند، 

همراه شود. 
با ای��ن وجود مش��اهده می‌کنیم 
که دولت با تدوین برنامه هفتم، در 
تلاش اس��ت امنیت شغلی را بیش 
از پی��ش تضعیف کند و کارفرمایان 
را در موقعیتی قرار دهد که بتوانند 

یکطرفه نیروی کار را اخراج کنند.
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ری

دا ف
 آی

س:
عک

 به‌گفت�ه برخ�ی کارشناس�ان، برنام�ه هفت�م توس�عه دارای 
جهت‌گیری آش�کار به سمت سیاست‌های دست‌راستی و گرایش 
به سرمایه‌داری است. در این موضوع نمی‌توان تردید کرد و حتی 

مدافعان پر‌وپا قرص س�رمایه‌داری و اقتصاد بازاری هم نمی‌توانند 
کاپیتالیس�تی )سرمایه‌داری( بودن اقتصاد ایران را کتمان کنند و 
ترجیح می‌دهند آن را نظامی متفاوت با نولیبرالیسم مرسوم نشان 

دهن�د. با این وجود، تدوین برنامه‌ای چون برنامه هفتم توس�عه و 
تضعیف حقوق طبقه کارگر در مقابل کارفرما، اتفاقی اس�ت که در 

کارنامه دولت سیزدهم باقی خواهد ماند.

مهارت‌آموزی و اشتغال مولد
گره فقر را باز می‌کند

ارزیابی برنامه هفتم توسعه با تمرکز بر »شاغل فقیر« 
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 قفل واگذاری‌های معدن
 باز می‌شود

زین�ب زارع-  مع��اون وزیر و رئیس س��ازمان زمین 
شناسی و اکتشافات معدنی کشور در نشست کمیسیون 
مع��ادن و صنایع معدن��ی اتاق بازرگانی صنایع، معادن و 
کش��اورزی اس��تان یزد با حضور رئیس اتاق یزد، رئیس 
خانه معدن استان و فعالان معدنی استان یزد، از اجرای 
طرح تحول زمین شناسی و اکتشافات ذخایر معدنی در 
دولت س��یزدهم در دو پهنه یزد و بافق خبر داد و افزود: 
این اکتش��افات در ۷۵ هزار کیلومت��ر خطی با عملیات 
ژئو‌فیزی��ک هوایی برای شناس��ایی م��واد معدنی جدید 
انجام می‌ش��ود هرچند اکتش��اف یک خطرپذیری است 

و ممکن است در برخی اکتشافات به نتیجه نرسیم. 
به گزارش خبرنگار  از یزد، علیرضا ش��هیدی با 
تاکید بر اهمیت آموزش گفت: سعی داریم جامعه محلی 
را آموزش دهیم و سیاست ما آموزش نیروهای خارج از 

سازمان و نیروهای سازمانی است. 
تفاهم زمین شناسی با فنی‌وحرفه‌ای��

وی افزود: سطوح علمی نیروهای سازمان زمین‌شناسی 
در اس��تان‌ها متفاوت اس��ت بنابراین برای یکسان‌سازی 
س��طوح علمی کارکنان س��عی داری��م در محل اجرای 
اکتشاف آموزش داده شود و با آموزش فنی و حرفه‌ای هم 
تفاهمنامه خواهیم داشت تا افرادی که آموزش می‌بینند 
در اکتش��افات بعدی هم امکان فعالیت داش��ته باشند‌. 
ش��هیدی درباره مش��ارکت با بخش خصوصی در حوزه 
اکتشاف و بهره‌برداری معادن بیان کرد: سازمان ایمیدرو 
مع��ادن را به طور مش��ارکتی با بخ��ش خصوصی بدون 
انتقال گواهی کشف به مزایده می‌گذارد، اما در سازمان 
زمین شناسی با توجه به اهدافی که درحال‌حاضر دنبال 
می‌ش��ود در حال برنامه‌ریزی هستیم تا اطلاعات جدید 
اکتشافی را به صورت مزایده بافرصت ۲ ساله در اختیار 
بخ��ش خصوص��ی قرار دهیم.  معاون وزی��ر در ادامه در 
خصوص اکتشافات اخیر و لزوم توسعه اکتشافات جدید 
در کشور توضیح داد: برای نخستین‌بار در بیرجند عنصر 
نیکل را شناس��ایی کردیم و جالب است بدانید در آینده 
قطب معدنی کش��ور به سمت خراس��ان جنوبی  تغییر 
خواهد کرد و معادن و ذخایر بزرگی شناس��ایی می‌شود. 
وی افزود: آمادگی داریم‌ در قالب ش��رکت‌های مشاور و 
از طریق مناقصه می‌توانیم اطلاعات اکتش��افی جدید را 
در اختی��ار بخش خصوصی قرار دهیم. وی با بیان اینکه 
شناسایی و پی‌جویی برای بخش خصوصی خطرپذیری 
بالایی دارد به همین دلیل بخش خصوصی از این قسمت 
استقبال نمی‌کند اما در اکتشاف‌های تفصیلی و عمومی 

حضور بخش خصوصی را داریم. 
مزایده معادن غیرفعال ��

وی درباره مزایده معادن غیر فعال تصریح کرد: مزایده 
معادن غیر فعال که در برخی موارد معادن ارزش��مندی 
هستند با هدف رونق معدنکاری در استان‌ها انجام می‌شود 
همچنی��ن صندوق فعالیت‌ه��ای معدنی نیز وام‌های کم 
بهره برای بخش خصوصی در حوزه اکتش��اف اختصاص 
داده اس��ت.  ش��هیدی با تاکید بر اینک��ه خرید و فروش 
اطلاعات زمین شناس��ی از طرق غیر رسمی، غیر قانونی 
اس��ت، گفت: پایگاه مل��ی داده‌های علوم زمین اطلاعات 
مکان��ی و توصیف��ی را در اختیار کابران قرار داده اس��ت. 
وی افزود: اطلس زمین شناسی در سال ۱۳۹۴ رو نمایی 
شد و در آن ۴۰ عنصر شناسایی شده است در حالی که 
به زودی و در قالب اجرای طرح تحول زمین‌شناس��ی و 
اکتشافات ذخایر معدنی در دولت سیزدهم اطلس جدید 
با شناس��ایی ۵۷ عنصر در حال تشکیل شدن است. وی 
ب��ا تاکید بر اینکه داده‌های زمین شناس��ی با قرار داد در 
اختی��ار بخش خصوصی قرار خواهد گرفت، اش��اره کرد: 
اکتش��افات زمین شناس��ی به طور منطقه‌ای به ش��کل 
ژئوفیزیک با تیم قوی در حال پیگیری اس��ت و تفس��یر 

داده‌های هر منطقه یک سال زمان خواهد برد.
کاهش خطر‌پذیری فعالان معدنی ��

رضا جدی��دی مدیر کل دفت��ر برنامه‌ریزی و فناوری 
اطلاعات و بودجه س��ازمان زمین شناس��ی و اکتشافات 
معدنی کش��ور در این جلسه اظهارکرد: بخش خصوصی 
در اس��تان یزد، پایتخت معدن ایران به خوبی در حوزه 
معدن فعالیت می‌کند در عین حال چالش بزرگ کشور 
در ح��وزه معدن و صنایع معدنی کاهش ذخایر از جمله 
س��نگ آهن، تا حدی س��رب و روی و طلا اس��ت که به 
طور خوش��بینانه تا ۱۰ سال آینده به اتمام می‌رسد این 
در حالی‌اس��ت که مدت زمان تبدیل کانس��ار به معدن 
۳۰ س��ال است. جدیدی با تاکید بر اینکه هدف سازمان 
زمین شناسی کاهش خطر‌پذیری فعالان معدنی است، 
بیان کرد: وظایف و انگیزه‌های بخش خصوصی و دولتی 
متفاوت اس��ت به طوری که س��ازمان زمین شناسی به 
عنوان یک س��ازمان دولتی خدمات و وظایفی را برعهده 
دارد که بدون قضاوت اقتصادی باید انجام شود اما هدف 
بنگاه‌های توس��عه حداکثر کردن سود صاحبان سرمایه 
اس��ت بنابراین س��رمایه‌گذاری دولت در اکتشافات طی 
۶س��ال ۷۰۰ میلیارد تومان اس��ت و ای��ن اتفاق خوبی 

نیست.

قالیبافان چشم‌ به راه بیمه و امنیت شغلی 
فرش دستباف نیاز به نمایشگاه دائمی دارد 

بی�ش از ۳۵ درص�د تولید و صادرات فرش دس�تباف ایرانی متعلق به طرح، 
رنگ و نقش فرش آذربایجان و تبریز اس�ت اما یکی از مهم‌ترین مشکلاتی که 
همواره در این هنر زیبا پابرجا مانده اس�ت، بیمه قالیبافی اس�ت که متاسفانه 
نزدی�ک به ۴۰ هزار خان�واده از حق بیم�ه قالیبافی برخوردار هس�تند. فرش 
دس�تباف تبریز فراز و نش�یب‌های بس�یاری را بر جان خریده است و گذشته 
از موانع موجود بر س�ر راه صادرات فرش دس�تباف، نبود نمایشگاه‌های فرش 
دس�تباف یکی دیگر از دغدغه‌هایی است که همواره مطرح می‌شود. متاسفانه 
برگزاری نمایش�گاه‌های غی�ر اصولی و غیرتخصصی باعث ع�دم رونق فروش 
فرش و نارضایتی مصرف‌کنندگان و خریداران فرش دس�تباف ایرانی می‌شود. 
در این میان، برگزاری س�الانه نمایشگاه فرش دس�تباف باید با مجوز سازمان 
صمت و توس�ط تش�کل‌ها و اتحادیه‌های صنفی هر استان به صورت تخصصی 

برگزار شود.

استقرار شعبه ۳۷ شورای هیات حل اختلاف معدن در یزد
با توجه به اهمیت ش��وراهای حل اختلاف تخصصی در 
اس��تان‌ها، شعبه ۳۷ شورای هیات حل اختلاف معدن در 

استان یزد مستقر شد.  
به گ��زارش خبرنگار  به نق��ل از روابط عمومی 
خان��ه مع��دن اس��تان ی��زد، حمیدرضا ش��رافت رئیس، 

امیرحس��ین حیدرزاده عضو هیات رئیس��ه و محمدعلی 
حاجی زاده دبیر خانه معدن اس��تان ی��زد در همراهی با 
اعضای شورای هیات حل اختلاف تخصصی معدن)شعبه 
۳۷( ب��ا حضور در اداره توس��عه حل اختلاف اس��تان، با 
محمدرضا حداد معاون قضایی دادگس��تری کل استان و 

رئی��س این اداره قضایی، دیدار و گفت‌وگو کردند. در این 
نشس��ت هم اندیشی مقرر شد شورای هیات حل اختلاف 
تخصصی معدن – شعبه ۳۷ در محل خانه معدن استان 
یزد مستقر و به پیشنهاد این تشکل معدنی، احکام صلح 

یاران این شعبه نیز صادر شود.

یکی از عواملی که باعث عدم رونق فروش فرش و نارضایتی 
مصرف‌کنن��دگان و خری��داران فرش دس��تباف ایران��ی و تجار 
می‌ش��ود، وجود نمایش��گاه‌های غیراصولی، غیرحرفه‌ای و عدم 

قانون‌مداری است

بیش از 
۳۵درصد تولید 
و صادرات فرش 
دستباف ایرانی 
متعلق به طرح، 
رنگ و نقش 

فرش آذربایجان 
و تبریز است 
که از گمرکات 
مختلف استان 
صادر می‌شود

یک تولیدکننده و عرضه‌کنن��ده تابلوفرش نیز در گفت‌وگو با مهر 
گفت: نمایش��گاه دائم��ی در ایران و تبریز به نف��ع قالیبافان که جزو 

اقشار کم درآمد هستند، نیست.
احمد جعفریان ادامه داد: نمایش��گاه دائمی دست افرادی است که 
فرش و تابلوفرش را با نرخ پایین‌تری از قالیباف خریداری می‌کنند اما 
به نرخ روز به فروش می‌رسانند. علاوه بر افزایش نرخ دلار، متاسفانه 
بیشتر مواد اولیه یا مصالح قالیبافی، کیفیت خود را از دست داده‌اند.
ای��ن تولیدکننده و عرضه‌کننده تابلوفرش در تبریز افزود: صادرات 
فرش، س��ختی‌هایی از جمله عدم آشنایی با سلایق بازارهای جهانی، 

عدم ارتباط با بانک‌های جهانی و برگزار نشدن نمایشگاه در خارج از 
کشور و تحریم‌های ظالمانه را به همراه دارد.

جعفریان گفت: متاسفانه تعدادی از قالیبافان از حق بیمه برخوردار 
هستند و در چنین وضعیت تورم، به سختی امرار معاش می‌کنند تا 
جایی که مجبور هس��تند به شغل‌های دیگر روی آورند. اتحادیه‌های 
فرش فروش��ان و صادرکنندگان فرش می‌توانند در برگزاری هر چه 
بهتر نمایش��گاه‌های خارج از کش��ور و پیدا کردن بازار هدف به تجار 
کم��ک کنند تا از این طری��ق، فرش ایرانی جایگاه خ��ود را در دنیا 

تقویت بخشد.

آشنا نبودن با سلایق بازارهای جهانی

رئیس اتحادی��ه تولیدکنن��دگان و بافندگان فرش 
دس��تباف تبری��ز در گفت‌وگ��و ب��ا مهر گف��ت: بازار 
سرپوش��یده تبریز، یکی از بزرگ‌تری��ن بازارهای دنیا 
است که با وجود بیش از هزار حجره و فرش فروشان 

نامدار، به عنوان نمایشگاه فرش دائمی دایر است.
اس��ماعیل چمنی در ادامه افزود: یک��ی از عواملی 
ک��ه باعث ع��دم رون��ق ف��روش ف��رش و نارضایتی 
مصرف‌کنن��دگان و خریداران فرش دس��تباف ایرانی 
و تجار می‌ش��ود وجود نمایش��گاه‌های غی��ر اصولی، 

غیرحرفه‌ای و عدم قانون‌مداری است.
وی به س��اماندهی نمایشگاه‌های فرش اشاره کرده 
و افزود: برگزاری نمایش��گاه‌های فرش دستباف باید 
س��الانه یک بار در محل نمایش��گاه‌های دائمی مراکز 
اس��تان، با مجوز س��ازمان صمت هر اس��تان توسط 

تش��کل‌ها و اتحادیه‌های صنفی هر استان به صورت 
تخصصی برگزار شود.

چمنی بیان کرد: داشتن نمایشگاه‌های فرش دلیل 
بر رونق این هنر نیس��ت بلکه زمانی تاثیرگذار اس��ت 
ک��ه به صورت س��الانه به مدت یک هفت��ه با حضور 

تشکل‌های فرش برگزار شود.
برگزاری نمایشگاه‌های غیراصولی��

رئیس اتحادی��ه تولیدکنن��دگان و بافندگان فرش 
دس��تباف تبریز توضیح داد: برگزاری نمایش��گاه‌های 
غیراصولی فرش باعث ش��ده است تا برخی از تجار و 

فرش فروشان، حجره‌های خود را تعطیل کنند.
وی بیان ک��رد: وجود نمایش��گاه‌های غیرقانونی و 
غیرتخصصی، هزینه غرفه نمایشگاه‌ها، اسکان و ایاب 
و ذهاب، موجب افزایش نرخ فرش دستباف شده و از 

ای��ن رو خریدار، متضرر می‌ش��ود. بیش از ۳۵ درصد 
تولید و صادرات فرش دستباف ایرانی متعلق به طرح، 
رن��گ و نقش ف��رش آذربایجان و تبریز اس��ت که از 

گمرکات مختلف استان صادر می‌شود.
وی ادامه داد: در س��طح اس��تان آذربایجان شرقی، 
ظرفیت ۲۰۰ ه��زار نفری برای برخ��ورداری از بیمه 
قالیبافی وجود دارد و بیش از ۵۰۰ هزار نفر در سطح 

استان از این راه ارتزاق می‌کنند.
داستان ادامه‌دار بیمه قالیبافی��

رئیس اتحادی��ه تولیدکنن��دگان و بافندگان فرش 
دس��تباف تبریز افزود: تا س��ال ۹۲ با توجه به اینکه 
۹۵ هزار خانواده از حق بیمه قالیبافی برخوردار بودند 
ام��ا به مرور زمان به علت‌های غی��ر اصولی بیمه آنها 
قطع شده است و اکنون در استان آذربایجان شرقی، 

نزدیک به ۴۰ هزار خانواده از بیمه قالیبافی برخوردار 
هستند.

چمنی ادامه داد: با توجه به مصوبه مجلس شورای 
اسلامی تمام قالیبافان باید از بیمه قالیبافی برخوردار 
ش��وند. در این راس��تا متولیان امر باید اهتمام جدی 
برای اس��تان آذربایجان ش��رقی و اقصی نقاط ایران، 
اقدامات لازم را برای بیمه شدن قالیبافان انجام دهند 
در غی��ر این ص��ورت با چالش‌ها و مش��کلات عدیده 
قالیباف��ان، تولیدکنن��دگان و مس��ئولان ام��ر مواجه 
خواهیم ش��د. وی گفت: در سطح کشور، تا سال ۹۲، 
نزدیک به ۶۵۰ هزار خانواده بیمه ش��ده داش��تیم اما 
به جای ظرفی��ت ۲ میلیون نفری، س��یر نزولی پیدا 
ک��رده و نزدیک به ۳۰۰ هزار خانواده از س��هم بیمه 

برخوردار شده‌اند.

دار و طرح و نقش در حجره‌های سرپوشیده

بازرس هی��ات مدی��ره اتحادی��ه تولیدکنندگان و 
بافندگان فرش دس��تباف تبری��ز در گفت‌وگو با مهر 
گف��ت: یک��ی از دغدغه‌ه��ای فع��الان عرص��ه فرش 
دس��تباف، عدم برخورداری از نمایشگاه دائمی فرش 
دس��تباف اس��ت که می‌تواند سهم بس��زایی در رفع 
دغدغه فروش تولیدات داش��ته باشد و مقوله از تولید 

به مصرف را عملی کند.
اعظم س��تاری فرد ادامه داد: متاس��فانه در کش��ور 
ما چندین س��ال اس��ت که تولید، ف��روش و صادرات 
فرش دس��تباف با مشکل اساس��ی مواجه شده است 
و ب��رای رهای��ی از این معضل بایس��تی ب��ه فکر راه 
چاره گش��ت که یکی از این راه‌ها ایجاد نمایش��گاه‌ها 
و فروش��گاه‌های دائمی فرش دس��تباف اس��ت که با 
ای��ن کار رقابت بی��ن فرش‌های تولی��دی به حداکثر 
می‌رس��د و کپ��ی ب��رداری از طرح‌ها و نقش��ه‌ها به 
حداق��ل. وی اف��زود: مصرف‌کنندگان به آس��انی به 
تولیدات دسترس��ی پی��دا می‌کنند و بی��ن طرح‌ها و 
نق��وش متف��اوت می‌توانند کالاهای م��د نظر خود را 
ب��ه راحتی انتخاب کنند و دلالان حذف می‌ش��وند و 
نرخ فرش‌ها هم قابل کنترل اس��ت. کارشناس ارشد 
تجارت الکترونیک بیان کرد: اما این کار منوط به آن 
است که غرفه‌ها در اختیار تولیدکنندگان مجرب قرار 
گرفته باش��د تا با سلیقه متناس��ب داخلی و خارجی 
تولیدات خ��ود را انجام دهن��د و همچنین کیفیت و 
نرخ فرش‌ها مورد بررسی کارشناسان خبره قرار گیرد 
و تولیدات جدید و متناس��ب با س��لیقه بازار و دارای 

جذابیت و تنوع بیشتر و به روز رسانی شده در اختیار 
مصرف‌کنندگان قرار گیرد. س��تاری فرد افزود: علاوه 
بر ایجاد نمایش��گاه‌های دائمی فرش دستباف و ایجاد 
مرک��ز تهیه و توزیع مواد اولیه مرغوب هم از نیازهای 
اساسی و مشکلات عدیده فرش دستباف است که در 
اختیار تولیدکنندگان قرار گیرد تا فرش دس��تباف با 
کیفیت به بازار عرضه می‌گردد. وی ادامه داد: به طور 
مثال اگر یک خریدار به دنبال فرش طرح ترکمن، یا 
کردستان یا هریس باشد در شرایط کنونی بازار لزوماً 
باید به همان مناطق و بازار آنجا عزیمت ولی با وجود 
نمایش��گاه دائمی و حضور تمام سلیقه‌ها و طرح‌ها در 
یک جای ثابت در تمام اس��تان‌ها ای��ن امکان فراهم 
می‌شود که در کمترین زمان خریدار بهترین خرید را 
با مقایس��ه قیمت‌ها انجام دهند. این کارشناس ارشد 
تجارت الکترونیک گفت: البته لازم به ذکر اس��ت که 
ایجاد نمایش��گاه دائمی باید همراه با زیرس��اخت‌ها و 
امکانات رفاهی برای بازدیدکنندگان هم باشد به طور 
مثال چندس��الی از آغاز به کار نمایشگاه شهر آفتاب 
تهران می‌گذرد ولی کماکان ش��اهد بروز مش��کلات 

برای خریداران و البته غرفه‌داران هستیم.
س��تاری فرد اف��زود: در خصوص ایجاد نمایش��گاه 
دائمی باید این نکته را هم متذکر ش��ویم که این کار 
در کل به نفع بافنده، فروشنده و خریدار هست زیرا در 
بازار کنونی عمده سود حاصل از این تجارت را دلال‌ها 
کس��ب و کار می‌کنند که در عمل هیچ زحمتی برای 

تولید و عرضه محصول متحمل نشده‌اند.

بیمه و امنیت شغلی��
وی ادامه داد: یکی از مهم‌ترین مشکلات قالیبافان، 
نبود بیمه سوبسیددار و امنیت شغلی است که چندین 
س��ال است از بیمه تامین اجتماعی بی‌نصیب شده‌اند 
و جای خود را به بیمه روستاییان و عشایر داده است. 
بیم��ه‌ای بدون دفترچه درمانی و درصد بیمه پایین و 
نیاز به سابقه بیش��تر که منتج به رغبت کم در میان 

نسل جوان به شغل و هنر قالیبافی شده است.
بازرس هی��ات مدی��ره اتحادی��ه تولیدکنندگان و 
بافندگان فرش دس��تباف تبریز توضیح داد: لازم بود 
این شغل در لیست مش��اغل سخت و زیان آور باشد 
چرا که در بلند مدت صدمات جس��مانی زیادی را در 
پی دارد و متاسفانه به جای حمایت از این هنر صنعت 
روز به روز از مزایا و تسهیلات آن نیز کاسته می‌شود 
و تأمی��ن اجتماعی هم به جای حل کردن مس��ائل و 
مش��کلات قالیبافان فقط به فکر اخذ پول از آنها شده 
که برای بازنشسته شدن هم باید پول پرداخت کنند. 
ستاری فرد افزود: یکی دیگر از عمده مشکلات مسئله 
بیم��ه قالیبافان قطع بیمه آنها به دلیل عدم پرداخت 
حق بیمه اس��ت که در این صورت دیگر امکان وصل 
مجدد آن مقدور نیست یا به ندرت و در شرایط سخت 
ممکن می‌ش��ود. وی ادامه داد؛ چون درآمد قالیبافان 
به صورت ماهانه نیست و ممکن است برای رسیدن به 
درآمد حاصل از فرش مثلا ۶ ماه زمان لازم باش��د که 
در طی این مدت پرداخت فیش بیمه خیلی سخت و 
عملا خارج از توان قالیبافان است که ضروری است در 

این مورد نیز تمهیدات و مصوبات لازم در نظر گرفته 
شود. در کل، قش��ر قالیباف جزو اقشار آسیب پذیر و 
کم درآمد جامعه اس��ت ولی عملا هیچ‌گونه حمایت 
خاصی از سوی دولت برای این جمعیت که خودشان 
شناسنامه فرش کش��ور می‌باشند وجود ندارد و هیچ 
نه��اد دولتی مس��تقیما متولی مش��کلات و دردهای 

جامعه قالیبافان نیست.
افزایش نرخ مواد اولیه��

بازرس هی��ات مدی��ره اتحادی��ه تولیدکنندگان و 
بافندگان فرش دستباف تبریز گفت: در این خصوص 
نیز باید گفت که تمام صنوف و بازار تجاری در کشور 
تح��ت تاثی��ر اقتصاد کل کش��ور اس��ت. در وضعیت 
نابسامان کنونی نیز مقوله فرش از این قاعده مستثنا 
نیست. مثلا با مقایسه نرخ چند سال اخیر »روناس« 
و »نی��ل« در فرش‌ه��ای با رنگ��رزی گیاهی می‌توان 
متوجه ش��د که نس��بت نرخ تمام شده فرش چندین 
برابر ش��ده، ی��ک مثال دیگر در م��ورد افزایش نرخ و 
نوسان آن می‌توان به افزایش نرخ مرینوس با توجه به 

افزایش نرخ ارز است.
وی اف��زود: هرچه نرخ مواد اولی��ه بالاتر می‌رود به 
ناچار نرخ دستمزد و تمام‌کننده فرش نیز بالا خواهد 
رفت، این مشکل با توجه به کمتر شدن قدرت خرید 
مش��تریان باعث رکود در بازار خواهد شد. با توجه به 
آمارها افزایش نرخ مواد اولیه باعث کمتر ش��دن آمار 
اش��تغال به کار فرش در سطح کشور شده است. این 

یک زنگ خطر برای متولیان این امر است.

جای خالی نمایشگاه دائمی فرش دستباف

سخن پایانی
براساس آمار بیش از ۳۵ درصد تولید و صادرات فرش دستباف ایرانی متعلق 
به طرح، رنگ و نقش فرش آذربایجان و تبریز است که از گمرکات مختلف استان 
صادر می‌ش��ود. در این میان، یکی از دغدغه‌های فعالان عرصه فرش دس��تباف، 
عدم برخورداری از نمایشگاه دائمی فرش است که می‌تواند سهم بسزایی در رفع 
دغدغه فروش تولیدات داشته باشد و مقوله از تولید به مصرف را عملی کند، اما 
یکی از عوامل��ی که منجر به نارضایتی مصرف کنندگان، خریداران و عدم رونق 
فرش دس��تباف ایرانی می‌شود، وجود نمایش��گاه‌های غیر اصولی و غیر حرفه‌ای 
است که در این میان باید برگزاری نمایشگاه‌های فرش دستباف توسط تشکل‌ها 

و اتحادیه‌های صنفی برگزار شود.
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جایگاه صنایع‌دستی در برنامه هفتم
نعیم�ه صفری‌تب�ار: به مناس��بت روز 
جهانی صنایع دستی، نشست خبری مریم 
جلال��ی مع��اون صنایع‌دس��تی و هنرهای 
س��نتی وزیر میراث فرهنگی، گردش��گری 
و صنایع دس��تی برگزار ش��د. ب��ه گزارش 
 معاون صنایع‌دس��تی کشور در این 
نشس��ت با تاکید بر رویکرد ظرفیت‌سازی 

و ظرفیت‌شناس��ی صنایع‌دس��تی گفت: باید با برنامه‌های درس��ت از 
ظرفیت‌های صنایع‌دس��تی در راس��تای تحقق توسعه اقتصادی گام 

برداریم. 
وی با تاکید بر توجه به صنایع دستی در برنامه‌های توسعه‌ای گفت: 
از برنامه چهارم توسعه موضوع توجه به صنایع دستی در اهداف کلان 
و برنامه‌های توس��عه‌ای به فراموش��ی سپرده شد. از آن سال‌ها به بعد 
بیشتر جنبه تزئینی صنایع دستی مورد توجه قرار گرفت این درحالی 
اس��ت که صنایع‌دستی هویت‌بنیان اس��ت و باید برای ایجاد این نگاه 
در جامعه تلاش ش��ود. وی با اش��اره به تقارن هفته صنایع‌دس��تی با 
هفته محیط‌زیس��ت، خاطرنش��ان کرد: این تقارن نش��ان از این دارد 
که صنایع‌دس��تی به بهبود محیط‌زیس��ت کم��ک می‌کند و به‌عنوان 
ی��ک صنعت پاک می‌تواند موردتوجه قرار گیرد. این در حالی اس��ت 
که صنایع‌دس��تی در حوزه اقتصادی، سیاس��ی، فرهنگی و اجتماعی 
دارای اهمیت اس��ت. معاون صنایع‌دستی کشور اشاره به برنامه هفتم 
توسعه یادآور شد: با تلاش وزارت میراث فرهنگی، گردشگری و صنایع 
دستی، موضوع صنایع‌دستی در برنامه هفتم جایگاه ویژه‌ای پیدا کرد 

و فصلی مجزا به این حوزه اختصاص یافت. 
جلال��ی ادام��ه داد: صنایع‌دس��تی امری فرا بخش��ی اس��ت و همه 
دس��تگاه‌ها باید به آن توجه داش��ته باش��ند و تمامی کنشگران درون 
وزارتخانه و بیرون از وزارتخانه نگاه توس��عه‌ای به صنایع‌دس��تی دارند 
تا یک افق درخشان برای این حوزه تدوین شود. وی افزود: این روزها 

صنایع‌دستی می‌تواند در سبک زندگی نقش‌آفرینی کند. 
معاون صنایع‌دس��تی در پاسخ به س��والی درباره وضعیت 4پرونده 
نامزد ایران در صف ثبت جهانی پونسکو گفت: در حوزه صنایع‌دستی 
دارای ظرفیت‌های بی‌نظیری هس��تیم که مورد توجه شورای جهانی 
صنایع‌دس��تی نیز قرار گرفته اس��ت. پرونده‌های این دوره برای ثبت 
جهانی از شهر کاشان آغاز شد و با بازدید از رشت ادامه یافت، بازدید 
از دزفول و در نهایت نیز از روس��تای بحیری در بوش��هر بازدید ش��د 

و منتظر اعلام نتایج از سوی شورای جهانی صنایع‌دستی هستیم.
رفع پیمان‌سپاری ارزی ��

جلالی درباره نقش صنایع‌دس��تی در رفع مس��ائل معیشتی اضافه 
کرد: پیش از این صنایع‌دس��تی از ادبیات توس��عه جدا بود و در رونق 
اقتصادی جایگاهی نداش��ت. رفع پیمان‌س��پاری ارزی یکی نمونه از 
این فعالیت‌هاست. با توجه به تفکیک صمت و ایجاد وزارت بازرگانی 
تلاش‌هایی از س��وی وزارت میراث فرهنگی در حال انجام است که تا 
در موضوع تولید و صادرات فرش با س��ایر دس��تگاه‌ها از جمله وزارت 

صمت همکاری‌ها تقویت شود. 
معاون صنایع‌دس��تی درباره ایجاد بس��تر فروش صنایع‌دس��تی در 
فضای مجازی گفت: با همراه اول مذاکراتی انجام شده تا برنامه‌ای در 
قال��ب یک کیف پول با کاربری خریدوفروش صنایع‌دس��تی از طریق 
فضای مجازی طراحی شود. درحال‌حاضر پلتفرم‌های بسیار خوبی در 
این باره وجود دارد اما دیجیتال‌س��ازی در حوزه فروش صنایع‌دستی 
نیاز به یک بلوغ رسانه‌ای دارد.  جلالی همچنین در رابطه با مشکلات 
صادرکنندگان صنایع‌دستی خاطرنشان کرد:  نشست صادرکنندگان 
صنایع‌دس��تی با وزیر میراث فرهنگی، گردش��گری و صنایع دس��تی 
برگزار و موضوع بازگشت ارز حاصل از صادرات مطرح و بررسی شد. 
جلال��ی در پای��ان گفت: هنرمند خلق هن��ر می‌کند و صنعتگر کار 
صنعتی انجام می‌دهد. تلاش داریم قطار از ریل خارج شده را به ریل 
بازگردانیم. یکی از کارهای مهمی که پیگیری می‌ش��ود، ثبت جهانی 
ش��هرها و روستاها است. صنایع‌دستی مدت‌ها فراموش شده بود و ما 

باید با تلاش بسیار در این حوزه فعالیت کنیم. 

طرح: حسین علیزاده بدون شرح

کارتون ‌روز

قالیبافی از مش��اغل س��خت و زیان‌آور اس��ت. 
بافن��دگان قالی، قالیچه، گلیم و زیلوی خانگی که 
کارفرما ندارند و با اس��تفاده از دس��تگاه بافندگی 
در واحد مس��کونی خود در حال فعالیت هستند، 
مشمول بیمه قالیبافی به صورت اختیاری خواهند 
ش��د. این افراد در برابر حمایت‌های بازنشستگی، 
ف��وت و از کارافتادگی بیمه قالیبافی می‌ش��وند و 
ب��ه این ترتیب قالیبافان نیز مش��مول مش��کلات 
تغییرات برنامه هفتم توس��عه در حوزه مش��اغل 

سخت و زیان‌آور می‌شوند. 
بر اس��اس تبص��ره ۲ م��اده ۷۶ قان��ون تامین 
اجتماع��ی، کارهای س��خت و زیان‌آور مش��اغلی 
هس��تند که در آنها عوامل فیزیکی، ش��یمیایی و 
بیولوژیکی محیط کار غیر اس��تاندارد بوده و فرد 
با انجام آن کار، فش��ار جس��می و روانی بیش از 
ظرفی��ت طبیعی بر او وارد ش��ود که در اثر آن به 

بیماری و عوارض آن مبتلا شود.
ماده ۱ آیین نامه مش��اغل سخت و زیان‌آور این 
مش��اغل را که به آنها س��ختی کار تعلق گرفته به 

دو دسته تقسیم کرده است: 
الف – مش��اغلی که صفت س��خت و زیان آور 
با ماهیت شغلی وابس��تگی دارد اما می‌توان با به 
کارگیری تمهیدات بهداشتی، ایمنی و تدابیر فنی 
مناسب توس��ط کارفرما سختی و زیان آوری آنها 

را حذف کرد.
ب- مش��اغلی ک��ه ماهیتا س��خت و زیان آور 
ب��وده و با بکارگیری تمهیدات بهداش��تی، ایمنی 
و تدابیر فنی کارفرما، صفت س��خت و زیان آوری 
آنها کاهش یافته ولی کماکان سخت و زیان آوری 

آنها حفظ می‌شود.
در واق��ع برخلاف مش��اغل گ��روه ال��ف که با 
بکارگی��ری تمهیدات ایمنی و ت�الش کارفرمایان 
س��ختی کار کاهش می‌یابد، مش��اغل گروه »ب« 
ماهیتا سخت و زیان آور هستند و صفت سخت و 

زیان آوری در ذات آنها وجود دارد.
درباره دسته اول می‌توان عمده مشاغل صنعتی 
را مث��ال زد که کارفرما تجهی��زات ایمنی را برای 
کارگ��ران فراه��م نک��رده باش��د.مثلا کارگر یک 
کارگاه جوش��کاری، نیازمند تجهی��زات ایمنی از 
قبیل عین��ک مخصوص اس��ت و کارفرما وظیفه 
دارد آن را ب��رای کارگ��ر فراهم کند. دس��ته دوم 

مش��اغلی که س��خت و زیان‌آور ب��ودن جزو جدا 
نش��دنی آن شغل‌هاست و رعایت مسائل ایمنی از 
س��خت و زیان‌آوری آنها ک��م نمی‌کند. به عنوان 
مث��ال کارگرانی که در معادن ی��ا روی دکل‌ها یا 

پست‌های انتقال برق کار می‌کنند.
درحال‌حاض��ر کارهای مرتبط ب��ا حفر قنات و 
چاه، مش��اغل مرتبط با کوره‌های مذاب، عملیات 
مرب��وط ب��ه جم��ع آوری و دفن زباله‌ه��ا، کار در 
فضاهایی که ارتعاش��ات صوت��ی حاکم بر محیط 
بر سیس��تم شنوایی آسیب‌رس��ان است، کارهای 
مرتب��ط ب��ا سمپاش��ی و ضدعفونی ک��ردن، کار 
غواصی که تحت فش��ار غیرطبیعی محیط باش��د 
و کارهای��ی که در معرض تشعش��عات رادیواکتیو 
هستند از جمله مشاغل سخت و زیان‌آور به شمار 

می‌روند.
در همی��ن راس��تا عل��ی 
ف��رد،  رعیت��ی  حس��ین 
مع��اون رواب��ط کار وزیر 
رف��اه  و  کار  تع��اون، 
اجتماع��ی در گفت‌وگو با 
بازنگ��ری  از  ایس��نا، 
آیین‌نامه مشاغل سخت و 
زیان آور خب��ر داد و درباره احتمال حذف برخی 
ش��غل‌ها گفت: آیین نامه در شورای‌عالی حفاظت 
فنی به پایان رسیده و رأی‌گیری شده است. رشته 
یا ش��غلی را حذف نکردیم فقط در نحوه اجرایش 

تفاوت‌هایی ایجاد شده است.
وی با بی��ان اینکه آیین نامه هن��وز به تصویب 
نهایی نرس��یده اس��ت، توضی��ح داد: بازنگری در 
آیین‌نامه انجام ش��ده ولی چون باید به کمیسیون 
دولت برود تا روی آن بحث ش��ود و مورد بررسی 
مجدد قرار بگیرد، هنوز چیزی نهایی نش��ده است 
زیرا برخی س��ازمان‌ها و دس��تگاه‌ها مثل سازمان 
تامین اجتماعی ممکن اس��ت پیشنهاداتی داشته 

باشند؛ بنابر این هنوز نهایی نشده است.
به گفته مع��اون روابط کار وزی��ر تعاون، کار و 
رفاه اجتماعی، در بازنگری آیین‌نامه، شغلی حذف 
نش��ده ولی قرار شده اس��ت که گروه »الف و ب« 

دقیق‌تر مورد بررسی قرار گیرند.
رعیت��ی ف��رد همچنی��ن درباره حذف ش��غل 
خبرنگاری از مشاغل سخت و زیان آور گفت: این 

پیشنهاد مطرح بود ولی قبول نکردیم و رد شد.
وی در پاسخ به این پرسش که آیا »خبرنگاری« 
از گروه »ب« به گروه »الف« تغییر یافته اس��ت یا 

خیر؟ گفت: شما خبرنگاران مشکلی ندارید.
پیش��تر در ص��د و هش��تاد و دومی��ن جلس��ه 
شورای‌عالی حفاظت فنی وزارت کار و در راستای 
سیاس��تگذاری کارهای سخت و زیان آور موضوع 
م��اده ۷ آیین‌نامه مش��اغل س��خت و زی��ان‌آور، 
مش��اغل »ملوانی و صی��ادی« مش��مولان قانون 
کار با موافقت اکثریت آرا در گروه »ب« مش��اغل 
سخت و زیان آور قرار گرفت. همچنین در یکصد 
و چهل و نهمین نشست شورای‌عالی حفاظت فنی 
با تصمیم اعضا، ش��غل عملیاتی »آتش‌نشانی« در 
ردیف گروه »ب« مش��اغل سخت و زیان آور قرار 
گرفت. س��وابق کار در کارهای سخت و زیان آور 
یک و نیم برابر محاس��به می‌شود و افرادی که در 
مش��اغل سخت و زیان آور و طاقت‌ فرسا ۲۰ سال 
س��ابقه کار متوالی یا ۲۵ سال سابقه کار متناوب 
را داش��ته و حق بیمه س��ابقه مزبور را به سازمان 
تامی��ن اجتماعی واریز ک��رده‌ باش��ند می‌توانند 

تقاضای بازنشستگی خود را ارائه کنند.
کارفرمای��ان کارگاه‌های مش��مول قانون تامین 
اجتماع��ی مکلفند قبل از آن که کارهای س��خت 
و زی��ان آور را ب��ه کارگ��ران خود مح��ول کنند، 
معاینات پزش��کی لازم را انج��ام داده و کارگران 
را از لحاظ قابلیت و اس��تعداد جسمانی متناسب 
ب��رای ن��وع کار بس��نجند و به ص��ورت دوره‌ای 
معاینات پزش��کی را تکرار کنند.کارگران مشاغل 
س��خت از مرخصی سالانه بیشتر برخوردار بوده و 
در بحث بازنشستگی ش��رایط خاص بازنشستگی 
پیش از موعد را دارند. ساعات کار مشاغل سخت 
و زیان‌آور نباید از شش ساعت در روز و ۳۶ ساعت 

در هفته تجاوز کند.
به گزارش ایسنا، ماده ۷۶ قانون تامین اجتماعی 
به بازنشستگی پیش از موعد توجه داشته و هدف 
آن حمایت از س�المت افراد پس از بازنشس��تگی 
است. مشاغل س��خت و زیان آور به دلیل شرایط 
حساس زیر ذره‌بین قانون قرار دارند و از آنجا که 
کارگران این مش��اغل همواره در معرض خطرات 
جدی هستند، قانون رویکرد حمایتی از این دسته 

کارگران را در پیش گرفته است.

د 
نها

ش
پی ۱- طراحی انعطاف‌پذیر داشته باشید

موفقی��ت صادرکنن��دگان و تولیدکنن��دگان صنای��ع دس��تی در ص��ادرات 
محصولات‌ش��ان به بازارهای جهانی وابس��ته به توانایی‌  آنه��ا در معرفی و ارائه 
محصول و هماهنگ‌سازی آن با ذائقه و سلیقه مشتریان هدف است؛ به‌نوعی که 
همزمان با حفظ هویت اثر کمی هم در آن خلاقیت به کار برده شود و محصول 

با تغییرات روز و همچنین باسلیقه فرهنگی بازار هدف همگام شود.
گاهی ممکن اس��ت صنایع دس��تی یک کش��ور در یک بازار مشخص طرفدار 
چندانی نداشته باشد اما با تغییراتی جزئی و کوچک در رنگ‌ها، طراحی، استایل 
و… بتوان آن را مطابق س��لیقه و فرهنگ آن بازار تغییر داد به نحوی که بدون 
وارد ش��دن خدش��ه به ماهیت فرهنگی آن، محصول متناسب با ذائقه مشتریان 
آن بازار شود. به این ترتیب احتمالا باید محصولی که برای مردم امریکا طراحی 
ش��ده متفاوت از محصولی باش��د که برای مردم چین یا فرانسه طراحی و صادر 
می‌شود. برای این امر می‌توان از طراحان همان کشور کمک گرفت یا به مقالات 
معتبر مراجعه کرد. تصاویر کاتالوگ محصولاتی که در وب‌سایت‌های فروشگاهی 
آن کش��ور به نمایش گذاش��ته می‌ش��وند نیز می‌تواند الهام‌بخش خوبی در این 

زمینه باشند.
۲- از جنبش fair trade کمک بگیرید

Fair trade سیس��تمی اس��ت برای حمایت از تولیدکنندگان کشورهای در 
حال توس��عه تا بتوانند طی روابط تجاری باثب��ات و منصفانه محصولات خود را 
به کش��ورهای توسعه‌یافته صادر کنند. این سیستم قوانینی را برای هر دو طرف 
معامله متصور می‌ش��ود که باید به آن پایند باشند. ارتقای سطح استانداردهای 
محیطی و اجتماعی و افزایش درآمد صادرکنندگان از اهداف اعضای این جنبش 

است.
اتفاقا یکی از محصولات مورد توجه آنها همین صنایع دس��تی است. بنابراین 
کافی است شرکت‌های متعهد به این سیستم را در کشورهای دیگر پیدا کرده و 

با آنها وارد رابطه تجاری شوید.
۳- در سایت‌های فروشگاهی بین‌المللی بفروشید

با فروش در سایت‌هایی که در جهان شناخته شده هستند می‌توانید از سراسر 
جهان مش��تری داشته باشید. از جمله سایت‌های مفید در این رابطه می‌توان به 

موارد زیر اشاره کرد: 
Amazon.com  *

eBay.com  *
novica.com  *

overstock.com  *
uncommongoods.com  *

۴- از طریق داستان‌سرایی بازاریابی کنید
یک��ی از روش‌هایی که امتحان خود را در بازاریابی پس داده، روایت داس��تان 
برند یا محصولات اس��ت. کافی اس��ت از طریق داستان‌سرایی، مخاطب هدف را 
ب��ا خود درگیر کنید به‌طوری‌که به محصولات خود هویتی ببخش��ید و آن را به 
مخاطب معرفی نمایید. از آنجا که صنایع دستی و سازندگان آنها به خودی خود 
دارای داس��تان و هویت منحصر به فردی هستند این روش بازاریابی در این نوع 

کالا بسیار مثمرثمر خواهد بود.
ب��رای مثال می‌توانید تصاویری از تولیدکنندگان محصولات را در وب‌س��ایت، 
در کاتالوگ همراه محصولات، فروش��گاه و… منتش��ر کرده و در کنار آن حتی 
داس��تانی در مورد زندگی، مهارت و هنرشان روایت کنید. یکی دیگر از روش‌ها، 
امضای محصولات ساخته شده با دست به‌وسیله سازنده‌شان است که به محصول 
هویت می‌بخشد. علاوه بر این می‌توانید از داستان خلق خود محصول، تاریخچه 
مربوط به آن و اینکه در چه دورانی و با چه هدفی تولید می‌شده، تصاویر بقایای 
پیدا ش��ده از نمونه‌های مش��ابهی که مربوط به قرون پیش بوده و… نیز برای 
بازاریابی صنایع دس��تی کمک بگیرید. بدون ش��ک مخاطبان با کسب اطلاعات 
بیش��تر در مورد تاریخچه پربار و جالب اشیایی که در مقابل چشم دارند، بیشتر 
نس��بت به خرید آن ترغیب خواهند ش��د. برای مثال تصویر زیر قبر کشف شده 
زنی را در شهر سوخته نشان می‌دهد که به همراه ظروف سفالی دفن شده است.

۵- وب‌سایت چند زبانه داشته باشید
حتما یک وب‌سایت طراحی کنید و در آن به معرفی محصولات خود بپردازید. 
این سایت باید به زبان مشتریان هدف )بازارهای هدف( در دسترس باشد. در آن 
ایونت‌ها، تخفیف‌ها، نمایش��گاه‌هایی که در آنها قرار است حضور پیدا کنید و… 

را به اطلاع مخاطبان برسانید.
 فرام��وش نکنی��د در آن علاوه ب��ر ترفن��د داستان‌س��رایی، از تصاویر زیبای 
محصولات خود و هنرمندان خالق آنها نیز اس��تفاده کنید. این س��ایت علاوه بر 
اینکه مانند یک بروش��ور آنلاین عمل خواهد کرد، چنانچه به‌خوبی س��ئو شود 
می‌تواند همچون یک کارمند بازاریاب ۲۴ س��اعته برای‌تان مش��تری پیدا کند. 
چنانچ��ه نمی‌دانید چطور یک س��ایت چندزبانه طراحی کنی��د، برای آن تولید 
محتوا کرده و آن را سئو نمایید، می‌توانید از خدمات بازاریابی ما استفاده کنید.

۶- در نمایشگاه‌ها شرکت کنید
نمایش��گاه‌های زیادی در سرتاس��ر جهان باهدف معرف��ی محصولات مختلف 
برگزار می‌ش��ود که فرصت خوبی در اختیار تولیدکنندگان و صادرکنندگان قرار 
می‌دهند. ش��رکت در این نمایشگاه‌های تجاری از سه نظرمی‌تواند حائز اهمیت 

باشد و حتی مخارج سفر شما به کشور مورد نظر را با عواید خود تامین کند: 
 فرصت خوبی برای جذب مش��تری و پیدا ک��ردن زنجیره‌های تأمین در بازار 
ه��دف در اختیارت��ان قرار خواهد داد. موقعیت مناس��بی برای ش��ناخت رقبا و 
اس��تفاده از دانش و تجربه ایش��ان برای توسعه و پیش��رفت کارتان خواهد بود. 
فرصتی برای جذب حمایت مالی از س��وی شرکت‌ها و افراد معتبر خارجی و در 

واقع پیدا کردن اسپانسر به شمار می‌رود.
 برای مثال یکی از این نمایشگاه‌های بین‌المللی که باهدف معرفی محصولاتی 
چون هدایا، صنایع دس��تی، لوازم منزل و لوازم تزئینی در شهر نیویورک برگزار 
می‌ش��ود، U.S. SOURCES ی��ا SOURCES New York اس��ت که از 
س��ال ۲۰۰۳ هر سال در ماه مه باهدف کمک به شرکت‌های کوچک و متوسط 
غیرامریکایی که قصد صادرات محصولات خود به نیویورک را دارند، فعالیت خود 

را شروع کرده است.
 برای شرکت در نمایشگاه‌ها فراموش نکنید کارت تجاری، بروشورهای شرکت، 
فرم سفارش، فهرستی از اطلاعات قیمت‌ها و مدت زمان لازم برای ارسال کالا از 
ایران به بازار مورد نظر، زمان تقریبی برای تهیه مقدار معینی سفارش، روش‌های 

پرداخت و از این قبیل را به همراه داشته باشید.

راه‌ فروش صنایع دستی به خارجی‌ها
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عضو انجمن مدیران رسانه                                                     

عضو تعاونی مطبوعات

NFT ها بایگانی شدند؟ 
خردادا 1400 س��امانه پیوند میان ادبیات، صنایع دستی 
و هنره��ای س��نتی در بس��تر واقعیت اف��زوده، پرتال ملی 
پیش‌فروش صنایع دس��تی و هنرهای س��نتی، شبکه ملی 
اطلاعات هنرمندان صنایع دستی و هنرهای سنتی و تالار 
ملی ف��روش توکن مبادل��ه ناپذیر ایران در ح��وزه صنایع 
دستی و هنرهای س��نتی )NFT( معرفی شدند. براساس 
برنامه‌ریزی صورت گرفته هنرمندان صنایع‌دس��تی ایرانی 

ق��ادر بودند آثار هنری‌ش��ان را دیجیتالی��زه کنند و بدون 
نگرانی از حمل‌ونقل آن، اثر را بفروشند. 

این خبر یکی از اخبار مهم صنایع‌دستی به شمار می‌رفت 
ک��ه در اصل ورود صنایع‌دس��تی ای��ران در عرصه فناوری 
دیجیتالیزه )NFT( را مهیا می‌ساخت. هرچند که این خبر 
با همان قدرتی که آغاز ش��ده ب��ود ادامه نیافت. توکن‌های 
تعویض‌ناپذی��ر یا NFT ها فایل‌‌های��ی بودند که روی یک 

پلتفرم ب��ه هزاران قطع��ه روی ه��زاران کامپیوتر مختلف 
تقسیم می‌شدند و با در اختیار قراردادن هشتگ اختصاصی 
به هنرمند،‌ هنر وارد عرصه بازار در فضای مجازی می‌شد. 
کس��ی که هش��تگ را در اختیار دارد، مال��ک اصلی آن 
فای��ل تلقی می‌ش��ود و از طریق فروش این هش��تگ، این 
مالکی��ت را می‌توان به فرد دیگ��ری منتقل کرد. پس برای 
ص��ادرات و فروش اثر، احتیاج��ی به حمل‌ونقل و گمرک و 

تش��ریفات اداری نیس��ت، بلکه اثر هنرمند در سامانه ثبت 
و ارزیابی قیمت‌گذاری می‌ش��ود. درحال‌حاضر پلتفرم‌های 
گوناگونی NFT را پش��تیبانی می‌کنند، روی پلتفرم‌هایی 
مانند اینستاگرام و فیسبوک می‌توان NFT اثر را به فروش 

رساند اما تالارهای اختصاصی آن نیز وجود دارد.
NFT عب��ارت اس��ت از یک فن��اوری که با اس��تفاده از 
فن��اوری بلاک‌چی��ن امکان جع��ل فایل‌ه��ای دیجیتال را 

غیرممکن می‌کند؛ یعنی اگر تا دیروز تنها حالتی که می‌شد 
اصالت و تعلق یک کار را اثبات کرد، وجود یک اثر فیزیکی 
در دس��ت بود، اکنون دیگر ضرورتی ب��رای این کار وجود 
ندارد، بلکه نه‌تنها می‌توان با ایجاد یک نس��خه دیجیتال از 
آن اث��ر، اصالت آن به هنرمن��د را اثبات کرد، بلکه می‌توان 
امتیاز آن نسخه دیجیتال را به ارزهای خارجی و در فضای 

بین‌المللی به فروش برسانند.

معاون وزیر کار بر لزوم اصلاح برنامه هفتم توسعه تاکید دارد
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